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MEXICO

5OBIERNO DE LA REPUBLICA

ALISCO ES EL GIGANTE AGROALIMENTARIO DE MEXICO, DONDE LA TECNOLOGIA Y LA CIENCIA APLICADAS AL

CAMPO SON EJEMPLO DE UN TRABAJO CONJUNTO DE GOBIERNO Y SOCIEDAD. DEBO RATIFICAR QUE ASI COMO

EN JALISCO, EN TODO MEXICO SE ESTA CONSOLIDANDO UN SECTOR RURAL, MODERNO Y MAS PRODUCTIVO,
QUE CONTRIBUYE A GENERAR EL DESARROLLO EN LAS DIVERSAS REGIONES DEL PAiS, Y ASEGURAR EL PLENO EJERCICIO
DEL DERECHO HUMANO A LA ALIMENTACION.

A través de las paginas de este libro dedicado a la agroindustria jalisciense, envio un reconocimiento a todas y todos quienes integran
al sector agropecuario de México y sobre todo del estado de Jalisco quien hoy en dia, se puede considerar como el gran gigante de la
produccion de alimentos, de alta calidad e inocuidad agroalimentaria y habrd de afrontar y superar innumerables retos, ademds de los
ya afrontados durante estos iltimos afios.

Hay que destacar que a nivel global, actualmente se tienen estimaciones de que habra nueve mil 700 millones de
habitantes para el ano 2050, o sea dos mil 300 millones mas que en la actualidad. Para garantizar la disponibilidad
y acceso a la alimentacion de la poblacion del mundo, se debera generar 66 por ciento mas alimentos de los que
hoy se producen, por ello, la seguridad alimentaria es hoy una prioridad estratégica para el mundo entero y por
supuesto, prioridad para el Gobierno de la Reptblica.

Es por ello, que reconocemos los rostros del campo, del trabajo y dedicacion de aquellas mujeres y hombres que
trabajan en este sector tan importante para la poblacion, y que ademas pertenecen a ese grupo de agroempresarios
y productores mexicanos que cada dia mejoran sus procesos de produccion, eficientizan el uso de los recursos y
dan mayor valor y calidad a los productos del campo mexicano, aunado, a que de aqui se desprende una enorme
riqueza para el sector primario.

No me resta mas que dedicar un reconocimiento muy especial a las personas que cada dia ponen en la mesa
de las familias mexicanas, y por supuesto de mi familia, alimentos limpios, inocuos y frescos. Una gran felicitacion
a todos los que forman parte de este gran sector. Extiendo a los lectores el mas cordial saludo y el compromiso
de mi gobierno de que, juntos, habremos de alcanzar las metas para Mover a México en materia agropecuaria.

Enrique Pena Nieto
Presidente de los Estados Unidos Mexicanos



GOBIERNO DEL ESTADO

L.OS PROTAGONISTAS DEL GIGANTE AGROALIMENTARIO

XISTEN MUCHAS RAZONES PARA SENTIRNOS ORGULLOSOS DE LA TIERRA QUE NOS VIO NACER, PERO ESPECIALMENTE
JALISCO NOS ENORGULLECE POR SER UN REFERENTE DEL SECTOR AGROPECUARIO DE MEXICO.

Gracias al trabajo de nuestra gente del campo tenemos cada vez mas productos de calidad y con mas valor.
Por supuesto el agave y el tequila por lo que nos conocen mundialmente, pero también aguacate, huevo, leche,
berries, maiz, carne de porcino, de bovino y de pollo, entre muchos otros.

Hoy somos el Gigante Agroalimentario del pais; aportamos el 11 por ciento al PIB agropecuario nacional; nuestro estado ha
recuperado su liderazgo gracias a la planeacion y acertada ejecucion de acciones, que nacen de las necesidades y exigencias de nuestra
gente, de los productores y empresarios comprometidos con su trabajo y con la sociedad.

Este liderazgo no ha sido fortuito, hemos apostado y nos hemos comprometido con la gente del campo de
Jalisco para implementar procesos innovadores que nos han puesto a la vanguardia mundial con alta genética
tanto en el ganado como en las plantas, asi como procesos productivos que se estan convirtiendo en modelo
internacional.

Estamos enfrentando los grandes retos del campo y de la alimentacién con vision, dedicacion y trabajo;
nuestra gente del campo y los empresarios del ramo han superado los rigores de las reglas internacionales para
la comercializacién de nuestros productos en todo el mundo, con lo cual se ha logrado exportar alimentos y
derivados a 67 paises como Japoén, Arabia Saudita y China.

El éxito productivo de Jalisco es ademas un instrumento para llevar bienestar a las familias al mejorar su
ingreso, la seguridad social y la multiplicacién de oportunidades; hoy podemos ver como también los jovenes
y las mujeres estan siendo parte de estas historias y han encontrado en sus lugares de origen lo necesario para
desarrollarse y crecer, evitando que migren a otros lugares en busqueda de un futuro.

La fortaleza de nuestra tierra radica en la capacidad creadora de su gente.

Pero todo esto no lo decimos nosotros, aqui estan reunidos los mejores comunicadores de Jalisco que narran 'y
describen los rostros detras de cada uno de estos logros. Muchas gracias a todos y cada uno de los que participaron
y atestiguaron esta cara de Jalisco, pero sobre todo, gracias a los hombres y mujeres del campo que con su
dedicacion, esfuerzo y creatividad han convertido a nuestra entidad en el Gigante Agroalimentario de México.
Esta obra, Rostros de falisco. Gigante Agroalimentario, es un reconocimiento para ustedes.

Jorge Aristoteles Sandoval Diaz

Gobernador Constitucional del Estado de Jalisco



alisco es un amplio mosaico de hermosos paisajes. En su territorio se dibujan valles, montanas, volcanes,
bosques, praderas, barrancas, lagunas, playas y litorales. En el afio 2006 la UNESCO reconoci6 al paisaje
agavero de Jalisco, otorgandole la distinciéon como “Paisaje cultural de la humanidad”.

Esta distincién tiene sus cimientos en el fino trabajo que varias generaciones han aportado por mas de 200
anos. La zona paisajistica que destaco la UNESCO esta conformada por 38,658 hectareas de superficie de agaves
azules, incluyendo como elementos fundamentales las instalaciones de las destilerias mas antiguas de la region,
donde se inici6 la industrializaciéon del tequila, la bebida que nos da identidad nacional.

Lo anterior expresa una larga historia de intima relacién entre nuestra gente, su entorno natural, el trabajo y
la gran visién para emprender y aprender a producir y transformar.

En nuestro estado mantenemos una gran diversidad de cultivos, actividades pecuarias y piscicolas todo el afio,
el volumen de nuestra produccion nos posiciona como referencia nacional en las principales cadenas productivas.
Exportamos a 67 paises que ya comprueban la calidad de lo producido en Jalisco. Nuestra industria agroalimentaria
es moderna, e incorpora constantemente procesos innovadores y el uso de alta tecnologia, adaptandose a los
requerimientos que implica competir en mercados globales de alimentos.

Las cifras se transforman en oportunidades, en mejoramiento del ingreso, en la multiplicaciéon de empleos y
nuestras mujeres rurales con orgullo aportan la mayor riqueza con enfoque de género con su dedicacion y trabajo.

El campo moderno que crece dia a dia en Jalisco, se convierte también en una atraccién para los jovenes que
encuentran espacios de realizaciéon en un mundo global para el que han sido preparados.

Con la multiplicaciéon de las oportunidades se crean condiciones de bienestar y armonia para la construccion
de una sociedad mas justa y equitativa.

Nuestras universidades, centros tecnolégicos, e instituciones de investigacion especializadas, han contribuido a
fortalecer el conocimiento y competitividad del sector agroalimentario.

Asi es como se articula el Gigante Agroalimentario y Jalisco se consolida como el gran productor de alimentos
y derivados en nuestro pais, siendo el mayor aportador al Producto Interno Bruto del sector.

Los nameros y las cifras estadisticas de los que hablamos, son obra de la gente, fue por eso que nos propusimos
la realizacion de esta obra; Rostros de Jalisco. Gigante Agroalimentario. Con esta muestra pretendemos enaltecer a
todas aquellas personas que con su trabajo, tenacidad, visién, pero sobre todo con su enorme amor al campo y a
su gente, construyen el liderazgo de nuestro estado y lo prestigian a nivel internacional.

Conoceremos a través de sus historias quiénes son ellos, sus familias, el origen de sus empresas pero sobre todo
la complejidad de trabajar en uno de los sectores de mayores retos.

Las semblanzas son narradas por lideres de opinion de diversos medios de comunicacién, quienes vivieron de
cerca el trabajo del campo, sintieron el calor de su gente y palparon el amor con el que se cultivan y desarrollan
los productos de Jalisco para México y para el mundo.

Héctor Padilla Gutiérrez

Secretario de Desarrollo Rural Gobierno del Estado de Jalisco
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JALISCO

GOBIERNO DEL ESTADO

Presentacion

que lo pone en contacto con las principales ciudades de la Republica, los mercados

estadunidense y canadiense, asi como con el oriente y su importante desarrollo eco-
noémico, a través de una amplia red de vias de comunicacién. Con una extensién de 80 mil
137 kilémetros cuadrados, es el cuarto estado mas poblado de México y una de las tres
entidades mas prosperas del pais. Sus diversos y abundantes atractivos naturales, cultu-
rales, recreativos y comerciales constituyen un verdadero e importante estimulo para las
decisiones de inversion. El estado se destaca por el trabajo de su gente, que con gran pasion
construyen desde el campo de Jalisco grandes historias, Ginicas en si, dando origen a los
rostros de la gente que engrandece a una gran tierra, que da vida y origen a la identidad
de México ante el mundo.

' alisco se localiza en el occidente de México, en una ubicacién geografica privilegiada

Gigante Agroalimentario
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Prologo

CUANDO SE FIRMO CON TANTO BOMBO, EN 1994, EL. TAN MENTADO TRATADO DE LIBRE COMERCIO DE AMERICA DEL
NORTE (TLC O TLCAN), SE HICIERON MUY ALEGRES AUGURIOS SOBRE SUS RESULTADOS. PERO AHORA, DOS DECADAS
DESPUES, NOS DAMOS CUENTA DE QUE LOS TACHADOS DE AGUAFIESTAS TUVIMOS UNA CIERTA DOSIS DE RAZON, AL
ASEGURAR QUE SOLO ALGUNOS CUANTOS ERAN ACERTADOS, PERO QUE RESULTARIAN EXAGERADOS Y OTROS MAS, DE

PLANO, SERIAN TOTALMENTE ERRONEOS.

no de los muchos asertos que, en boca de

hipotéticos conocedores, se oyeron a diestra

y siniestra fue que, a partir de entonces, el
campo perderia mucha importancia. Ya no seria ne-
cesario preocuparse por €l en virtud de que sus pro-
ductos podrian adquirirse fuera de México a mejores
precios y hasta de mayor calidad.

iHabrase oido tamafa insensatez! Pues bien, a pe-
sar de ello, dicha idea se posesion6 de la conciencia
de muchos mexicanos, quienes incluso actuaron en
consecuencia. La pregunta elemental que nos hacia-
mos los ignorantes de los sofisticados vericuetos eco-
némicos era: Si en verdad se relega el campo ¢qué
habremos de comer?

Por fortuna hubo ruasticos empresarios testarudos
que hicieron caso omiso de Keynes y compaiia y no
sacaron el dedo del renglén y, ademas, poco a poco,
ante la presencia de ciertos sintomas alarmantes que
pronto empezaron a producirse, muchos ojos empe-
zaron a regresar paulatinamente a posarse en el me-
dio rural.

En Jalisco, no obstante la preferente vocacion
mercantil trisecular de la hegemoénica Guadalajara,
podemos presumir que también fue volviendo por
sus fueros la fortaleza campirana que antano habia
contribuido de manera muy importante a dotar de
su recia personalidad a todos los pobladores de la en-

14 Rostros

tidad. No obstante, durante tres largos sexenios, los
emprendedores del campo encontraron muy poco
eco gubernamental.

Han pasado casi cuatro anos del cambio de acti-
tud oficial y, alentado por una situacién propicia que
fue generada por empresarios batalladores de todos
los 6rdenes, sexo y condicion, el gobierno puede ofre-
cer hoy resultados asaz alentadores.

De ello habla este libro en el que toman la palabra,
por medio de la entrevista de 22 periodistas locales
muy distinguidos, una cuarentena de principales ac-
tores de esta recuperacion.

Bajita la mano, sin hacer alharacas innecesarias,
los factores mas destacados de esta gesta han esta-
do haciendo su trabajo, cuyos principales resultados
quedan plasmados en las paginas que siguen.

Pero algo ya se habia filtrado especialmente para
quienes el éxito resulta de mayor interés que el fra-
caso: no hace mucho, por ejemplo, supimos que la
produccion de aguacate se habia casi triplicado en
los ultimos tres afios: las 40 mil toneladas de 2012 se
convirtieron en 120 mil el afio pasado. De ellas, las
doce mil que se exportaron en 2012 se multiplicaron
por cinco en 2015, lo que equivali6 pasar de un in-
greso de 600 millones a dos mil millones de pesos en
el mismo lapso. Ello se debi6 no solo a la apertura de
la frontera norte, sino también a la de otros merca-

de Jalisco

dos: en consecuencia, si primero se exportaba a seis
paises, de tal manera, nuestro apreciado producto
llega ahora a quince paises diferentes.

También se habia pepenado por ahi que, en efecto,
Alvaro Obregén tuvo toda la razén cuando dijo que
Jalisco era “el gallinero de la Reptblica”. No quiero
pensar en lo que queria decir exactamente con ello el
famoso “quinceunas de Celaya”, pero ahora resulta
que los jaliscienses tenemos muchos mas huevos que
todo el resto de la nacién: ni mas ni menos que el
53% de la producciéon de todo el pais. Ademas, su
incremento en el Gltimo afo fue del 7%, mayor que
el de cualquier otra entidad federativa.

Cabe reconocer que ello se debe primordialmente
a las mejoras técnicas que, a diferencia de lo ocurri-
do durante el porfiriato, cuando la produccion rural
también se menosprecio, ahora ha habido inversiones
cuantiosas para que el campo jalisciense responda a
las necesidades alimentarias crecientes de todos los
mexicanos.

Aparte de una buena producciéon de maiz y verdu-
ras, al igual debe senalarse el notable incremento de
berries y de una gran variedad de flores, asi como de
jitomatitos, gracias a los magnificos resultados que
ha dado el cultivo en invernaderos con agua bien do-
sificada.

De esta manera, claro esta, el crecimiento del em-
pleo también es muy significativo: de 70 a 85 mil en
cuatro afnos, en lo cual ocupamos a la par el primer
sitio, lo mismo que en lo que corresponde al PIB
agropecuario, que es el mas alto de México. De he-
cho, en cuanto a este ramo de la produccion, en su
conjunto, podemos presumir que llevamos la delante-
ra, con casi el doble de lo que alcanza Veracruz, que
esta en segunda posicion.

En Jalisco tenemos mal ganada fama de machis-
tas, especialmente en el campo. Pues fijjense que la
produccion del empresariado femenino es también la
mayor de México y supera casi por un 30% a las chi-
huahuenses, que le siguen.

Vale la pena tenerlo presente, no solo para rego-
dearnos y aprovechar sus ventajas sino, ademas, tam-
bién para que sirva de ejemplo a empresarios de otros
ramos que a veces apenas superan el espiritu del aba-
rrotero.

José M. Muria
Cronista General del Estado de Jalisco
Los Colomos, septiembre de 2016
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Lideres de Jalisco

Sergio “Checo” Pérez
Piloto de automovilismo de F1

Isaac Hernandez
Bailarin Principal del Ballet Nacional
de Inglaterra
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La belleza de Jalisco y sus regiones, sus sabores, su cultura y su gente, merecen ser
conocidas mundialmente. Los agricultores y productores del campo de Jalisco estan
trabajando para lograrlo. El campo jalisciense conjuga elementos de trabajo, discipli-
na y tenacidad para lograr que sus productos alcancen altos estandares de calidad y
sean reconocidos en todo el mundo. Tomar un tequila, preparar una salsa, disfrutar
de un guacamole, saborear las fresas, zarzamoras, arandanos y hasta degustar un
buen café me hacen recordar mi tierra y sus sabores en cualquier parte del mundo
donde viajo desde el 2014 en el equipo Force India de Férmula 1.

Jalisco es hoy por hoy el Gigante Agroalimentario de México, gracias al trabajo
de nuestra gente que ahora es capaz de generar alimentos para nuestro pais y para el
resto del mundo, valiéndonos de nuestro legado cultural de sus sabores.

Disfruto con ustedes sus grandes logros, todos quienes aqui participan son jaliscienses
ejemplares, me hace muy feliz poder aportar mi granito de arena para juntos impul-
sar el crecimiento de Jalisco y de México.

Jalisco es el lugar donde naci y donde comenz6é mi suefio. Siempre he resaltado la
importancia de tener valor y de luchar por conseguir nuestros ideales. Asi como us-
tedes, que cada dia entregan con pasion su amor por el campo, yo también descubri
que la tnica frontera que puede existir para lograr tus metas es el trabajo constante
y el desarrollo de los talentos propios, como los que tienen ustedes, para que fruto de
su esfuerzo se cosechen dia a dia grandes cultivos que enorgullecen nuestra tierra.

Jalisco, ha destacado en la produccion de alimentos por la experiencia y tenacidad
de su gente; la tradicion de sus sabores y los altos estandares de calidad lo han hecho
unico. La sana alimentacién es también un rigor en esta carrera dancistica y consu-
mir los aguacates de mi tierra, los berries, y todos aquellos productos que hoy le dan
la vuelta al mundo es un verdadero orgullo. Ustedes con su trabajo han logrado colo-
car a Jalisco en los ojos del mundo como el Gigante Agroalimentario de México. Hoy
nos encontramos presentes en los mejores escenarios del mundo con el compromiso
de seguir haciendo nuestro trabajo con gran calidad. Jalisco es arte también en la
agricultura, un arte caracterizado por su seleccion, sus colores, su trabajo, dedicacién
y calidad de interpretacion.

Rostros de Jalisco

Instituciones de Investigacion y Desarrollo

Itzcoatl Tonatiuh Bravo Padilla
Rector General de la Universidad de Guadalajara

EN 1964, cON EL APOYO DEL GOBERNADOR JUAN GIL PRECIADO, LA UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA ABRIO LAS CA-
RRERAS DE AGRONOMIA Y VETERINARIA. DESDE ENTONCES, NUESTRA CASA DE ESTUDIO HA FORMADO A MAS DE 25
MIL AGRONOMOS Y VETERINARIOS QUIENES SE HAN INCORPORADO A LA VIDA PRODUCTIVA DEL ESTADO DE JALISCO.

simismo, mediante sus funciones de formacion

profesional, investigacion cientifica, difusion,

vinculacién e innovacion, nuestra institucion
ha promovido el crecimiento de los sectores pecuario 'y
agricola de la Region Centro-Occidente del pais.

Respecto a la docencia, hoy nuestra Alma Mater
ha ampliado su oferta educativa en este ramo pro-
ductivo vy, a la fecha, imparte programas de pregrado
y posgrado en areas como la agrobiotecnologia, los
agronegocios, la biologia marina, las ciencias de los
alimentos, el manejo de recursos naturales y agrope-
cuarios, la salud y educacién ambiental, la sustenta-
bilidad, la agricultura protegida y la ecologia.

En torno a la ciencia, sobresalen las investigacio-
nes y proyectos tecnologicos enfocados a la resolu-
ci6n de problemas relacionados con el sector agroa-
limentario jalisciense y la sustentabilidad ambiental,
realizados por académicos de la Divisién de Ciencias
Agronomicas del Centro Universitario de Ciencias
Biologicas y Agropecuarias, asi como de algunos de
los centros universitarios ubicados en las regiones del
Estado.

En la actualidad, el estado de Jalisco exporta pro-
ductos agricolas a 67 paises del orbe y, en 2015, el
valor de su produccién agropecuaria represent6 el

11 por ciento del P del sector primario nacional.
Estos logros colocan a nuestra entidad federativa
como el principal productor de alimentos de Méxi-
co, por lo que es considerado ya como un Gigante
Agroalimentario.

En este contexto, el libro Rostros de Jalisco. Gigan-
te Agroalimentario ilustra el esfuerzo de quienes han
contribuido al liderazgo del sector agropecuario en
la entidad. En él se retinen historias de éxito de tra-
bajadores y agroempresarios, documentadas a partir
de una serie de entrevistas efectuadas por destacados
periodistas, que se acompafian con imagenes capta-
das a través de profesionales de la lente que muestran
la grandeza del sector en Jalisco.

Para la Universidad de Guadalajara es motivo de
orgullo participar en la presentacién de esta publi-
cacion, la cual constituye un valioso referente para
comunicadores, investigadores, productores agricolas
y autoridades gubernamentales, respecto a las expe-
riencias de individuos que han contribuido al lideraz-
go de Jalisco en el sector agropecuario nacional y a su
presencia en las cadenas productivas internacionales.

Gigante Agroalimentario 17



Antonio Leaiio Reyes

Rector de la Universidad Auténoma de Guadalajara

MEXICO ESTA CONSIDERADO COMO UNO DE LOS CINCO PAISES DEL MUNDO CON MAYOR DIVERSIDAD NATURAL. POR
SU UBICACION GEOGRAFICA, EL RELIEVE DE SUS SUELOS, LA VARIEDAD DE CLIMAS Y EXTENSOS LITORALES, CUENTA CON
UNA GRAN RIQUEZA DE RECURSOS QUE HAN SIDO APROVECHADOS DE DISTINTAS FORMAS A LO LARGO DE LA HISTORIA.

a explotacion minera fue una de las activida-

des prioritarias durante la época colonial y

buena parte del siglo X1x, hasta que irrumpi6
la bonanza petrolera del siglo XX. Pareceria que todo
este tiempo ha estado esperando su turno el potencial
agropecuario que desde hace mas de doscientos afios
percibid el célebre naturalista prusiano Alexander
von Humboldt, quien apropi6é para México la ima-
gen del cuerno de la abundancia.

Es hasta hoy, que la industria agroalimentaria
atrae la atencion como verdadero sector estratégico.
Se estima que el valor de las exportaciones de pro-
ductos del campo alcanzaran este ano mas de 30 mil
millones de dolares, por arriba del petréleo, el turis-
mo y las remesas.

Lo anterior compromete a nuestro pais a prote-
ger la sustentabilidad de su flora y fauna, asi como
procurar que los productos del campo tengan cada
vez mayor valor agregado. Esta tarea involucra di-
rectamente a las universidades ya que constituyen el
espacio idéneo para la integracion de las hélices del
desarrollo, debemos continuar con la investigacién
orientada a sectores que demuestran un gran po-
tencial, en términos de: productividad, rentabilidad,
generaciéon de empleo, mayor valor agregado, com-

18 Rostros

petitividad, grado de industrializaciéon con el propé-
sito de optimizar el uso de los recursos presupuestales
cada vez mas escasos.

El campo representa: seguridad alimentaria para
los mexicanos, creacion de fuentes de trabajo, opor-
tunidad para el desarrollo regional. Nos situamos en
un momento decisivo para que el gobierno, empresas
y el sector educativo unamos esfuerzos y capacida-
des para disefiar un plan estratégico que nos permi-
ta como sector incorporarnos en mayor medida a la
dinamica global alimenticia, detonando en Jalisco el
Gigante Agroalimentario de México.

de Jalisco

Instituciones de Investigacion y Desarrollo

inkap

José Antonio Renteria Flores g

Director del Centro de Investigacion Regional Pacifico Centro del INIFAP

FORTALEZA AGROPECUARIA DEL CGENTRO OCCIDENTE DE MEXICO EN LA CONTRIBUCION A LA SEGURIDAD ALIMENTARIA

Y AL PIB AGROPECUARIO.

1 Centro de Investigaciéon Regional Pacifico
Centro (CIRPAC), es uno de los ocho Centros
Regionales con que cuenta el INIFAP para de-
sarrollar sus actividades de investigacion, desarrollo
tecnologico y transferencia de tecnologia, en favor de
los productores agricolas, forestales y pecuarios del
Centro Occidente de México. El area de influencia
del CIRPAC comprende los estados de Colima, Jalis-
co, Nayarit y Michoacan; estas entidades en conjunto
tienen una superficie de 170,682 km?®. Del total de
la superficie dedicada a los sectores agropecuario y
forestal, el 42.6 por ciento es apta para la ganaderia;
34 por ciento, tiene vocacién forestal y el 22.8 por
ciento son de uso agricola. Tanto en México como en
el mundo, la seguridad alimentaria es sin duda uno
de los principales retos, es por ello que la investiga-
ci6n, los desarrollos tecnoldgicos y la innovacion, en
el sector agropecuario y forestal, juegan un papel im-
portante para la produccion sustentable de alimento.
A pesar de que estos cuatro estados solo represen-
tan el 8.7 por ciento de la superficie nacional, el im-
pacto de la region centro occidente de México, en la
produccién agricola es verdaderamente significativa
en varios cultivos, destacando sin duda el caso de Ja-
lisco, estado al que se le ha llamado coloquialmente
el Gigante Agroalimentario de México.

La Region Centro Occidente de México destaca
por su produccion agricola en productos como maiz,
cana de azucar, limén, aguacate, mango, frutillas ro-
jas o berries, agave tequilero, coco, guayaba, arroz y
frijol, entre otros. Lo mismo ocurre con la produc-
cién pecuaria, en la que sin duda destaca el estado
de Jalisco, pero al igual que en el caso agricola, la
suma de la produccion de los cuatro estados de esta
region, en la produccién de leche, carne de bovino,
carne de porcino, carne de pollo y huevo, tienen una
alta contribucion al Producto Interno Bruto agrope-
cuario del pais.

Por Gltimo, es importante senalar que el CIRPAC
ha realizado estudios de potencial productivo para
diferentes cultivos en los cuatro estados de la region,
donde destaca el caso de la soya y la canola, cultivos
que pueden ser utilizados tanto para la industria del
aceite como para la alimentacion de las diferentes es-
pecies pecuarias de la region, mejorando las posibili-
dades de los productores de la zona.
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Dr. Inocencio Higuera
‘ IA I E l Director del Centro de Investigacion y Asistencia en Tecnologia y Disefio del estado de Jalisco

ErL CENTRO DE INVESTIGACION Y ASISTENCIA EN TECNOLOGIA Y DISENO DEL ESTADO DE JALISCO, A.C. (CIATE])
ES UN CENTRO PUBLICO DE INVESTIGACION MIEMBRO DEL SISTEMA DE CENTROS PUBLICOS DE INVESTIGACION DEL
ConsgJo NAcIONAL DE CIENCIA Y TECNOLOGIA (CONACYT).

n el ciaTgE), desde hace 40 anos realizan In-

vestigacion, Desarrollo Tecnologico e Inno-

vacion (I+D+I) enmarcadas en las lineas de
investigaciéon de tecnologia alimentaria, tecnologia
ambiental, biotecnologia vegetal, biotecnologia in-
dustrial y biotecnologia médica y farmacéutica. Todo
bajo los estandares nacionales e internacionales de
calidad 1s0 9001-2008, corant/150 9001-2008/
NMX-CC-9001-1MNC-2008 y normativas como inocui-
dad alimentaria.

Ademas, en nuestros laboratorios de servicios ana-
liticos, usamos técnicas propias o normalizadas, para
dar apoyo a la industria y al publico en general, me-
diante el analisis de aguas, alimentos y bebidas, asi
como la caracterizaciéon de sus contenidos.

Asimismo, la formacion de recursos humanos de
alto nivel es fundamental para el desarrollo de socie-
dades del conocimiento. Es por ello que formamos
capital humano de alto nivel cientifico y tecnolégico,
capaz de generar, innovar, aplicar y transmitir cono-
cimientos actualizados académicamente pertinentes
y socialmente relevantes mediante el desarrollo de
programas de posgrados de calidad, el programa de
educacién continua y el programa de iniciacién tem-
prana a la investigacion.

20 Rostros

Este Centro Publico de Investigacion se conforma
por un personal cientifico y tecnolégico constituido
por 87 doctores, 20 maestros en ciencias, 29 licen-
ciados y 2 técnicos. Ademas de ser un centro de in-
vestigacion lider en el estado de Jalisco a través de
las Unidades Guadalajara y Zapopan, también tiene
presencia en el sur del pais a través de la Unidad Su-
reste ubicada en el Parque Cientifico Tecnologico de
Yucatan, en Mérida Yucatan y en el norte, mediante
la Unidad Noreste ubicada en el Parque de Investi-
gacion e Innovacion Tecnologica (pit), en Apodaca
Nuevo Leon.

El objetivo del c1aTE] es impulsar el desarrollo tec-
nologico de Jalisco y del pais, mediante la generacion
de conocimiento de vanguardia y la aplicacién inno-
vadora de la biotecnologia en los sectores agricola,
alimentario, salud y medio ambiente.

El ciaTE) busca ser una organizaciéon de conoci-
miento e innovacién que forma redes de colabora-
ci6n nacional e internacional y alianzas con empre-
sas de base tecnologica para contribuir al desarrollo
sustentable del pais.

En México es un gran privilegio dedicarse a la
ciencia y a la tecnologia, pero también es una gran
responsabilidad y en CIATEJ la asumimos.

de Jalisco

Jalisco ya es el Gigante
Agroalimentario de México

Por: Mauro Jiménez Lazcano

UNA POLITICA AGROPECUARIA ACERTADA E INTENSA, PROMOVIDA POR EL GO-
BERNADOR DE JALISCO, JORGE ARISTOTELES SANDOVAL DIAZ, HA MANTE-
NIDO AL ESTADO EN EL PRIMER LUGAR DE PRODUCCION AGROALIMENTARIA
NACIONAL Y DESDE HACE TRES ANOS HA CONVERTIDO A LA ENTIDAD EN LA
GARANTIA Y RESERVA DE ALIMENTACION PARA LOS MEXICANOS.

a seguridad alimentaria nacional la encabeza el estado de Jalis-

co, con el apoyo amplio y total que le ha prestado el presidente

de la Republica, Lic. Enrique Pefia Nieto, quien en el curso de
su mandato ha visitado en numerosas ocasiones a la entidad, en una
politica solidaria con el pueblo jalisciense.

En la actindad operatwa de esta politica agroalimentania del mds alto niwel
tecnoldgico y de inversiones, ha estado el secretario de Desarrollo Rural de falisco,
Héctor Padilla Gutiérrez, quien ha realizado una labor de planeacion y aplicacion
de politicas y programas sin precedente, aprovechando los grandes recursos naturales
de la entidad.

¢Por qué es importante promover la seguridad alimentaria del pue-
blo mexicano, como lo hace Jalisco? Precisamente, porque la seguridad
alimentaria de la poblacién es un valor estratégico, ante riesgos y movi-
mientos internacionales impredecibles.

Por eso es loable esta tarea que ha puesto en practica el gobernador
del estado, Jorge Aristoteles Sandoval Diaz, quien ha confiado la im-
portante politica agropecuaria y de desarrollo rural a Héctor Padilla
Gutiérrez, obteniéndose resultados magnificos del campo jalisciense,
asi como de las pesquerias de sus costas y aguas interiores.

Jalisco nuevamente muestra su potencial econémico y humano, su
avance tecnologico y su organizacion administrativa, politica y produc-
tiva, que lo ratifican como una entidad federativa que pone a disposi-
ci6n de todo el pueblo mexicano y nuestra Republica, su gran riqueza.
Jalisco ya es el Gigante Agroalimentario de México.
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De Jalisco para el mundo
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I mapa “De Jalisco para el mundo™ es una excelente esque-

matizacioén del intercambio comercial que se lleva a cabo

todos los dias entre nuestro estado con diferentes paises.
Jalisco es hoy el primer productor agroalimentario de México al
aportar el 11 por ciento del Producto Interno Bruto del sector y
ademas exporta actualmente productos del campo a 67 paises del
mundo, esto lo ha convertido en el Gigante Agroalimentario de
nuestro pais.

Destaca en la produccién de huevo, leche, carne de porcino,
carne de pollo, carne de bovinos, maiz, cafna, trigo, chia, agua-
cate, limon, fresa, arandano, frambuesa, zarzamora, tomate, mo-
rron, plantas ornamentales, mango, platano, coco, café, agave,
tilapia, rana toro, peces de ornato y una poderosa agroindustria
que genera valor agregado, destacando la produccién de tequi-
la, aceites, aztucares, almidones, colorantes, alimentos balancea-
dos, entre otros, donde los productores y empresarios prestigian
a Jalisco con la calidad, los estandares rigurosos de inocuidad, los
altos niveles de productividad y el cumplimiento de sus compro-
misos en las relaciones comerciales.

Las exportaciones de alimentos y derivados de Jalisco a diferen-
tes paises del planeta son cada vez mayores, pues cada dia se van
fortaleciendo nuevas rutas y canales de comercializacion.

El centro logistico del aeropuerto internacional de la ciudad de
Guadalajara, coadyuva en las relaciones comerciales de Jalisco con
el mundo al contar con la mayor red de conectividad aérea para el
transporte de carga de nuestro pais.

Jalisco esta preparado para continuar con el crecimiento de la
produccion de alimentos y derivados y para ampliar su presencia
en el mundo, convirtiendo a este sector en un instrumento de desa-
rrollo econémico, generador de riqueza y de bienestar y multiplica-
dor de oportunidades especialmente para las mujeres y las nuevas
generaciones.

Gigante Agroalimentario
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Alexei Martinez ¢ Aimex
Fotografia: Carlos Toméas
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Jalisco Gigante Agroalimentario

Almex

El gigante que sabe hacer compromisos

Por: Alberto Pérez Martinez

Almidones Mexicanos naci6 en 1960 con 25 empleados y una molienda diaria de diez toneladas de maiz al
dia. Hoy sigue estando en el mismo sitio, al final de la calle 26 en la zona industrial de Guadalajara, pero es
mil veces mas grande, ha sembrado estaciones de transferencia en Hermosillo, Tultepec, Coatzacoalcos y
San José Iturbide; tiene centros de distribucién en Monterrey y la Ciudad de México, e isotanques en Puerto

Progreso, Yucatan.

ctualmente cuenta con 430 empleados y

muele dos mil toneladas por dia, es decir,

en 56 anos multiplicé sus trabajadores 17
veces 'y 200 su molienda. Dicho de otro modo: doblé
sus nameros cada tres aflos y piquito. No hay mu-
chas empresas en el mundo que puedan presumir
ese ritmo en medio siglo.

Almidones Mexicanos transforma el maiz
amarillo en cascarilla, aceite y almidén. La cascarilla
es para alimento balanceado de animales. El aceite
lo comercializa bajo la marca Maceite
o lo vende para freir productos. El al-
midon va principalmente a cervecerias
o a papel corrugado; pero en forma li-
quida, con enzimas anadidas y la molé-
cula cortada, genera dextrosa, glucosa
y fructosa 42. La dextrosa es un jarabe
de maiz, no muy dulce, excelente para
fermentacion de bebidas alcohodlicas, o
para hacer antibioticos.

La glucosa sirve para hacer dulces, pan, merme-
ladas. La fructosa 42, més dulce y menos viscosa,
va principalmente a jugos y refrescos. Sin embargo,
el orgullo que sienten Alexei Martinez, su Director
General, o Ricardo Pena, Gerente de Compras de
Maiz, no esta s6lo en lo que hacen sino en como lo
hacen, con quién lo hacen y... cuanto hacen.

El compromiso con los productores

En la historia de Jalisco, Almex sera recordado

por ser el pionero de la agricultura por contrato, lo

Sector

La clave del desarrollo
exponencial es la ca-
pacidad de construir
compromisos. Lo ha
hecho con los produc-
tores y sus trabajadores.

que acercod a la entidad a la ruta para convertirse
en el Gigante Agropecuario de México. De acuerdo
con Ricardo Pena, sobreviviente de aquella época,
“El TLC comprometia a las empresas a consumir un
porcentaje de grano nacional, pero como la produc-
cion de maiz amarillo no alcanzaba, hubo que pro-
mover su siembra y qué mejor forma que ofrecerle
estabilidad al productor con precio, condiciones y
eliminando intermediarios”. Atn cuando la agricul-
tura por contrato se institucionalizé hasta 2002, en
1998 coincidieron tres voluntades para
aventurarse a firmar el primer ejercicio
en una mitica servilleta de papel. Fue al
final de una comida entre René Lopez
Ruelas de la cNeamm y John Nichols,
entonces Director General de Almex.
“Por un lado Seder queria dinamizar
el campo con nuevos esquemas de co-
mercializacion, explica Ricardo, y fue
quién, digamoslo asi, puso la mesa”. En aquellos
anos René encabezaba un grupo de productores que
anhelaban tratar directamente con los industrializa-
dores para obtener mejores condiciones y precios.

Almex, por su parte, buscaba multiplicar su abas-
to local. “En aquella servilleta solo se pactaron como
10 mil toneladas, abunda Ricardo, pero funcioné
muy bien y sirvi6 de base para ampliarlo”.

El ano pasado, 2015, Almex adquiri6 130 mil
toneladas jaliscienses, provenientes de unas 26 mil
hectareas, beneficiando a productores que tienen
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precio seguro, entregan directamente su producto y
reciben pago inmediato. Almex por su parte recibe
un maiz con menor necesidad de traslado lo que im-
plica ahorro en transporte y un grano menos quebra-
do. “Ganamos todos, no nos vemos en la necesidad
de importar el maiz americano y el dinero se queda
en manos de los productores de Jalisco”.

Las consecuencias son claras, insiste Alexei: “Entre
los productores y Almex, se ha construido un com-
promiso que permitié que en los Gltimos tres anos
la produccién de maiz amarillo se multiplicara unas
cuatro veces y media, pasando de 150 mil toneladas
en 2012 a 700 mil toneladas en 2015”.

Esa es la clave del desarrollo exponencial de Al-
mex. La capacidad de construir compromisos. Lo ha
hecho con los productores, pero también lo ha hecho
con sus trabajadores.

El Compromiso con los trabajadores

“Somos como una familia, es el tipo de relacion
que tenemos con los empleados, apunta Alexel,
echandose hacia adelante en su sillon para enfati-
zar, la empresa y sus empleados estan alineados para
que sea exitosa”. En la planta se percibe esa sinergia.
Todo mundo sigue los protocolos hasta para cruzar
una calle de poco trafico y se enorgullecen de ello.
Nuestro guia nos explica que respetar los detalles por
minimos que sean les ha permitido establecer una
costumbre que les evita siniestros. El dia de la en-
trevista, la planta celebraba 773 dias sin accidentes,
buena noticia para los trabajadores y ningtin tiempo
perdido para la empresa. Han sido anos dedicados
a cultivar la relacion empresa-empleados. Algo poco
usual en las companias mexicanas y que llama la
atencion. Para Almex implica vivir los mismos valo-
res y que se hagan las cosas en forma correcta.
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La politica esta centrada en tres pilares: la com-
prension de valores (Seguridad, Integridad, Respeto,
Trabajo en equipo), el desarrollo personal, --50 horas
de capacitacion por empleado al afio--, y la inclusién
de las familias. No solo celebran y conviven juntos
directivos y trabajadores con esposas e hijos, sino que
invitan a los ninos a que conozcan el lugar donde
trabajan sus padres para que se sientan orgullosos de
ellos. Y no solo porque Almex sea una empresa im-
portante, sino porque han desarrollado una cultura
de equipo y de cuidado individual. En la planta hay
posters de familias y de los trabajadores, con senala-
mientos como: “Yo cuido mis ojos para poder ver a
mis hijos”. Cuidarse en términos de seguridad, impli-
ca tener todo el equipamiento necesario para hacer
el trabajo bien y tener capacitaciones para apren-
der a usar dicho equipo. En sintesis, resume Alexei:
“Sentirse en familia, tener orgullo por el trabajo, ha-
cerlo bien y tener la confianza de que no necesitan
tolerar las cosas mal, que, si ven que un proceso no se
esta haciendo bien, pueden levantar la mano, parar
el proceso y que les vamos a cobijar y a respaldar”.
Para tener calidad, especialmente en productos que
se usan en alimentos, se necesita gente que esté en-
focada en lo que esta haciendo. Se requiere un gran
compromiso y eso se construye con reciprocidad. Por
eso Almex decidi6 comprometerse con la calidad de
vida de sus empleados y sus condiciones de traba-
jo. Equipos adecuados, capacitacién y comités que
le dan voz a los empleados para que participen en
la visién de la empresa, en comités de seguridad, de
valores, y, remata con una sonrisa Alexei: “También
pagamos, como pocos, al cien por ciento el reparto
de utilidades”.

Gigante Agroalimentario

“Todo ello, redondea Alexei mirando a los ojos,
le ha permitido al empleado ver que su esfuerzo y su
compromiso con la empresa se le regresa en forma
economica y en atencion”.

¢Los resultados? Productos de calidad que dan
confianza a sus clientes, produccion por encima de la
capacidad de la empresa (unas 100 toneladas al dia)
¢mas? La lealtad a la empresa es enorme. No solo
en la constancia y la consistencia del trabajo, sino en
hijos ingresando a la compania. Plantas similares en
Estados Unidos no tienen ese tipo de conexion fami-
liar, su produccion no es como un reloj suizo, como es
Almex. “Hasta mandan ingenieros de Estados Uni-
dos a ver como lo hacemos y la conclusion es: “Tie-
nes gente que hace equipo”.

Los rostros

« ALEXEI MARTINEZ, de madre rusa y padre
mexicano, es el Presidente del Consejo de Admi-
nistracion y Director General de Almex desde hace
cinco anos. Tiene una historia que se antoja ma-
gica porque cierra uno de esos circulos que solo el
destino sabe hacer: En 1974 su padre le propuso a
la Cerveceria Moctezuma, donde trabajaba, com-
prar acciones en Almidones Mexicanos. Dos afos
después lo mandaron a Guadalajara para ser el re-
presentante de la cerveceria en Almex. Alexei tenia
apenas un par de anos de edad. Después la familia
se mudo6 a Estados Unidos. Con el tiempo Alexel
agarrd su rumbo: estudi6 Economia Agricola y en
1997, entr6 a trabajar en Archer Daniels Midland
(ADM), gigante agropecuario global. Para entonces
ADM ya habia adquirido de Tate & Lyle, otro cor-
porativo global de productos alimenticios, una par-

Sector

te accionaria de Almex. 15 anos después ADM le
ofrecié a Alexel, tomar la presidencia de la Almex.
“Le hablé a mi papa y le dije ;Sabes qué? Me estan
ofreciendo Almex, nos cuenta entusiasmado Alexeil
--No es posible, fue el mejor trabajo que he tenido
en mi vida--, me contest6. Entonces ¢l regresé con-
migo a verlo todo de nuevo, emocionado. Cuando
¢l estuvo aqui la molienda era de 150 toneladas al
dia y la dejéo en 300. Para mi también ha sido lo
mejor de mi carrera’”.

« RICARDO PENA es contador publico de forma-
cion. En 1990 entré a trabajar a una empresa com-
petencia de Almidones Mexicanos y literalmente lo
embarcaron a comprar maiz. Desde entonces, su
primera tarea fue atrincherarse en un escritorio de
oficina a desbrozar regulaciones para importar el
grano que hacia falta en México. Luego vino el TLC
que simplificé la tramitologia de importacién de gra-
nos e introdujo los “cupos de importaciéon” compro-
metiendo a las empresas a consumir un porcentaje
de grano nacional y como no ajustaba, habia que
promover la siembra de maiz amarillo. A partir de
entonces, Ricardo empezé a conquistar pueblitos, a
tener el contacto directo con los productores. Algo ha
de haber hecho muy bien que Almex lo invit6 a sus
filas. Ahora... dice Alexei que Ricardo es como un
rockstar en el mundo del maiz: le conocen en todos
los rincones. No en balde lleva mas de 24 anos ha-
ciéndolo y todavia trae cuerda.
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“Todo 1nicia con un gran hombre que sélo co-
mercializaba pequefios volimenes de jitomate
sinaloense en arpillas en el mercado de abastos
de Guadalajara, con la empresa denominada
cinco hermanos. Después de mas de ocho anos
de trabajo y sortear un sinfin de obstaculos, en
1994 convirti6 en realidad su suefio, don Arturo
Jiménez inici6 operaciones de su empresa Bo-
nanza 2001, que significa abundancia”.

Guillermo Jiménez Cardenas ¢ Bonanza 2001
Fotografia: Carlos Toméas
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Bonanza

La abundancia llega a fravés del bien comun

Por: José Antonio Fernandez

PIONERO EN ESTA TRADICION FAMILIAR QUE DATA DESDE 1978 EN EL MUNICIPIO DE AUTLAN DE NAVARRO, DON AR-
TURO JIMENEZ, ADEMAS DE SER UN VISIONARIO DE LA RIQUEZA QUE GENERA LA TIERRA, CON ESFUERZO, TRABAJO Y
MUCHA GANAS, DEJO UN LEGADO DE VALORES QUE MUY PRONTO FUERON ENCAMINADOS A DETONAR LOS FRUTOS DE
LO QUE HOY LLEVA COMO NOMBRE BONANZA FRESH. SU VOCACION ES LA PRODUCCION DE JITOMATES Y AGUACATES
BAJO LOS MAS ELEVADOS ESTANDARES DE SANIDAD, INOCUIDAD Y TECNIFICACION, CUIDANDO CADA DETALLE DURANTE

SU PROCESO.

sta empresa ejemplar en su tipo, en donde

se aprecia la calidez de sus trabajadores y

su compromiso por cosechar los mejores ji-
tomates, produce mas de 17 mil quinientas tonela-
das anuales, es pionera en Jalisco en la siembra de
este cultivo bajo el esquema de cultivo protegido, asi
como de la tecnologia que a simple vista resalta. El
esmero en la produccién de cada jitomate para su
consumo es evidente, la superficie de cultivo supera
las sesenta hectareas de invernadero, todo cubier-
to de plastico de polietileno, sin que la

médicos gratuitos también estan incluidos para los
trabajadores de Bonanza, el reto es claro, se busca
el arraigo de los empleados y un buen ambiente
laboral, que se vera reflejado en mejores cosechas.

Guillermo es un joven que apenas comienza su
tercera década de vida, el mas pequenio de la fami-
lia compuesta por ocho hermanos, cinco mujeres,
tres hombres. Su padre falleci6 en 2011 y desde
entonces a la fecha, bajo el compromiso adquiri-
do ha trabajado para consolidar el avance de una

agroempresa familiar.

mano del hombre toque el producto
hasta su consumo final.

Ademas de su alta tecnologia, en
Bonanza Iresh destacan sus valores
corporativos forjados por su fundador
desde sus cimientos, bajo la premisa de
que para lograr la abundancia se debe
trabajar por el bien comun, y puso el
ejemplo. “Aqui las actividades del cam-

En Bonanza Fresh
destacan sus valores
corporativos forjados
por su fundador desde
sus cimientos, bajo la
premisa de que para
lograr la abundancia
se debe trabajar por el
bien comun.

Creo que en Guillermo, aplica el di-
cho tan sonado hoy en dia, que detras
de un gran hombre, siempre hay una
gran mujer, él demuestra que lo acom-
panan hombro a hombro, su madre y
su hermana a quienes se refiere como
dos grandes pilares de la empresa.

El reto, dice, no es facil pero la clave
es el trabajo diario, de esta empresa de-

po como la cosecha no son como an-

tes”. El recorrido comenz6 justo en el lugar donde
se sittia el albergue de los trabajadores, cuando pre-
guntamos a Guillermo Jiménez Cardenas ;Por qué
decidi6 comenzar aqui el recorrido?, respondio: “Es
aqui donde esta la esencia de todo lo que mi padre
nos ensend, hoy ellos pueden gozar de una vivien-
da digna”. El compromiso va mas alla, los hijos
de los jornaleros se preparan, aqui pueden cursar
kinder, primaria y hasta secundaria. Los servicios

Sector

penden al menos 700 familias con em-
pleo directo.

“Los jovenes empresarios hoy en dia deben tener
un cambio de mentalidad hacia las empresas, para
que se organicen de mejor manera, de forma institu-
cional, buscando siempre mercados mas rentables,
siempre conservando la congruencia entre los valo-
res de la empresa”, dice el joven, quien comparte
que Estados Unidos es su principal cliente.
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Saul Medina Villanueva ¢ Grupo Los Cerritos

Fotografia: Jacobo Rios
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Los Cerritos

Mezcla de innovacion, familia y compromiso

Por: Santiago Espinoza Figueroa

INQUIETO SIEMPRE, DEJO LA SECUNDARIA CUANDO TENIA 12 ANOS, SU PAPA QUERIA QUE EL FUERA AGRONOMO Y LE
DEJO UNA LECCION QUE SIEMPRE HA TENIDO PRESENTE “O SE HACEN BIEN LAS COSAS O NO SE HACEN, LAS COSAS A
MEDIAS SON DE MEDIOCRES” —Y SE ME QUEDO MUY GRABADO ESO.

s sobre esa premisa que ha basado su trabajo.
Cuando entras al empaque del Grupo Agua-
catero Los Cerritos, entras a un laboratorio:
reclusa sanitaria, higiene, orden de las cosas y de los
empleados, carteles con los valores de la empresa a
la vista; se advierte una cultura de trabajo que se
refuerza permanentemente y que ha logrado poner
sus aguacates en Europa, Canada, Japon y China.
Su papa, pionero en plantar comercialmente
aguacate en Los Reyes, Michoacan. Pero Sadl queria
mas, dice: “Algo mas empresarial, lo que yo buscaba
es algo a mayor escala y mas tecnificado

ladas por hectarea. Aqui, en Jalisco, el 95% es por
riego eso permite tener mas control y ser mas com-
petitivos.

Saul Medina es el octavo de diez hermanos, el
mas chico de cinco varones y el mas inquieto. Inno-
vador es otra de sus caracteristicas; su empaque pro-
pio entré en funciones apenas en diciembre de 2015
y ya embarcan hasta 22 contenedores por semana
aunque tienen capacidad para 60 contenedores.

El aguacate se cuida desde que el empaque lo re-
cibe hasta que sale, cuando llega se preenfria antes

de cualquier proceso de seleccion para

y en base al clima y las tierras que veia- ~ “Normalmente se plan- que sea un trabajo menos carrereado
mos en Ciudad Guzman, veilamos que  tan 100 arboles por vy para ganar tiempo de vida; llegar a

podiamos hacerlo”.

hectarea, aqui estamos sus destinos en Europa, Japén u Hong

Dej6 la secundaria pero nunca ha  plantando 475, obvia- Konglleva hasta 20 dias, los procesos de
dejado de estudiar y aprender, cursosde  mente tienes que mani-  enfriado le ganan hasta 8 dias mas alla,
administracion y finanzas. Ylo dice con  pularlo, tienes que me- ya en anaquel. Soluciones que ahora

orgullo, tienen mas de 22 afos como terles poda”.

agroproductor, pero Grupo Aguacatero

Los Cerritos naci6 formalmente hace 15 anos y hace
10 que lleg6 a Jalisco, a Ciudad Guzman, desde en-
tonces no ha dejado de crecer; tiene campos propios
con sistema de riego e inyeccion de fertilizantes con
tecnologia de punta, y una media de produccion de
entre 22 a 25 toneladas por hectarea”.

Basta ver sus huertos para notar la diferencia,
“Normalmente se plantan 100 arboles por hectarea,
aqui estamos plantando 475, obviamente tienes que
manipularlo, tienes que meterles poda” arboles mas
pequenos pero mas faciles de pizcar, hasta 33 tone-

Sector

no parecen complicadas, pero que no

se habian intentado, antes tenian hasta
40% de quejas en los embarques a Europa, ahora no
han tenido ni una sola.

Saul tiene 44 afos, no olvida su origen de traba-
jo en el campo, ni a su padre. Otra caracteristica
del Grupo Aguacatero Los Cerritos es esa mezcla
de innovacién, familia y agradecimiento: “lengo
trabajadores con hasta 20 afios de antigiedad, les
tocod ver todo el proceso”, en tiempo de cosecha la
empresa requiere al menos 3 mil personas, sélo en
Jalisco.
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Eliseo Chavez Gonzalez - Eliseo Marquez Chavez ¢ D’ Eliscos
Fotografia: Jacobo Rios
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D’ Eliseos

Calidad suprema del aguacate jalisciense

Por: Santiago Espinoza Figueroa

LLA DECISION LA TOMO SU TIO ELISEO, CONVENCER A SU ABUELO PARA DEJAR DE SEMBRAR TRIGO EN EL POTRERO Y
EMPEZAR A PLANTAR AGUACATE, ESO FUE HACE UNOS 34 ANOS. PLANTIOS TRADICIONALES DE TEMPORAL, EN LAS ZONAS
ALTAS, LAS MAS FRIAS DE C1UDAD GUZMAN. CUENTAN QUE INICIALMENTE SU ABUELO (QEPD) ELISEO CHAVEZ VELAZ-
CO SE IMPACIENTO, LE CAMBIARON UN HUERTO QUE CADA ANO PRODUCIA TRIGO POR UNO EN EL QUE DEBIO ESPERAR

CUATRO ANOS PARA VER UNA PRIMER COSECHA.

on ahora cuatro hermanos y ocho primos, Eli-

seo Marquez Chavez entre ellos, cuando empe-

z6 a mejorar la produccion de aguacate estaban
en la primaria. Es una empresa familiar que ha en-
sayado varios modelos de organizaciéon inicialmente
intentaron operar juntos, pero no funciono, explica el
tio Eliseo Chavez Gonzalez, “El éxito fue irles sepa-
rando partes de las huertas y a ver ta te vas a encargar
de esto y a nosotros los papas nos vas a dar el 20% de
lo que saques, pero ya de estas huertas tu te encargas
y de éstas tu te encargas; entonces ya empezaron a
tener un empuje mayor, ;Por qué? Por-
que ya lo que se ganan es para ellos, y es
parte del éxito que se ha tenido, que se
ha separado pero sigue siendo el mismo
grupo” eso pasa con los camiones que
fletan el traslado de la produccion, las
huertas que proveen el aguacate al em-
paque y el empaque, son negocios dife-
rentes que trabajan juntos”.

Eliseo Marquez Chavez tiene 28 anos, a ¢l le
corresponde el empaque y la comercializacion,
antes de graduarse el empaque ya existia, pero es
diferente, el 70% de la produccién era para con-
sumo nacional y el 30% de exportacion, ahora es-
tan a un paso de darle la vuelta, la estimacion es
que se exporta ya el 60% de su produccion.

Dedicacién, estudio, trabajo y ejemplo, tam-
bién coinciden por separado Eliseo y su tio Eliseo
Chavez.

Sector

Como empresa han
crecido gracias a la
premisa del tio Eliseo:
“Lo importante es la
union, es lo que tene-
mos en esta familia”.

Eliseo Marquez Chavez es licenciado en agrone-
gocios por el Instituto Tecnologico de Monterrey y
no oculta una satisfaccién especial de ser parte for-
mal de esta empresa: “Yo antes del puesto en que es-
toy, estuve en el tractor o cosechando, practicamente
conocemos todas las areas, siempre nos decian que
primero debiamos ensefiarnos a trabajar para des-
pués poder mandar”.

Cuando los sobrinos empezaron a tomar el con-
trol, las pocas exportaciones eran a Canada y Cen-
troamérica, ahora el fuerte es Europa. “Somos los
primos quienes estamos aportando un
poquito mas a la comercializacion, so-
mos todos casi de la misma edad; nos
fuimos graduando e innovando en el
comercio y participando en expos in-
ternacionales con la ayuda de ASER-
CA (Agencia de Servicios a la Comer-
cializaci6on y Desarrollo de Mercados
Agropecuarios), que nos permite tener
un espacio en los pabellones de México”. Ademas
han expuesto en Berlin, Tokio, Hong Kong y em-
piezan a explorar la PMA en Estados Unidos (ahi
se reunen mas de 17 mil agroproductores de todo el
mundo) para posicionar su aguacate en el promiso-
rio mercado americano.

Hablan de planes para el empaque, nuevos y me-
jores clientes; también del valor agregado de nuevos
productos: aceite de aguacate y una guacamolera;
todo unido en la familia.
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Mario Andrade Cardenas ® Aneberries
Fotografia: Carlos Tomés
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Berries

Frutos del bosque de Jalisco

Por: Raul Frias Lucio

MARIO ANDRADE CARDENAS, FACTOR CLAVE EN EL EXITO DE LAS BERRIES EN MEXICO Y EN JALISCO. ES AGROPRO-
DUCTOR POR AFICION, TRADICION Y POR DECISION. DESDE LOS 18 ANOS TRABAJA EN EL CAMPO, EN LA COMERCIALI-
ZACION, OPERACION Y LOGISTICA. ES ORIGINARIO DE LLOS REYES, MICHOACAN Y AVECINDADO EN ESTA CIUDAD DE
(GUADALAJARA DESDE HACE UNA DECADA, HA HECHO DE MEXICO EL TERCER EXPORTADOR DE BERRIES DEL MUNDO,

soL0 DESPUES DE EUA v RuUsIA.

ara Mario, producir berries es seguir con la

tradiciéon de agricultores de su familia, sélo

que ademas de aguacate, decidi6 ir por los
Jrutos del bosque y que él llama los frutos del valle, 1as be-
rries: la mora azul, frambuesa, zarzamora y la fresa.
“Las berries nos ha cambiado la vida a mas de 5 mil
pequenios productores de México”.

Emocionado cuando habla de lo importante que
ha sido el cultivo de las berries para miles de familias
de México y Jalisco, asegura que este producto se
cultiva en un area de solo 28 mil hectareas, gene-
rando aproximadamente unos 120 mil

Hoy, Mario Andrade encabeza la Asociacién Na-
cional de Exportadores de Berries y orgulloso presume
que se han convertido en el tercer generador de divisas
agricolas del pais, después del jitomate y del aguacate,
con ventas al mundo de 1,500 millones de dolares al
ano, ya muy cerca del ingreso del aguacate que fue de
1,800 millones de délares, aunque con mas del doble
de peso. “El clima, la altura y el suelo, hacen de Jalisco
el lugar ideal para la producciéon de berries”.

Actualmente se exporta el 85% de la produccion a
EUA, Europa y Asia, principalmente a Japo6n, con ex-

celente aceptacion. En 2 anos, se han ge-

empleos directos e indirectos y que los5  Con las exportaciones  nerado 3 protocolos para la exportacion
mil pequetios productores que se dedi- de berries mostramos  de fresa, zarzamora y mora azul, lo que
can a su cultivo, hoy reciben un ingreso  al mundo que las cosas  es un récord a nivel internacional. “Nos

que les permite satisfacer decorosamen-  las hacemos bien, mos-  toca a nosotros construir ciudadanos y un
te sus necesidades, provocando arraigo  tramos calidad e inno-  México mejor”.

e impulsando la economia doméstica  vacién.
de los pueblos.

Las berries registran un impresio-
nante crecimiento anual del 20%, con lo que en
cuatro afios mas se estara duplicando la produccion
actual que es de 390 mil toneladas, mas de 80 millo-
nes de cajas.

Es Jalisco el primer productor de arandano (mora
azul) y de frambuesa, con 1,244 hectareas y 2,563,
respectivamente, con produccién de nueve meses al
ano, se cosechan especialmente en el sur de Jalisco.
“El desarrollo de las berries en Jalisco es gigantesco,
se han roto paradigmas”.

Sector

Su cultivo preferido es la mora azul, ve
en este producto un gran potencial, para
exportarlo a China. El cultivo es relativa-

mente nuevo, no tiene mas de diez anos en Jalisco, y
sin embargo tiene un alto valor de produccién, que se
realiza con altos estandares de calidad y gran tecnolo-
gia, Jalisco es el estado donde se esta dando el mayor
crecimiento de superficie sembrada en frambuesa y
arandano.

Mario Andrade asegura que la industria de los be-
rries marca la pauta en cultivos ordenados y de alto
valor para los agroproductores, incluso 600% mas que
el maiz.
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Alvaro Sanchez Aldana e Bioterra Berries
Fotografia: Efren Alvarado
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Bioterra Berries

Vive su sueno amando el campo. Pionero en el cultivo
Por: Jorge Robledo Vega

MIRABA CADA MORA AZUL COMO SI SE TRATARA DE LA NINA DE SUS OJOS Y SI, ADEMAS DE SU FAMILIA, DON Arvaro
ENCONTRO EN EL CULTIVO DE BERRIES SU OTRA PASION: LA AGRICULTURA; DESDE JOVEN SABIA QUE QUERIA PASAR SU
VIDA EN EL CAMPO. “DESDE ANTES DE CASARME ME VISUALIZABA YA GRANDE, CON MI ESPOSA JUNTO A Mi, AMBOS CON
SOMBRERO Y VIVIENDO EN EL CAMPO’ , ASI PLATICA DON ALVARO SANCHEZ ALDANA 1O QUE HOY ES UNA REALIDAD Y
QUE LO HA CONVERTIDO EN LIDER DE PRODUCCION DE BERRIES EN JALISCO.

on crecimientos anuales exponenciales su

empresa Bioterra Berries, tiene siete anos

en el mercado y en alianza con otros peque-
nos productores actualmente cuentan con cincuenta
hectareas de arandano, emplean a mas de 500 per-
sonas y proyectan exportar mas de 340 toneladas de
berries a Estados Unidos.

La claridad con la que hoy vislumbran el futuro con
un crecimiento sostenido no existia en el ano 2009,
cuando inici6 como negocio familiar invirtiendo una
pequena herencia que recibi6 su esposa, compraron
ocho hectareas de tierra en el poblado

Frut” en Anaheim, California, EU, en el ano 2013.
“Nos regalaron un espacio chiquito, una mesita
solo cabian dos banquitos y nosotros llegamos con
nuestros huaraches y nuestro sombrerito, no lleva-
bamos ni fruta porque nunca llegoé el envio, asi que
solo un video en nuestra computadora portatil”.
Casi al finalizar la expo se acercé un empresa-
rio que se interes6 en comprarnos arandano, repre-
sentaba a una empresa lider en Canada con mas de
150 anos en el mercado, desde entonces inici6 una
prospera relacion comercial. Los primeros tres en-
vios en conjunto sumaron apenas seis

de Castro Reales cerca de Cuisillos,enla  “Cuando sales a fe-  toneladas, pero la segunda temporada

region valles del estado de Jalisco.

rias internacionales y  crecieron a 110, la tercera a mas de 170

Comenzo6 sembrando cafia, tiempo  amplias tu vision del vy ahora trabajan por exportar 340 to-

después, unos familiares de Zapoltiltic =~ mundo,

comprendes  neladas.

lo invitaron a conocer sus cultivos de  que la creatividad es tu Ya con un cliente formal, naci6 en

berries, cuando apenas se conocian  limite”.
historias ailsadas de produccion de
Zarzamora.

“Tenemos siete afnos trabajando arandano, tam-
bién conocido como mora azul, somos pioneros en
este fruto”.

Don Alvaro recuerda con nostalgia la primera
cosecha que los llevé casi a la quiebra -la curva de
aprendizaje- los siguientes dos afios fueron cuesta
arriba, y fue entonces cuando decidié buscar a otros
productores pequenos y unirse bajo el principio del
asoctactonismo y comercio justo, crearon asi su prime-
ra participaciéon en una Feria Internacional: “Fest

Sector

el ano 2014 la Asociaciéon Nacional de
Productores de Berries con diez asocia-
dos y con planes de crecimiento sosteni-
do en los proximos afios. Hoy don Alvaro sabe que
el éxito no hubiera llegado sin el apoyo de su esposa
Maria Antonieta Flores Ruiz y sus hijas Mariana,
Maria Antonieta, Maria José y Ana Cristina.
Reconoce que de su abuelo Juan Sanchez Aldana
Ochoa, aprendi6 a amar el campo y de su padre
Juan Sanchez Aldana Romero, el trabajo apasiona-
do, pero de los dos, el gusto por la innovacion y el es-
piritu inquebrantable de luchar por sus suefios hasta
alcanzarlos.
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Roberto Castellanos ® Agropecuaria Castaris
Fotografia: Efren Alvarado
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Castaris

Unidn de maiceros, el mercado de futuros

Por: lvan Mendo

PARA LOS CAMPESINOS DE PONCITLAN, JALISCO, CULTIVAR EL MAIZ ES ALGO
TAN NATURAL COMO RESPIRAR, COMO VIVIR. SIN EMBARGO, LA TAN NATURAL
LABOR ES ALGO QUE LES HA SACADO NO POCAS CANAS, Y LES HA DIBUJADO
SURCOS EN SUS FRENTES.

adie cree que alcanzar la calidad y el poder que su agrupacion

tiene fue algo facil. Para Roberto Castellanos, presidente de la

Agopecuaria Castaris, SPR DE RL lograr fuerza ha sido el pro-
ducto de la union.

Se trata del mas importante conglomerado de productores de maiz
que hay en el estado y Jalisco es, debemos recordarlo, el mas importan-
te productor de este grano en nuestro pais.

Pero hoy, cultivar el maiz no es solo un asunto de seleccionar la semi-
lla, nutrir la tierra y esperar las condiciones del tiempo; las lluvias ya no
son el factor primordial, sino algo que, como el nombre de una pelicula
clasica mexicana existe, En la palma de tu mano. Se trata de la tecnologia.
Los celulares y su poder de conectarse con el mundo han provisto de
las herramientas para que los productores de maiz hoy sepan buscar en
el mercado de alimentos del mundo, las mejores condiciones de venta
para eso que desde el verdor del campo, se transforma en el verdor de
los dolares y en el sustento de miles de familias.

“Hemos aprendido a jugar” dice con certeza Roberto Castellanos,
presidente de esta union de productores maiceros, sabiendo que las
oportunidades de “agarrar” un buen precio pasan por la suerte, pero
sobre todo, por la cobertura de las garantias de compra y los seguros.

El Mercado de Futuros de Chicago no es algo para ellos ajeno, es
algo que tienen y observan todos los dias. De hecho tienen a alguien
que hora a hora observa el comportamiento del maiz, su alzas, sus
bajas y hay que saber tomar una decision, porque si no, es el futuro de
miles de personas lo que esta en juego.

El maiz de los productores de Castaris, en los valles de Poncitlan y
la Ciénega de Jalisco, es de altisima calidad, pieza importante para que
Jalisco tenga la estatura de un gigante generoso, pero moderno y crea-
tivo. Una cosa es clara para estos hombres del campo: aunque su labor
no es un juego, la hacen con pasién y estrategia. Como ellos mismos
dicen: “Han aprendido a jugar™.
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Julio Carrillo ¢ Ex Laguna de Magdalena
Fotografia: Javier Hoyos
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Union de Ejidos

Producir lo que el mercado demanda

Por: Marcela Leopo Flores

Jurio CARRILLO Diaz ES PRESIDENTE DE LA UNION DE EJiDOS DE PRODUCCION AGROPECUARIA DE LA EX LAGUNA
DE MAGDALENA, A SU LLEGADA ENCONTRO QUE LA ORGANIZACION, FUNDADA EN 1973, OPERABA CON NUMEROS ROJOS,
LEJOS DE PENSAR EN DESAPARECERLA SE DEDICO A BUSCAR SUS FORTALEZAS Y PROYECTO HACERLA AUTOSUFICIENTE.

C C Estoy al frente desde hace cuatro anos, la
Uni6on estaba sentenciada a desaparecer”.
La organizacién estad conformada por once
ejidos de cinco municipios: Magdalena, Etzatlan,
San Marcos, Antonio Escobedo y Ahualulco de
Mercado.

Identificaron las fortalezas, encontraron once
ejidos, con 2 mil 300 productores socios. Hoy la
Union le da servicio a 50 ejidos de la region que
albergan 9 mil productores y comu-
neros. Saben que trabajando pueden
lograr grandes cosas, entre ellas de-
terminar que la liquidacién de la so-
ciedad no era la mejor soluciéon. En-
contrar la formula de acabar con el
intermediarismo, precios justos y ba-
jar costos de produccioén es la clave de
su éxito.

En 2012, 1a Uni6én comercializaba 7 mil tonela-
das de maiz, en 2015 alcanzo las 18 mil toneladas.
El cambio de método para producir el grano les
ayudé. “Los costos para producir una hectarea de
maiz andan en 28 mil pesos utilizando fertilizan-
tes quimicos, con fertilizantes organicos sale cerca
de los 9 mil pesos y los rendimientos son entre 9 y
10 toneladas por hectarea”.

Sector

La Union le da servicio
a 50 ejidos y alrededor
de 9 mil productores y
comuneros; saben que
trabajando pueden lo-
grar grandes cosas.

Reconoce que los apoyos de la actual adminis-
tracion estatal del Gobernador de Jalisco, Aristo-
teles Sandoval Diaz, han sido benéficos; dotar al
productor de asesoria, semilla, agroquimicos, fer-
tilizantes y foliares: “Nunca conoci a un secretario
de Desarrollo Rural que formara una comisién
de productores y nos recibieran como ahora”.
La unidad de productores y autoridades ha sido
un factor determinante para el crecimiento, bajo
la mistica de que lo que se platica se
practica.

Hoy los productores se acercan a la
industria sin intermediarios y saben que
una vez que depositan el maiz en las
bodegas a los diez dias tienen su pago.

Reconversion de maiz blanco
a amarillo

A los productores no les gustaba la idea de
producir maiz amarillo, el blanco lo utilizan para
autoconsumo: “Nos dimos cuenta que el maiz
amarillo es mas facil de comercializar y tiene apo-
yos del gobierno. Sabemos que es necesario estar
unidos para fortalecerse, prueba de ello son las
compras en comun de insumos para reducir sus

costos”.
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Jaime Valdez Zepeda ¢ Citricos Selectos San Martin
Fotografia: Efren Alvarado
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Citricos Selectos

Con el campo en la sangre

Por: Eréndira Saldafia Quintero

“EL LIMON PARA NOSOTROS REPRESENTA NUESTRA FUENTE DE VIDA, DE COMPROMISO Y PROTECCION. DE
RESPONSABILIDAD SOCIAL”. JAIME VALDEZ ZEPEDA PRESIDENTE DE LA EMPRESA CITRICOS SELECTOS SAN MARTIN.
SU ACTIVIDAD COMENZO POR EL ANO 2003, EN EL MUNICIPIO DE SAN MARTIN HIDALGO, JALISCO, A 80 KILOMETROS
DE GUADALAJARA. EL SITIO CUENTA CON UNA SUPERFICIE DE 700 HECTAREAS DE PLANTACION LIMONERA. EXPORTAN

EL 80 POR CIENTO, PRINCIPALMENTE A ESTADOS UNIDOS.

a historia de don Jaime en las actividades agri-

colas comenz6 desde su nifiez, en Tepehuaje

de Morelos, Jalisco donde cursé hasta sexto
ano de primaria. La secundaria la estudi6 en San
Martin, pedaleaba su bicicleta cada mafiana al me-
nos media hora para llegar al salén de clases, recuer-
da que atravesaba los sembradios y con una mirada
de nostalgia dice que atn no borra de su memoria las
tonalidades verdosas que se dibujaban en el paisaje:
“La vagancia de uno era cortar tres cuatro elotitos
y te los llevabas a casa, o te sentabas a comer cafia”.

Su maxima ilusiéon, ser ingeniero
agrénomo: “Por alla del ano 1968 la
revuelta estudiantil estaba fuerte y mis
papas no me dejaron ir. Como una op-
ci6bn me encausaron para el magisterio
y estudié en la Normal en Ciudad Guz-
man, Jalisco”.

Su labor con el magisterio no le im-
pidi6 perseguir su sueio, cada segun-
do libre que tenia en su vida lo dedicaba a campo:
‘Aunque soy maestro de profesion, yo traigo el cam-
po en la sangre”, actualmente con 68 anos a cuestas
tiene ain mucho por hacer al frente de esta empresa
que ha puesto en alto la calidad del limoén persa que
se cultiva en Jalisco, en predios ubicados a mil 500
metros sobre el nivel del mar, teniendo a su favor
una cantidad idonea de horas de frio que le dan un
color verde oscuro a la fruta. Citricos Selectos San
Martin fue empresa participante en el primer em-
barque de limén persa enviado desde Jalisco hacia

Sector

Los limones
cidos en San Martin
Hidalgo, Jalisco llegan
hasta Alemania, Polo-
nia, Holanda, Corea
del Norte.

Corea del Sur apenas en el ano 2015. Desde enton-
ces a la fecha los productores se han preocupado por
continuar manteniendo los mas altos estandares de
calidad e inocuidad a lo largo del proceso para man-
tener el liderazgo nacional en produccién del citrico
con calidad de exportacion.

Cuando la gente es positiva se avanza, Citricos
Selectos logro enviar su primer embarque a Estados
Unidos en el primer afo de actividades. Eran mil
80 cajas, alrededor de 20 toneladas: “La experiencia
no fue sencilla, pero aprendimos. Hoy ya sabemos
como hacer los envios, guias y requeri-
mientos necesarios; en el envio de ese
primer embarque iba también un gran
suefio, producir limones de la mas alta
calidad para complacer a los clientes
mas exigentes”.

Asi, en medio de esta historia de tra-
bajo en equipo, de responsabilidad y
compromiso por producir limones ca-
lidad de exportacién, dice con orgullo, esos limones
producidos en aquel rincon de Jalisco llegan a Ale-
mania, Polonia, Holanda, Corea del Norte. De sus
proyectos a corto plazo estan el llegar a Canada. De
estos logros, dijo, mucho tiene que ver el apoyo reci-
bido por el Gobierno del estado de Jalisco, a través
de la Secretaria de Desarrollo Rural para la capa-
citacion, adquisicion de equipo y maquinaria y el
acompanamiento a lo largo de cada nuevo proyecto
a emprender.

produ-
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Gamaliel Rodriguez Cérdoba ¢ Agronegocios Chavoya
Fotografia: Efren Alvarado
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Agronegocios

La gran vision para producir

Por: Andrés Canales Leafio

“CION EL RESPETO A SER Y PENSAR DIFERENTE, LA ORGANIZACION TIENE RUMBO, SOLOS ERA MUY DIFICIL ENCONTRAR
ESE RUMBO”. ESTA SENCILLA FRASE EXPRESADA POR GAMALIEL Y ROBERTO, DESCRIBE COMO UNA PEQUENA ORGA-
NIZACION DE PRODUCTORES DE LIMON PERSA DECIDIO EMPRENDER EL RETO DE TRABAJAR EN INTEGRACION, EN LA
BUSQUEDA DE MEJORES RESULTADOS Y RENTABILIDAD DE SUS PRODUCCIONES.

amaliel es agricultor, la experiencia fami-

liar estaba concentrada en el cultivo de

maiz y sorgo, no realizé estudios profesio-
nales, sin embargo, ¢l destaca lo que siempre pen-
s6: “Lo que haga, lo voy hacer mejor”. Roberto
es contador publico de profesion, sin embargo, la
pasion por la agricultura existe por ser ejidatario
y haberse desarrollado en el cultivo canero. Am-
bos afirman que el tiempo les habia dejado malas
experiencias, debido a la baja rentabilidad de los
cultivos tradicionales tenian que
buscar un cultivo que los ayudara a
ganar mas y buscar nuevos esque-
mas para producir con mas calidad
y comercializar exitosamente.

El cultivo de limén persa fue el
que llamo6 su atenciéon; sin pensar-
lo mucho, iniciaron cada quien con
una hectarea. A través de prue-
ba y error fueron perfeccionando
sus técnicas para el manejo del citrico. Para esos
tiempos el cultivo habia atraido a mas personas en
la region, particularmente en municipios de Za-
coalco de Torres y Teocutitlan de Corona, don-
de en el ano 2013, ante la solicitud de enviar un
embarque de 22 toneladas al mercado americano,
once socios crearon la Sociedad de Agronegocios
Chavoya.

Aprender a rentabilizar y trabajar en equi-
po, armonizando procesos técnicos, agrupando

Sector

El cultivo de limoén
persa fue el que llamo
su atencion. A través
de prueba y error fue-
ron perfeccionando sus
técnicas para el mane-
jo del citrico.

la produccién para abrir mejores mercados y la
comercializaciéon no ha sido tarea facil. Su lide-
razgo, segin sefialan, esta enfocado en identificar
y desarrollar las capacidades de los socios. Cada
uno de ellos ha desarrollado un gran conocimien-
to a partir de la practica del cultivo, generando
un bagaje rico en experiencias que se comparten
como recomendaciones para el grupo.

Confirman que son un gran equipo y estan avan-
zando mucho mas rapido de lo que imaginaban.

Mas seguros de si mismos, Ga-
maliel y Roberto actualmente son
presidente y tesorero respectiva-
mente, de una sociedad que sirve
de ejemplo y demuestra lo valioso
que resulta la integraciéon para el
desarrollo de zonas de producciéon
en nuevos cultivos. Las 120 hecta-
reas de cultivo de limén persa va-
riedad Volka Mediana que mantie-
nen con los socios, solo es un comienzo. Sin dudas
creceran y convertiran a Jalisco en referencia na-
cional e internacional, por la creciente demanda
del producto en el mundo.

Agronegocios Chavoya es otra historia, que de-
muestra la gran visién para producir de nuestra
gente. Asi es como se construye el Gigante Agroa-
limentario de México.
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Silviano Nava ¢ Cocos Nava
Fotografia: Ricardo Arreola

nte Agroalimentario

Cihuatlan

El edén de los cocos

Por: Jorge Robledo Vega

DE SONRISA FRANCA, ENFUNDADO EN SU GUAYABERA Y CON UN PANUELO SECANDOSE EL SUDOR DEL ROSTRO, DON
SILVIANO NAVA SE RECONOCE COMO ORGULLOSO NATIVO DE ESTA TIERRA QUE, AFIRMA, LE HA DADO TODO.

thuatlan es un municipio de la region costa
sur del estado de Jalisco con una extension
de 700 kilémetros cuadrados y una pobla-
ci6n superior a los treinta mil habitantes, tierra
generosa para la produccién de coco y frutas tro-
picales o exodticas como el mango y la papaya.
Hace cuarenta afios don Silviano inicié en el
negocio de la comercializaciéon de coco, cuenta
que una persona del pueblo lo animé6 a que lleva-
ra a vender el producto a Guadalajara, cargaron
ocho mil piezas en una camioneta
de modelo atrasado y partieron a
la ciudad, creia que seria una ta-
rea facil de cumplir, sin embargo le
resulté mas complicado de lo que
pensaba: “En mi primer viaje duré
cuatro dias para vender ocho mil
cocos, ahora por semana vendemos
al extranjero hasta setenta mil”.
Don Silviano es gerente general
de Empaques Nava con sede en el area metropo-
litana de Guadalajara, empresa familiar donde
participan algunos hermanos suyos y dos de sus
cuatro hijos. Ademas de exportar coco, principal-
mente a Estados Unidos, ha desarrollado una ca-
dena de produccién de derivados como aceite e
insumos para la industria farmacéutica con ventas
en el mercado nacional, explica que su fortaleza
es la venta de agua y aceite de ese fruto.

Sector

Ha desarrollado una
cadena de produccion
de derivados como
aceite e insumos para
la industria farmacéu-
tica con ventas en el
mercado nacional.

“El coco ha tenido mas auge a raiz de que se
han detectado muchas propiedades; antes su acei-
te se usaba para la produccién de jabéon, champt
o bronceadores, ahora también se usa con fines
medicinales”.

Sin titubear, afirma que el coco que se produce
en la costa de Jalisco, México tiene mejor calidad
del que se produce en Hawai en la Polinesia del
Océano Pacifico o en las Islas Fiyi, en Oceania:
“El problema es que en esos lugares producen
mayor cantidad de cocos, pero los
que producimos en la costa de Ja-
lisco son mejores”.

Hoy en dia, don Silviano cuenta
con una empresa estable y rentable
que brinda sustento econémico a
mas de 120 familias que colaboran
con él.

Con la serenidad que le dan los
anos y un camino andado de traba-
jo intenso que consolidé su empresa, pronuncia a
manera de reflexion: “Yo le diria a los producto-
res de Cihuatlan que vuelvan a sembrar coco, es
un producto que a futuro les va a dar beneficios
y a los jévenes que no se acobarden ante la ad-
versidad, que luchen, que sean tenaces y van a
progresar”.
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Adolfo Daruich Lépez ¢ Productor de platano Cihuatlan
Fotografia: Ricardo Arreola
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Infraestructura

La base para crecer en la
produccidon del campo

Por: Jorge Robledo Vega

EN EL VALLE DE CIHUATLAN SE PRODUCEN 200 TONELADAS DE PLATANO
AL DIA Y ADOLFO ES UNO DE LOS PRODUCTORES LOCALES QUE VIVE DE ESA
ACTIVIDAD.

dolfo Daruich Lépez pertenece a las Asociacion de Produc-

tores de Platano de Cihuatlan, Jalisco, un municipio ubicado

en la costa sur del estado: “Empecé con veinte hectareas para
producir esta fruta y ahora tengo cuarenta, tengo cuatro anos como
productor y creo que es una actividad que te permite sacar adelante a
tu familia”.

En la zona hay casi cuatro mil hectareas destinadas a producir, tanto
el platano dominico, como otra variedad conocida como platano ena-
no gigante.

Adolfo dice que él y sus companeros se siguen recuperando del im-
pacto del huracan Patricia que toco tierra jalisciense como categoria
cinco las primeras horas del 23 de octubre del 2015, catalogado como
el meteoro mas peligroso del que se haya tenido registro en México.

Junto con varios productores agremiados a la asociacién, Adolfo
reconoce que es fundamental mejorar la infraestructura: “De ahi la
importancia de inversiones para poder adquirir un sistema de cable
y evitar acarreo de todos los trabajadores, asi se dafia menos la fru-
ta, posteriormente queremos invertir en un empagque para tener valor
agregado y poder vender a mejor precio”.

Con la mira puesta en el desarrollo y el crecimiento, Adolfo dice te-
ner su fuente de inspiracion en su esposa Adriana y en sus hijos Adolfo,
Ali, Adrian y Anahi, quienes son el motor del trabajo que realiza bajo
los rayos del sol en el paraiso de la costa sur del estado: “Pues desde
las cinco de la manana ya estamos en el campo, pero ya por la tarde,
tengo tiempo para estar con mi familia y disfrutarla”. Este grupo de
productores suman con su trabajo diario a la fortaleza de Jalisco como
el Gigante Agroalimentario de México.
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Alberto Robles Torres ¢ Productor de Pitaya
Fotografia: Efren Alvarado

nte Agroalimentario

Pitayas
Irresistibles frutas de mayo

Por: Ricardo Garcia

EL cAMPO DE JALISCO ES UNA PALETA DE COLORES ENCANTADORES, QUE
SOLO EL ARTISTA DIVINO PUDO TENER A SU ALCANCE. Y EN SU OBRA DE
ARTE CONCENTRO LOS COLORES MAS VISTOSOS EN EL FRUTO DEL PITAYO,
QUE MAJESTUOSAMENTE SE ERIGEN EN LOS VALLES DE AMACUECA EN SUR
DE JALISCO.

1 pitayo es una planta cactacea de tallos cilindricos que pueden

llegar a medir 10 metros de altura y tener hasta 50 fuertes bra-

zos, los cuales caprichosamente recrean una hermosa figura de
6rgano musical. Se desarrollan de manera silvestre en zonas de perio-
dos secos y su floracion sucede con la llegada de la primavera. Son muy
pocas las regiones del pais que tienen el privilegio de albergar estas
plantaciones.

Don Alberto Robles Torres es experto productor de pitayas. Co-
mienza su relato seflalando: “Desde chicos nos ensefiaron a pelarlas,
hay que cortarlas entre las dos o tres de la mafiana”. Durante la tem-
porada, en las noches, mujeres y hombres con linternas en la cabeza
asemejan luciérnagas que se dan a la tarea de desprender una a una,
las frutas que ya maduran en los brazos del pitayo.

Una sola planta puede llegar a producir hasta tres mil pitayas por
temporada, durante el mes de mayo se cosechan hasta 100 mil frutas
por dia.

La comercializacion es toda una historia de tradicion tapatia: “An-
teriormente venian a comprarnos todo hasta aqui en Amacueca, pero
ahora nosotros las llevamos a vender a las nueve esquinas en Guada-
lajara”. Desde ahi la distribucién para llegar a todos los barrios de la
ciudad sigue siendo la misma que hace muchos anos, llegan los cajeros y
es a través de ellos que la fruta -considerada en tiempos de la colonia
como digna de los mayores monarcas- llega a las familias tapatias para ser
consumida.
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Javier Campos ¢ Camflor
Fotografia: Carlos Tomés
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Jalisco

Tierra fértil para las flores del mundo

Por: Ulises Zamarroni Martinez

EN EL CAMPO, NO SIEMPRE LE VA MEJOR AL QUE PRODUCE MAS, HAY CASOS EN LOS QUE LA VARIEDAD HACE LA
DIFERENCIA. JAVIER CAMPOS VERDEJA ES DUENO DE LA EMPRESA CAMFLOR Y PARA EL, EL EXITO HA LLEGADO CON LA
DIVERSIDAD DE LAS FLORES QUE PRODUCE, “EL ESTADO DE MEXICO ES MUY FUERTE EN ROSAS, EN LILIS. YO CONOZCO
PRODUCTORES QUE TIENEN 30 O 40 HECTAREAS DE ROSA, ENTONCES NOSOTROS TENEMOS ESAS 40 HECTAREAS PERO

CON MAS DE 40 ESPECIES”.

amflor es mas que invernaderos y campos

de cultivo en el rancho La Higuera en

Ixtlahuacan del Rio, Camflor es un paraiso
que hace florecer plantas nacionales y de otras partes
del mundo.

“El campo es mi vida, lo mas importante y tiene
una riqueza muy grande que debemos aprovechar.
Nosotros tenemos una fortaleza que es la empresa
que tienen mis hermanos en Estados Unidos, por-
que ahi llega todo por su importancia global, en-
tonces nosotros podemos traer producto antes que
todos en México. Mi hermano tiene
productos nuevos y si él ve que alguna

probar esos cultivos aqui en México y de esa manera
iniciamos en el afio 89 nuestra primeras pruebas alla
en San Miguel Cuyutlan en Tlajomulco de Zuniga,
luego nos fuimos a Zacatecas y después aqui en el
rancho de La Higuera en Ixtlahuacan del Rio”.

El negocio florecio, y hoy distribuye en diferentes
estados de la Republica Mexicana: “Ahorita vende-
mos de 15 a 18 mil paquetes mensuales. En el mer-
cado nacional tenemos trabajando mas de 25 anos.
Tenemos puntos de venta en Guadalajara, y de ahi
mandamos a Puerto Vallarta, Monterrey, Estado de

México, también Aguascalientes y Za-
catecas, son unos siete estados”, presu-

planta tenga caracteristicas que faci-  “Tenemos flores y fo-  me orgulloso el empresario.

liten su produccion aqui, entonces me  llajes de diferentes par- Exportacion es un tema que no es
dice, voy y analizo la planta, vemos las  tes del mundo, de Aus- nuevo para Camflor, y aunque actual-
condiciones para traerla y si es facti-  tralia, Nueva Zelanda, = mente esta en pausa, hay un plan para
ble la traemos y producimos. Tenemos  Japén, Holanda”. el futuro: “Nosotros estuvimos expor-

flores y follajes de diferentes partes del
mundo, de Australia, Nueva Zelanda,
Japon, Holanda”.

La historia de esta agroempresa inici6 hace 30
anos, asi relata Javier Campos: “Esto empez6 con el
suefio americano. Mis hermanos se fueron a Estados
Unidos y uno de ellos empez6 a trabajar con rosas.
Al poco tiempo lo despidieron y se metié a una em-
presa que apenas iniciaba. Con el tiempo esa empre-
sa fue de las mejores en California. Luego empez6
a jalar a mis hermanos a irse para alla, de eso hace
unos 30 afios. Asi fue como empez6 la inquietud de

Sector

tando durante 10 o 12 afos y estamos
en proyecto de volver a exportar.
Ahorita estamos en platicas con el Gobierno del
estado para impulsar la exportacién de nosotros e
incluso con otros productores. Esperemos que pron-
to se concreten las cosas. Mi hermano importa de
otros paises, y decimos, bueno, ;Por qué no importar
de México que es nuestro pais? ;Y por qué no de Ja-
lisco que es nuestro estado? Estamos en el proyecto
para rehacerlo y estamos abiertos a crecer nuestro
mercado”.
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Manuel Méndez ¢ Organismos Benéficos para la Agricultura
Fotografia: Carlos Tomés
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Entre insectos

Produccion de organismos benéficos para la agricultura

Por: Eréndira Saldafia Quintero

SE DEFINE COMO UN HOMBRE INQUIETO CON MUCHAS GANAS DE DESARROLLAR ACTIVIDADES QUE TENGAN UN IMPAC-
TO BENEFICIO AMBIENTAL Y SOCIAL. ES JOosE MANUEL MENDEZ LOPEZ, INGENIERO AGRONOMO DE PROFESION CON
POSTGRADO EN FITOTECNIA APLICADA, QUIEN ENCABEZA LA EMPRESA ORGANISMOS BENEFICOS PARA LA AGRICULTURA

(OBA), CON SEDE EN AUTLAN DE INAVARRO, JALISCO.

omprometido con la investigaciéon y re-

produccién de insectos benéficos, la pro-

veeduria de insumos biorracionales para
el control de plagas y enfermedades agricolas, asi
como la produccién de biofertilizantes y abonos
organicos Manuel Méndez dice que el campo es
su todo, su vida: “Comenzamos reproduciendo
la crisoperla, un depredador que se alimenta de
moscas blancas. Es una forma muy
econ6mica y eficiente de controlar
plagas para los cultivos™.

También patentaron un método
muy innovador sobre la forma de
liberar los animales y aplicarlos al
campo: “Con nuestro trabajo bus-
camos consolidar nuestra presencia
nacional para apoyar la agricultura
de México, como lo hicimos con la
cochinilla rosada, una plaga de interés cuarente-
nario internacional, hemos tenido la fortuna de
ser los proveedores oficiales del Cryptolaemus en
el pais”. El trabajo de José Manuel se desarrolla
entre chinches ojonas, chinches pirata, catarinas,
pulgones y avispas, lo lleva de la mano con una
filosofia de valores sociales por conviccién perso-
nal: “Mi compromiso fundamental es ofrecer a los

Sector

El trabajo se desarrolla
entre chinches ojonas,
chinches pirata, catari-
nas, pulgones y avispas,
de la mano de una filo-
sofia de valores sociales
por conviccion.

Agricola

agricultores de campo abierto y agricultura pro-
tegida alternativas de manejo de plagas y enfer-
medades para sus cultivos, siendo respetuosos con
nuestro entorno. Hoy nuestros insectos atraviesan
toda la Repuablica Mexicana, de sur a norte, de
este a oeste”.

El equipo de trabajo que integra OBA esta con-
formado primordialmente por jovenes, ingenieros
agronomos en su mayoria, en don-
de la profesionalizacién y capacita-
cién permanente es un ingrediente
fundamental, pero lo es atn mas el
compromiso medioambiental: “Me
considero una persona afortunada
con la vida, nos gusta apostarle mu-
cho a la educacion de nuestro per-
sonal, promovemos con ellos valo-
res de integracion familiar, la idea
fundamental de la empresa es que sea rentable
pero que trascienda en otros ambitos”.

José Manuel nos abri6 la puerta de su empresa,
una cara del Jalisco responsable que busca no sélo
la soluciéon sino el cuidado del medio ambiente,
esto es también la cara del Jalisco Gigante Agroa-
limentario de México.

o
o



Luis Cisneros Torres ¢ Membranas Los Volcanes
Fotografia: Carlos Tomés
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Las membranas

Como no se habian visto

Por: Francisco Junco Nava

EL RESULTADO DE UN GRAN ALIENTO POR SUPERARSE, POR APOYAR Y FORTALECER A SU FAMILIA FUERON, SIN DUDA, EL
INIc1O DE Luis CisNEROS TORRES, EL TERCER HIJO DE UNA FAMILIA DE 13 INTEGRANTES, QUIEN ADEMAS TUVO QUE
PASAR POR UNA GRAN TRAVESIA A SUS 19 ANOS, PUES TRABAJABA DE NOCHE EN UNA LONCHERIA Y POR LAS MANANAS
INSTALABA ALFOMBRAS EN EL PAfS VECINO DEL NORTE, TAL Y COMO LO HACEN MUCHOS MEXICANOS.

uis reconoce no solo su sorpresa al emigrar a

otro pais y conocer nuevos lugares distintos

a su entranable Ciudad Guzman, rodeada
de hermosos cerros, donde el crecid. A pesar de su
corta edad, ¢l siempre mantuvo el corazoén en sus
raices, en su arraigo como mexicano sin olvidar la
finalidad de por qué fue a trabajar a otro pais, para
ayudar a su familia, aun cuando tuvo la oportunidad
de recurrir a una amnistia en Esta-
dos Unidos en los afios ochenta. El

También, fue pionero en la fabricacién de tecno-
logia para la captacién y almacenamiento de agua
de lluvia, lo que denominan “geomembrana”. Geo-
sintéticos de Geomembrana Los Volcanes es toda
una tecnologia para reservar de forma eficiente el
agua de lluvia para riego de los cultivos, obteniendo
grandes resultados.

Esta gran aventura que comienza con la necesidad

de almacenar agua a bajo costo ini-
ci6 hace 15 afos, con una simple obra

decidi6 regresar a vivir a México a Actualmente cuenta con para el senor Gregorio Partida, quien,
trabajar y luchar en su tierra, don- capacidad de mas de 15 segun recuerda, fue su primer cliente,
de tuvo la fortuna de demostrar que grupos de trabajo que la- Luis puso como tinica condicion antes
si se puede crecer y ademas conocid boran en México, Hon- de recibir un pago, que otros produc-
al amor de su vida, llegb a casarse y duras, Colombia, Vene- tores pudieran ver la obra que realiz6
sentar raices. zuela y Estados Unidos. en su predio, para dar a conocer su

Son muchas las facetas que dan el
rostro de trabajo de Cisneros Torres,
quien comenzé desde abajo, como una persona,
sencilla. Recuerda que una de sus primeras oportu-
nidades de acceder a capital para trabajar fue me-
diante la obtencién de un crédito de 200 pesos para
la compra venta de telas de Guadalajara en Ciudad
Guzman, un pequefio negocio que le dio el arran-
que a crear nuevas oportunidades de trabajo.

Sector

trabajo.

Sus 1inicios en la produccion de
aguacate, hoy una de sus actividades primordiales,
se remonta hace ya ocho anos, en el rancho Las Pili-
tas en Zapotlan el Grande, donde cultivo su primera
huerta, la cual ha crecido paulatinamente.

Sin duda este rostro de trabajo y amor a su tierra
es lo que da origen a la grandeza de Jalisco como un
Gigante Agroalimentario.
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Manuel Romo Ruiz ¢ Proteina Animal
Fotografia: Carlos Tomés
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San Juan

La humildad en abundancia como el huevo

Por: Jaime Barrera Rodriguez

EL DILEMA DE (QUE FUE PRIMERO, EL HUEVO O LA GALLINA? DEL QUE SE HA REFLEXIONADO, DEBATIDO Y ESCRITO RiOS
DE TINTA, PARA CUESTIONAR EL ORIGEN DE LA VIDA Y EL UNIVERSO, DESDE LA ANTIGUEDAD LOS FILOSOFOS ARISTOTE-
LES Y MACROBIO EN LOS 300 A. DE C, HASTA NUESTROS DIAS DESTACADOS CIENTIFICOS COMO EL BRITANICO STEPHEN
HAWKING, SEGURO NO EXISTE PARA DON MANUEL RomMo MuNoOz.

si lo delata el crucifijo que cuelga de la pa-

red principal de su muy sobria oficina en su

atal San Juan de los Lagos, por lo que es

muy probable que como buen altefio y hombre de

fe, parta del relato biblico en el que Dios es padre

de la creacion, incluidas las gallinas de donde vino

el huevo, alimento del que se ha convertido en el se-

gundo o quiza ya el mayor productor en este mundo
terrenal, y en torno al cual ha creado su empresa.

Y digo quiza el primero, porque pese a su enorme
éxito empresarial y respetabilisima autoridad moral
reconocida por propios y extranos, don Manuel es
de una humildad y sencillez casi franciscana, lo que
hace que sea muy poco propenso a presumir logros,
incluso tiende a omitirlos.

Me cuenta que de los 17 afios que tuvo su primera
granja con 500 pollitas a finales de la década de los
50, hoy a sus 68 de edad, tiene 20 millones de aves
que producen mas de 16 millones de huevos diarios.
Pero sus cercanos dicen que eso era hace unos anos,
que ahora en realidad son muchas mas, al grado de
hablar de un 50% mas de huevos de produccién.

Lo cierto es que desde 2012, las revistas especia-
lizadas en temas agropecuarios ya reportaban el mi-
lagro econémico ocurrido en la tierra de la Virgen
de San Juan de los Lagos, la segunda que mas pere-
grinos atrae cada ano, hecho por este agroproduc-
tor autodidacta, que con 25.2 millones de gallinas
estaba ya convertido en el mas grande productor de
huevo en Latinoamérica, y que con las 7 mil tone-

Sector

ladas de huevo fresco en cascaréon que exportd en
2011, su sola empresa Huevos San Juan, era algo
asi como el quinto pais mas exportador del mundo
superado solo por Estados Unidos, Brasil, Chile y
Argentina.
El inicio

“Procuramos siempre la eficiencia y buscando
como podiamos comercializar mejor nuestro pro-
ductos, porque aunque al inicio era poco, no podia
yo depender de algiin acopiador que captaba el hue-
vo que se producia en toda la region y se lo llevaba
a la Ciudad de México a las bodegas que tenia en
La Merced. Menos atin cuando habia sobreproduc-
cion y habia que vender muy por debajo del costo de
produccion. Por eso en ese tiempo lo que hacia era
cargar muy temprano mi camioneta pick-up para
llevar a vender a Leon, que era la ciudad mas cer-
cana. Me 1ba a las 5:00 de la mafiana y en cuanto
abrian los mercados, ya estaba ahi ofreciendo tienda
por tienda, y ya regresaba 11:00 o 12:00 del me-
diodia a hacer mi trabajo, con una venta hecha con
un precio mas razonable, mas justo. Todos aque-
llos margenes de intermediacion que habia en ese
momento, pues trataba que fuera oxigeno para mi,
sobre todo porque era una granja muy pequena”,
recuerda este hombre nacido en una familia de 11
hermanos en 1947, y que pese a su gran expansion
econoémica no se imagina viviendo en otras ciudad
que no sea su natal San Juan de los Lagos, cuando
le pregunto cémo y cuando inici6 todo este creci-
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miento. Otro factor importante en aquel despegue,
recuerda, fue haber empezado a producir él mismo,
el alimento de las gallinas, y mas adelante comercia-
lizar los desechos avicolas como gallinaza que servia
de fertilizante natural para los muy poco fértiles sue-
los de Los Altos.

“Fueron pequenos pasos que se fueron dando para
la integracién y con lo poco que lograba juntar en ese
tiempo pues hacia otras jaulitas, luego otra pequena
caseta, y asi en lugar de 500 ya tenia 700, luego 800
gallinas. Fue reinvertir lo que habia de utilidad sin
dejar de ver lo que se podia eficientar”. En esa logica
de esfuerzo y ahorro, de ir aprovechando cada area
de oportunidad, podemos decir que don Manuel, tal
vez sin proponérselo, se convirti6 en un lider agrope-
cuario destacado a nivel mundial.

PROAN delagallinaalamano del consumidor

Huevo San Juan es la marca estrella y origen del
Grupo Proteina Animal S.A. de C.V. (PROAN), cor-
porativo que opera desde 1985, que este jalisciense
inici6 de la mano de su padre, y que hoy maneja no
solo granjas de aves, sino también 70 mil vientres
de porcino, 7 mil vacas que producen 250 mil litros
diarios de leche, los cultivos para alimentar a estos
animales, las granjas y un parque industrial para dar
valor agregado y produccion de empaques para toda
esta produccién primaria de proteina animal con tec-
nologia de punta.

Como ejemplo esta la maquina empacadora que
hace que los huevos que producen, vayan de la ga-
llina a la mano del consumidor sin que nadie mas lo
toque por los altos procesos de automatizacion. Nos
cuenta don Manuel que hace unos meses, la Procura-
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duria Federal del Consumidor (Profeco) no daba cré-
dito a este proceso, tras la realizacion de diligencias
comprobaron que no se trataba de publicidad enga-
nosa propia de los productos milagro. Efectivamente
el huevo 1ba de la gallina al empaque que el consu-
midor abria en la comodidad de su casa en México,
Estados Unidos, Europa, Asia o Africa a donde han
llegado los huevos y otros productos PROAN.

Gigantes pero ecologicos

Apenas hace dos afios, en octubre de 2014, la Pro-
curaduria Federal de Proteccién al Ambiente (PROAN)
entregd a PROAN el reconocimiento a nivel nacional
de Parque Industrial Limpio, que entregaba por vez
primera a una empresa cien por ciento mexicana. En
pocas palabras, ese parque industrial de don Manuel
fue la primera empresa mexicana en recibir esta dis-
tincién por ser una empresa sustentable y proactiva
en la proteccion del ambiente. La placa que lo acre-
dita esta en el también llamado centro de distribu-
cion de PROAN, que opera desde hace mas de 15 afos
en una extension de 60 hectareas a 11 kilometros de
la cabecera municipal de San Juan de los Lagos.

En este complejo, donde estan instalados unos
enormes silos para almacenar granos, el presidente
del Grupo PROAN, ha llevado a su maxima expresion
el concepto de integracion y complementariedad de
negocios, que aplico en sus inicios, y que tan buenos
resultados le dio. En este Parque Industrial ha echa-
do a andar las fabricas de todo lo que han ido necesi-
tando: una planta de empaques de carton y pet, otra
de alimentos donde entre otras cosas envasan huevo
liquido y deshidratan clara de huevo (albimina), de
termoformados, una planta corrugadora, otra para
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hacer composta, una panificadora, una cementera,
una planta tratadora de agua, gasolinera, plantas ge-
neradoras de electricidad y los talleres para dar man-
tenimiento a los cientos de traileres en los que trans-
portan miles de toneladas de alimentos de forma co-
tidiana, con el concurso de tres mil 500 empleados
entre granjas, oficinas y la planta industrial, con ro-
tacion de personal minima, y cuya actividad genera
dos mil empleos indirectos mas. Esta en proceso la
construcciéon de un rastro Tipo Inspecciéon Federal
porcicola y vacuno, que se sume al de aves donde ya
procesan mas de 30 millones de gallinas al ano.

Un lider social y su filosofia

Con toda esa claridad de la necesidad de invertir
en cuidar la naturaleza que tanto le ha dado, Don
Manuel ha desplegado por afios toda una vision de
futuro y una filosofia de trabajo con sentido social,
hacia dentro y fuera de su empresa, que han conver-
tido a este empresario fuera de serie, casado desde
hace 48 anos y padre de dos hijas y cuatro hijos que
ya estan metidos de lleno con ¢l en PROAN, también en
todo un lider social cuya empresa incide en el bienes-
tar de su ciudad. Muchas obras publicas en San Juan
de los Lagos se han desarrollado por sus iniciativas.

N1 qué decir al interior del clima laboral de PROAN
donde la capacitacion y la comunicaciéon constante
entre el duefio, sus mandos medios y los trabajadores
de campo, granjas, plantas y oficinas, se traduce en
una rotacién de personal cast de cero, y con emplea-
dos leales y de larga trayectoria. Ademas de tenerles
escuelas de futbol y de artes, entre las prestaciones
esta el apoyarlos a construir su propia vivienda y los
mejores salarios de la regién, lo que involucra al tra-

Sector

bajador en los proyectos y la filosofia de la empresa.

“Cuando alguien viene a pedir trabajo se les plan-
tea que ni todo el dinero de la empresa seria suficien-
te para pagarles ni un minuto de su vida, pero que si
quieren invertir su tiempo en el desarrollo de su vida 'y
la empresa son bienvenidos”, me dice don Manuel so-
bre su politica de contratacion y la prioridad que se la
da en PROAN al recurso humano. “Aqui ningin mando
viene de fuera sino son los propios colaboradores a los
que se les da la oportunidad de ir creciendo”.

Poco afecto a los grandes lujos, al mundo de la
politica y la gestion de apoyos para su empresa, a don
Manuel sin embargo lo buscan gobernantes, a los que
les pide solo una cosa: que otorguen las condiciones
para que la comunidad viva en paz y tranquilidad,
y crear entornos en los que el empresario cumpla su
obligacion social de generar oportunidades.

“Sin duda la mision del empresario es generar ri-
queza, tiene una obligacion social de generar oportu-
nidades, no solo debe de vender sino tener objetivos
mas importantes y claros, no solo pensar en trabajar
para ganar, claro que tenemos que ganar, pero ese
ganar debe tener un verdadero sentido”.

“El verdadero bien se obtiene a través del bien co-
mun. S1 me va bien a mi pero a otro le va mal, no
es un bien, por eso hay que tener fe en el trabajo,
creo que los mexicanos a veces no tenemos tanta fe
en ello, el trabajo puede darnos lo suficiente y las sa-
tisfacciones para darle sentido a nuestras vidas. Creo
que con una buena actitud ante la vida cualquier
problema puede ser mas chico y ayudarnos para salir
adelante en cualquier proyecto. Tener confianza. Eso
es lo que hacemos aqui con nuestra gente”, concluye
Don Manuel Romo.
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Carlos Ramirez Peina - Karla Ramirez Gonzalez ¢ Gena Agropecuaria
Fotografia: Carlos Tomas
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Hacen frente al reto agroalimentario global

Por: Ramiro Escoto

MEXICO, ES EL SEXTO PRODUCTOR DE CARNE DE PORCINO EN EL MUNDO. JALISCO GENERA EL 23% DE LA PRODUC-
CION MEXICANA Y APORTA EL 11% DEL PIB AGROPECUARIO NACIONAL. LA CARNE DE PORCINO ES EL TIPO DE CARNICO
DE MAYOR CONSUMO EN EL MUNDO, CON UNA PRODUCCION ANUAL DE 120 MILLONES DE TONELADAS, SEGUIDA POR LA

CARNE DE POLLO.

ena Agropecuaria es una empresa con mas
de 35 afnios de experiencia, ubicada en el
Altiplano mexicano de los Altos de Jalisco,
orientada fundamentalmente a la produccién de por-
cinos, huevo y ganado bovino de registro, reconocida
por su productividad, calidad y gran vocacion en las
tareas del campo, con la implementacién de las me-
jores técnicas actuales para el desarrollo sustentable
de su actividad.
Carlos Ramirez Pena, es fundador y director de
esta empresa Agropecuaria. Amablemente nos reci-
be acompaiiado de su hija Karla, quien

equipo de trabajo, que se entregan con pasion y dis-
ciplina en cada una de sus tareas diarias en la bus-
queda de los objetivos planteados”.

Gena esta orientada a generar alimentos con al-
tos valores nutritivos y asi contribuir con una calidad
alimentaria sana y balanceada de los consumidores.

El reto de cada dia es continuar siendo competi-
tivos ante los desafios ciclicos de la industria, hoy en
dia globalizada. Les gusta innovar y fijarse metas, son
descendientes de familias con tradiciéon porcicola.

“Hemos sido pioneros en la implementacion de tec-

nologias de los alimentos, nos sumamos

a su corta edad, es quién administra las ~ Gena estd orientada a  en la protecciéon del medio ambiente a
operaciones de ventas del grupo. Son  producir alimentos con  través de modelos modernos de produc-
un equipo que conjuga experiencia y  altos valores nutritivos  cion, reciclando sub-productos y apro-

juventud. y asi contribuir con  vechando la generacién de gas metano.
Con conocimiento sobre la produc-  una calidad alimenta-  Valoramos las relaciones con proveedo-

ci6on mundial, el consumo de la carne  ria sana y balanceada  resy clientes.

de porcino por regiones y paises, Carlos  de los consumidores. Externamos el compromiso de seguir

Ramirez Pefia, nos expresa una panora-
mica sobre las tendencias futuras, el comportamiento
actual de la industria y los cambios de hébitos ali-
menticios de las poblaciones en el entorno mundial
para los proximos afios. En Gena, se trabaja para in-
crementar los niveles de procesamiento de carne de
porcino: “Deseamos participar en el procesamiento
de carnes para embutidos, alcanzar los mejores ni-
veles de calidad y brindar una buena oferta al consu-
midor en términos de valor”, nos dijo su fundador.
En este mismo sentido Karla comenta: “Estamos
muy satisfechos y orgullosos por contar con un gran

Sector

cubriendo las expectativas del consumi-
dor final”.

La trazabilidad e inocuidad del modelo de pro-
duccion porcicola en su totalidad cumple para se-
guir abasteciendo el creciente mercado de expor-
tacion en Japén: “Todas nuestras granjas, tanto de
aves como porcinos estan Certificadas por SENASICA
con Buenas practicas de Producciéon. La Planta de
sacrificio y proceso de porcinos esta acreditada por
SAGARPA como TIF, Tipo Inspecciéon Federal (615)”,
puntualizaron.
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Armantina Gonzalez Gonzalez ¢ Pollo y Huevo Triunfo
Fotografia: Carlos Tomés
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Armantina

Los avicultores tenemos la responsabilidad con nuestro pueblo

Por: Ricardo Garcia

“VENGO DE DI0S Y VOY HACIA DIOS” ESTA ES LA AFIRMACION QUE ARMANTINA GONZALEZ (GONZALEZ EMPLEA PARA
DENOTAR SU FE. ES UNA MUJER DE GRAN OPTIMISMO, QUIEN PIENSA QUE TODOS LOS DIAS SON HERMOSOS Y ABREN LA
PUERTA HACIA NUEVAS OPORTUNIDADES PARA HACER LAS COSAS CON GUSTO, AMOR Y ALEGRIA.

odos los que han tenido oportunidad de co-

nocerle y haberla tratado confirman su senci-

llez y sienten confianza en llamarla respetuo-
samente ‘Armantina”. Su nombre y su trayectoria
es una referencia en la industria de la avicultura en
México.

Comenzo a trabajar con tan solo 12 afos, siempre
apoyando a su madre en las labores del hogar y cui-
dado de sus 13 hermanos, con su padre don Alfon-
so, en las tareas de la empresa, llevando los reportes
diarios de porcinos, pollos, gallinas y el
ganado en general.

dedicada a la producciéon de pollo y huevo en la re-
gi6on de los Altos de Jalisco.

Sigue manteniendo sus objetivos claros, sabe que
nunca debe preocuparse de lo que pasa sino ocu-
parse de ello. Su exitosa trayectoria y amplia expe-
riencia la han llevado a ocupar importantes cargos
directivos dentro del sector avicola, tanto a nivel
local como nacional, y al respecto reflexiona: “Los
avicultores tenemos la responsabilidad con nuestro
pueblo, nuestro Jalisco y nuestro México. Estamos

seguros de estar produciendo la mejor

La empresa se dedi- calidad. Mi mision es crear fuentes de

Arduamente trabaj6 durante 40 afios  ca a la producciéon de  trabajo para poder ayudar a los nifios
en la empresa de su familia. En el ao  pollo y huevo en la  yjovenes”.

2003 cerré un ciclo, como ella misma  regién de los altos de Su historia de éxito esta forjada
lo dice y posteriormente, emprendié  Jalisco, es liderada por  por el trabajo permanente, en un sec-
un nuevo reto, cre6 su propia empresa,  Armantina Gonzalez.  tor que destaca a nivel nacional por

iniciando con solo la renta de dos case-
tas de produccion: “Distintos amigos me extendieron
su apoyo para iniciar’, lo que le permiti6 acceder a
créditos dado que ya conocian su trayectoria empre-
sarial, y le tenian plena confianza por su honradez,
responsabilidad, trabajo y capacidad en la vision de
los negocios.

Ahora junto a su esposo José de Jesus, sus tres hi-
jos Alejandro, Cinthya y Alfonso escriben su propia
historia, a través de Pollo y Huevo Triunfo, empresa

Sector

su competitividad y capacidad de in-
novacion, en el cual, Jalisco es lider indiscutible al
aportar mas del 50% de la produccion nacional.
Armantina Gonzalez Gonzalez es hija, herma-
na, esposa, mama, empresaria, compaiflera, conse-
jera nacional de la industria del huevo, sin lugar a
dudas es una mujer lider. Orgullosamente un ros-
tro femenino del campo de Jalisco, Gigante Agro-
alimentario.
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“PROLEA es un ejemplo de empuje, vision,
de integracién, es una amalgama de ge-
neraciones que vive del campo y para el
campo, que se convierte en un motor de
crecimiento, en proveedor de la industria
alimenticia y en factor para la elaboraciéon
y comercializacion de su propia marca; es
el ADN de un grupo de municipios cuyos so-
cios determinan precio, calidad y producto
en los indices de Jalisco, Gigante Agroali-
mentario”.

Carlos Ramirez Avedano ¢ PROLEA
Fotografia: Ricardo Arreola
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El rostro de la competitividad

Por: Ramiro Escoto

A 30 MINUTOS DE GUADALAJARA, A PIE DE AUTOPISTA: LA DESVIACION A ACATIC, EN ESTE SITIO NO EXISTE QUIEN NO
CONOZCA PROLEA SLC (PRODUCTORES DE LECHE DE ACATIC) UNA COOPERATIVA QUE NO HACE MUCHO TIEMPO HA
LOGRADO CONSOLIDAR A TRAVES DE SUS 565 SOCI0S -380 ACTIVOS- UNA INDUSTRIA QUE MEDIANTE EL MODELO DE
COOPERATIVA ESTA EN EL MERCADO NACIONAL CON PRODUCTOS AGROPECUARIOS, LOGRANDO CONJUNTAR ESFUERZOS
DE PRODUCTORES DE ACATIC, TEPATITLAN, ZAPOTLANEJO, IXTLAHUACAN DEL RiO Y ETZATLAN.

on Ramiro Ramirez Gonzalez, el gerente

general de la cooperativa, es en realidad el

artifice de un modelo que prevalece. Frente
a su computadora estan los indicadores, ahi se lee
la cotizacion del precio internacional del frijol, el
salvado, el maiz, la leche. Nos explica que sobre su
espalda pesa la responsabilidad de negociar y tratar
de tener producto de calidad en el mercado, ademas
el estira y afloja con los clientes, algunos de ellos de
distribucién nacional.

nal, ya comienza una marca propia a participar en la
competencia de los estantes de centros comerciales,
por ahora son quesos, yogur, y cajeta. De esta unidad
de negocio se desprenden 80 empleos. La coopera-
tiva produce 550 mil litros de leche a la semana. La
historia aqui se remonta a 1994, cuando la ordefia
estaba conformada por ganado importado de Cana-
da, hoy alrededor de 6 mil vacas producen cada una
entre los 20 y 21 litros por dia.

El dltimo punto de visita que tuvimos

Nos ensena el comienzo, en una fo-  Los procesos se han  fue en el area de ganado, ahi conocimos
tografia, apenas una parcela con maiz ~ automatizado a tal laproducciéon de becerros, ha consegui-
y un grupo de 44 entusiastas campesi-  grado que cuentan con  do a través de la inseminacion artificial
nos queriendo colocar el producto en  maquinaria que empa- la cria de ganado de muy buen nivel.
el mercado. En otra, unas vaquillas, ca en sacos y hasta los PROLEA SCL es una cooperativa mo-
ganado. Don Ramiro nos muestra el  coloca en los vehiculos  delo, hoy los socios siguen creciendo
siguiente paso, se trata de la siembra,  para su distribucion. con sus propios desarrollos a través de

cosecha y comercializacion de la chia,
ya esta practicamente todo listo, de hecho la logisti-
ca permitird abaratar el costo del producto para que
llegue al mercado nacional e internacional a precios
competitivos y con el aprovechamiento total de esta
semilla. Actualmente el mercado recibiria de ahi mil
toneladas al ano de este producto que tiene clientes
incluso, en Asia.

PrOLEA tiene certificado su proceso de pasteuriza-
do de leche, un laboratorio que mantiene la calidad
de sus productos que son distribuidos a nivel nacio-

Sector

la gestion de créditos y en conjunto con
los programas gubernamentales. Ha reconocido el
acercamiento de la Secretaria de Desarrollo Rural de
Jalisco con el compromiso de la competitividad y la
calidad.

Don Ramiro nos despide, PROLEA SCL es lo que po-
demos llamar una industria con crecimiento que ya
cuenta con indicadores de varios digitos cuya fronte-
ra solo existe en la meta conjunta de sus socios.
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“Hemos estado en los primeros lugares en
diferentes estados. A eventos nacionales
solo llevamos algunos ejemplares, porque
se castiga mucho el ganado. Para nosotros
lo mas importante es tener a las mejores
hembras, porque a los mejores machos us-
ted los puede conseguir en cualquier parte
del mundo a través del semen. Nosotros no
tenemos otro ingreso mas que nuestra ac-
tividad agricola y ganadera. No tenemos
ninguna otra empresa’.

Rafael Sanchez ¢ | as Cuatro Esquinas
Fotografia: Carlos Tomés
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Criar ganado campeon

Forma apasionante de vida y trabajo en familia

Por: Ulises Zamarroni Martinez

EN MEXICO, LA CRIANZA DE GANADO DE RAZA FINA HA SIDO PRINCIPALMENTE UN PASATIEMPO DE EMPRESARIOS QUE
POCO O NADA TIENEN QUE VER CON EL CAMPO. SIN EMBARGO, HAY GANADEROS QUE ENCONTRARON EN ESTE SECTOR
SU FORMA DE VIDA. RAFAEL SANCHEZ SANCHEZ ES SOCIO -CON SUS HERMANOS- DEL RANCHO LLAs CUATRO EsQuINAs
DE SAN JOSE, EN IXTLAHUACAN DEL RIO, QUE HA CRIADO GANADO DE RAZA FINA DESDE LA DECADA DE LOS NOVENTAS.
“EN EL 96 EMPEZAMOS A VER EL GANADO (CHAROLAIS Y HASTA LA FECHA LO SEGUIMOS MANEJANDO.”

rabajaron también con Brahman unos seis

anos: “Es una buena raza, pero la fuimos

vendiendo y compramos raza Simmental.
Entonces hoy nuestra ganaderia esta compuesta por
suizo europeo desde el 92, en el 95-96 la Charolais,
la raza Simmental, son las tres razas con las que esta-
mos trabajando. Actualmente tenemos 400 hembras
vientres, de ahi hay jovenes y entre todo tenemos
unas 750 cabezas”.

La constancia y el esfuerzo desde en-

llo, sembré chia y linaza, hasta el afio 1976 que fa-
lleci6. A partir de esa fecha, nosotros, siendo cuatro
hermanos y una hermana nos empezamos a ir de
braceros a Estados Unidos para ganarnos la vida. Me
fui de mojado a los 16 anos y a los 19 yo regresé con
la idea de que si en México trabajabamos ganaria-

mos lo mismo que alla”.
Para Rafael Sanchez, lo aprendido en la Unién
Americana fue importante para salir adelante: “En
Estados Unidos aprendimos cosas va-

tonces ha rendido resultados: “En 1998 ~ Somos 15 socios. Por-  liosas como armar una empresa. Alla
participamos en la primera exposicion  que somos familia he-  limpidbamos las oficinas, los salones
de ganado Charolais con un s6lo ejem-  mos logrado salir ade-  donde los duenos de la empresa hacian

plar. Ese fue nuestro primer campeén.  lante, asi, los esfuerzos  sus juntas y empezamos a ver que eran

En el 99 participamos en una regional — han impulsado ala ga-  muchos socios duefios de una empresa

en Guadalajara y obtuvimos nuestro  naderia de Las Cuatro  y eso no se usaba aqui. Empezamos a

primer lugar en ganaderia. Del afio 99  Esquinas de San José. trabajar juntos ellos y yo como socios

a la fecha, s6lo en el 2005 no tuvimos

el primer lugar por ganaderia a nivel regional. De
ahi nuestra ganaderia Charolais ha tenido una buena
presencia y a nivel nacional también. Yo creo que de-
bemos tener 150 campeones en el tiempo que hemos
participado”.

Esta historia de éxito es resultado de una fami-
lia unida que empezo6 desde abajo y como muchas
grandes historias en este pais, inicid con el suefio
americano: “Lo comenz6 mi papa en este rancho
sembrando un poco de maiz y criando ganado crio-

Sector

en 1980. En el ano 82 empezamos a
jalar créditos del Banco Rural. Iniciamos a trabajar
con ganado lechero y a rentar tierras para sembrar.
Esas tierras la gente las habia abandonado parairse a
trabajar a Estados Unidos. Con el maiz nos iba bien
y hasta el afio 89 que formamos la empresa. Siempre
hemos combinado la agricultura y la ganaderia”.

El agroempresario reconoce que el camino no ha
sido facil, los esfuerzos de la familia han impulsado
a la ganaderia de Las Cuatro Esquinas de San José.
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Rafael Sanchez ¢ Asociacion Charolais Charbray

Fotografia: Ricardo Arreola

Ganado blanco de México

Por: Ramiro Escoto

JALISCO ES UN ESTADO LIDER EN LA PRODUCCION DE CARNE DE BOVINO, DE ELLO ES PRIMORDIAL EL TRABAJO REALIZA-
DO DESDE LA ASOCIACION CHAROLAIS CHARBRAY HERD BOOK MEXICO QUE ENCABEZA LIS ENRIQUE VILLASENOR
GUTIERREZ, UN HOMBRE QUE TRAE EN SUS VENAS EL AMOR AL CAMPO Y LA PASION POR LA ACTIVIDAD GANADERA.

1ajamos a Tepatitlan, un municipio ubicado
en los Altos de Jalisco, justo en donde se es-
tan dando los pasos necesarios para mostrar
al mundo que es posible pensar en un enfoque eco-
loégico en la ganaderia. En México se cuenta con una
membresia de 456 socios, en Jalisco ya son 96.
Visiblemente emocionado nos muestra en mano las
memorias del Congreso Mundial de Charolais de Mé-
xico 2016, en donde destacan hermosas fotografias de
un ganado blanco, pulcramente pre-
sentado y comienza asi la narrativa
de una historia de éxito del sector que
naci6 en un entorno familiar. “Mi pa-
dre empezo con ganado de registro en
el afio de 1975 cuando el trajo gana-
do Santa Gertrudis para cruzarlo con
el ganado comercial aqui en la region
y asi comienza la actividad, yo tenia
en ese tiempo 13 anos y a mi siempre
me encanto el campo, el rancho”.
Con el paso de los anos, la experiencia adquirida
y el ejemplo que sigui6 de su padre principalmente
con el compromiso y amor por la actividad que
desempena hoy Luis Enrique Villasefior ademas de la
cria, tiene ya comercializaciéon de semen, embriones
y fertilizacion in vitro.
Con un orgullo evidente en su rostro por lo logra-
do hasta hoy, pero con muchos planes para acrecen-
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Hoy Luis Enrique Villa-
senor, ademas de la cria
tiene comercializacion de
semen, embriones y fertili-
zacion in vitro.

tar la presencia de la raza, comparte: “En México,
Charolais tiene las preferencias en los planes de con-
currencia, un programa en donde el gobierno federal
apoya a los productores, ademas hoy podemos ex-
portar con calidad genética, hemos hecho la tarea ya
en cuestion sanitaria”.

Narra: “Mi corazoén siempre ha estado con el ga-
nado blanco, en 1985 cuando ya teniamos ganado
Simental fue mi padre quien me impulso -siendo yo
estudiante de medicina veterinaria-
para comenzar a importar ganado
de registro de Estados Unidos hacia
México y asi entregué un lote de ma-
chos Simental”.

—Te consideras caso de éxito?

— “Si, en lo personal y como aso-
ciacion hemos logrado poner la raza
en un alto nivel, se ratifico en el con-
greso mundial que se realizé recien-
temente en Jalisco, logramos que vinieran represen-
tantes de 12 paises y hacer una exposiciéon nacional
con mas de 500 animales que fueron seleccionados
previamente”.

La tradicién ganadera en Jalisco es también parte
del Gigante Agroalimentario de México y se trans-
forma dia con dia en una actividad de gran especiali-
zacion, demostrando al mundo la calidad del trabajo
de su gente.
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Alfredo Molina ¢ Aquamol
Fotografia: Efren Alvarado

Rostros de Jalisco

Gigante Agroalimentario

Aquamol

iCreced y multiplicaos!

Por: Ivan Sergio Mendo

CuaNDO ALFREDO MOLINA GONZALEZ DEJO SU NATAL “PASO DEL TORO”, VERACRUZ, HACE MAS DE 40 ANOS, EN
SU CABEZA RONDABA UN NOMBRE Y MUCHAS INCOGNITAS: JAMAY, JALISCO. DEL PUEBLO UBICADO EN LA RIBERA DEL
LAGO DE CHAPALA HABIA POCOS DATOS, Y SOLO UNA CERTEZA: AHI SE PESCABA, COMO UNA FORMA TRADICIONAL DE
SUBSISTENCIA. PARA UN TECNICO PROFESIONAL EN PESCA ESE ERA UN BUEN AUGURIO.

odo fue llegar, después vendrian los arduos

dias en que habria de darse a conocer, asen-

tarse, inclusive, hubo tiempo para que se ena-
morara y se casara con Inés Sahagun, la madre de
sus cuatro hijos: Guadalupe; José Alfredo, bidlogo;
Carlos Universo, Licenciado en informatica y César
Celestino, economista.

Pronto, para un profesional en las artes de la pesca,
vendrian las oportunidades, nada faciles en un lugar
donde por siglos se ha pescado, pero de una forma
ancestral, no siempre ligada a las técnicas contempo-
raneas. Luchar contra las costumbres no es una tarea
menor, sin embargo, la tenacidad, el co-

y simpatia, como don Alfredo dejaba por el rumbo del
Alamo a sus hijos, y ellos, en cajas de cartén y bolsas de
plastico, se daban a la tarea de venderlos en los distintos
acuarios de la zona metropolitana de Guadalajara.

De los peces de colores, los Molina pasaron a la re-
produccion de las tilapias, esa especie acuicola que se ha
convertido en una alternativa de nutriciéon para millones
de personas en el mundo. Al principio, con una inver-
sion considerable para una empresa familiar, constru-
yeron tanques de concreto; hoy tienen la mas avanzada
tecnologia para llevar a cabo la empresa de producir
crias para todo México. En esas instalaciones, junto con

sus suenos, siembran millones de peces;

nocimiento y la certeza de que se ibapor  Para Aquamol los ho-  algunos ahi crecen, ganan peso, alcanzan

el camino correcto dieron resultados. rizontes no han termi-  la talla comercial. Otros se van asi, peque-
Ahi, como pudo, experimentando  pado, ahora se ensan- ~ 10s, comprados para ser sembrados a

en la escuela primero, luego en un te-  chan con nuevos retos,  t0do lo largoy ancho del pais.

rreno, Alfredo y sus hijos iniclaron la  entre estos, agregarles Para esta familia y su empresa Aqua-

aventura de hacer de su apellido una  yalor a sus productos. mol, los horizontes no han terminado,

marca de prestigio, una garantia de ca-

lidad, que hoy es buscada no solo entre

los acuaristas o los que crian tilapias de la zona,
sino en todo el pais.

En un principio no fueron las tilapias la razén de sus
esfuerzos, sino la reproduccion y venta de peces de orna-
to: gupies, mollies, espadas, japoneses y otras coloridas
especies, fueron el inicio de la aventura de esta pequenia
empresa, que hoy, a la vuelta de 40 anos y grandes ex-
pectativas han dejado a Molina como una marca de
renombre. Hoy, entre bromas, recuerdan con nostalgia

ahora se ensanchan con nuevos retos, en-

tre estos, producir no solo las crias o los
peces, sino agregarles valor. La idea es entregar a los
consumidores un producto final, gourmet.

Si Jalisco puede llamarse con orgullo, el Gigante
Agroalimentario de México, es gracias a empresas
como esta, instaladas en el campo de Jalisco, pero
proyectandose al mundo. Por eso para los Molina y
su empresa Aquamol, nada mas justo que la frase:

iCreced y mutiplicaos!.
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Andres Gilberto Meza Jiménez ¢ INECAP
Fotografia: Mario Cortez Padilla
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Mas que un sueno

Acuicultura con certificacion de buenas practicas

Por: Santiago Espinosa Figueroa

EL PROFE ANDRES APRIETA LIGERAMENTE LOS LABIOS, BAJA UN POCO LA MIRADA, ME MIRA MIENTRAS TOMA AIRE Y
DICE: “ESE ES EL CARINO CON EL QUE SE HIZO ESTA GRANJA, POR ESO TIENE ALGO MUY ESPECIAL: ESTAMOS MUY A
GUSTO. ¢SIENTE LA TRANQUILIDAD? DE ESO ESTA HECHA ESTA GRANJA, DE TRANQUILIDAD Y DE AMOR POR LOS NINOS”.

ndrés Gilberto Meza Jiménez es profesor rural,

de los de antes; se define asi, de los que recuer-

an el ideal de la Escuela Rural Mexicana, la

de José¢ Vasconcelos, la que buscaba después de la Re-

volucion “formar patria” con alfabetizacion y la capaci-

tacion productiva, de ahi viene la inquietud, de cuando

estudiaba hace algunos anos en la Normal de Ciudad
Guzman, ¢l ya pasa de los 60.

La primer granja de tilapias que intenté fue hace
unos diez anos: “Fue un sueno que siempre como maes-
tro tuve”.

Sentados a la sombra del tejaban de
la bodega y con los estanques a la vista,
esa tarde vuelve a revivir con nosotros
su sueno: “Un sistema productivo para
la cria de peces, porque es un alimento
fundamental para recuperar nutricio-
nalmente a los nifios”, sin apresurarse si-
gue contando, como mirando sus ideas:
“Si entran maestros, nifios y padres de
familia, que las ganancias sean para ellos”. La granja
si se instalo, invit6 a directores, padres de familia y pro-
fesores, pero no hubo eco, dice.

Ahora es la segunda oportunidad que empez6 hace
tres afnos, mas privada. Es una Sociedad de Produc-
ci6n Rural financiada con un fideicomiso, al que de-
ben regresar la aportacion y en eso estan: “Con subi-
das y bajadas pero con mucho espiritu de que vamos
a salir adelante, en tres anos hemos tenido ya seis co-
sechas, dos por afno”, treinta toneladas promedio por
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“Para ser nifos em-
prendedores hay que
empezar por mostrar-
les que quien hace un
trabajo tiene una re-
compensa”

cosecha. Pero no dejan la idea, asi en plural porque no
esta solo; recargado en una gran mesa, sigue la charla
el profesor Jos¢ Manuel Anguiano, su socio asiente so-
bre la idea que sigue impulsandolos: “Demostrar que
habemos maestros inquietos que queremos que la es-
cuela sea diferente”.

El profe Andrés senala: “Ahi tenemos que construir
un aula multiusos para que los jévenes que salgan de
la preparatoria y quieran venir a capacitarse para co-
nocer la actividad”.

Afios de aprendizajes, de saber que cada estanque
es diferente, aprender a vender cuando
estan en peso y no antes.

Cuentan con el orgullo de haber obte-
nido la certificacion del Servicio Nacional
de Sanidad, Inocuidad y Calidad Agro-
alimentaria (SENASICA): “Un dia llegaron,
nos revisaron y nos dieron la certificacion
por las buenas practicas acuicolas, ahi
esta un producto de alta calidad”, saben
que eso abre puertas para poder vender a grandes con-
sumidores; hoteles por ejemplo, pero el problema es la
cantidad, hay una empresa que ya no quiere importar
pescado de Asia, de ese que tiene mas de un afio con-
gelado, nos pedian 600 toneladas con esa calidad y te-
nemos 60 al afio, pero no es lo que quieren y lo repite,
su corpulencia contrasta con la voz que se le entrecorta:
“Lo que quisiéramos es que este pescado de alta calidad
lo comieran los nifios, eso es lo que mueve la granja...
disculpe pero los viejitos nos hacemos muy sensibles”.
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Maria Navarro de la Torre ® Granja Acuicola La Violeta
Fotografia: Javier Hoyos
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La acuicultura

Un negocio para las mujeres rurales

Por: Marcela Leopo Flores

MARIA DE JESUS, SOLEDAD Y Lucia NAVARRO DE LA TORRE SON TRES HERMANAS QUE DESDE EL ANO 2005
INCURSIONARON EN LA ACUICULTURA PRIMERO CON LA PRODUCCION DE BAGRE Y AHORA CON LAS RANAS TORO, LO
QUE LES HA DEJADO BUENOS INGRESOS Y RECONOCIMIENTO GASTRONOMICO. ELLAS FUNDARON LA COOPERATIVA
MmvirtHIN S.C. DE R.L. UBICADA EN EL RANCHO LA VIOLETA, EN LA DELEGACION DE SAN FRANCISCO DE ASIS,
MUNICIPIO DE ATOTONILCO EL ALTO, AL SUR DEL ESTADO DE JALISCO.

nclavada en un lugar privilegiado, donde el

aguay la vegetacion son abundantes, clima se-

micalido y temperatura promedio de 21 gra-
dos centigrados la Unidad Acuicola La Violeta tiene
una historia interesante. La riqueza natural, la paz y
tranquilidad del lugar han sido factores primordiales
para que el negocio de la rana tenga un ciclo comple-
to: de la granja a la mesa.

Don Victoriano Navarro Garcia tiene 88 anos, es
papa de las muchachas. Nunca se imagin6 que cam-
biaria la siembra de agave, maiz, frijol y linaza por los
peces y las ranas. Se le puede ver senta-
do en una banca, vigilante y observando
el trajin de todos los dias que hay desde
la mafiana hasta en la tarde.

Cada fin de semana reciben en pro-
medio 300 comensales, motivados por
degustar la rana preparada en distintas
formas: a la diabla, al mojo de ajo, fri-
ta o a la lena. Lucia, quien se encarga
de las relaciones publicas, disfruta de esta aventura:
“Nos cayo6 del cielo. Supimos que el gobierno esta-
ba dando apoyos y nos acercamos con el proyecto
de produccién de bagre. Recibimos recursos por 800
mil pesos, los que fueron invertidos en infraestructura
como los estanques, mallas y capacitacion”.

Posteriormente empez6 a escasear el agua: “Nue-
vamente el gobierno nos asesor6 diciéndonos que po-
diamos combinar el bagre con la produccién de rana
y efectivamente resulté cierto”.

Incursionar en la pro-
duccién y venta de pla-
tillos cocinados a base
de rana, ha implicado
capacitarse de manera
constante.

El sistema de produccion de la rana toro es in-
tensivo, sefiala Evangelina, nieta de don Victoriano
y encargada del ranario, resume con sencillez el ci-
clo productivo: “Se requieren dos ranas machos y
una hembra que pone los huevitos, nacen los ajoloti-
tos, se convierten en rana, las engordamos y después
de ocho meses las cocinamos”.

Cuentan con 60 parejas de ranas toro que se en-
cuentran en condiciones 6ptimas de sanidad: “Son
muy delicadas porque respiran por la piel, es por eso
que necesitan de mucha higiene”. En el ranario tra-
bajan tres mujeres, todas de la familia,
quienes tienen el compromiso de surtir
con 150 ranas como minimo el restau-
rante del rancho cada semana.

Coinciden en sefalar que la rana
toro tiene un cierto grado de inteligen-
cia, cada hembra pone alrededor de 5
mil huevecillos, de los cuales existe una
probabilidad de un 50 por ciento de
que se hagan ranacuajos.

En el rancho La Violeta, las hermanas Navarro
han sabido identificar un mercado lucrativo, con po-
tencial de crecimiento, ahora tienen contemplado
desarrollar el sector turistico con la construccién de
cabanas, con la finalidad de que la gente prolongue
su estancia en medio del proceso de la acuicultura y
relajandose en este lugar con riqueza natural de flora
y fauna silvestres.
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Miguel Dominguez ¢ Consejo Regulador del Tequila
Fotografia: Carlos Tomés
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Tequila

La agroindustria fundada por los dioses

Por: Diego Petersen

CUENTA LA LEYENDA QUE LOS DIOSES BUENOS QUERIAN DARLE AL HOMBRE UNA BEBIDA QUE LE PROVOCARA ALEGRIA
Y QUE DE LA DIOSA MAYAHUEL (FUENTE SAGRADA) NACIERON LOS MAGUEYES. TODOS LOS MAGUEYES SON HIJOS DE
ESTA DIOSA AGRICOLA, HERMOSA E INTELIGENTE, Y DEL VIENTRE DE LOS ELLOS, NACIERON LAS BEBIDAS QUE NOS DAN
FELICIDAD. PERO TAMBIEN LOS DIOSES TIENEN SUS HIJOS PREDILECTOS. DE LOS HEREDEROS DE LA FERTIL MAYAHUEL
HUBO UNO QUE FUE BENDECIDO POR ENCIMA DE TODOS LOS DEMAS: SE LLAMA TEQUILA, ES DE JALISCO Y SE TOMA EN

TODO EL MUNDO.

os occidentales bautizaron al maguey como

agave. Fue el naturalista sueco Carlo de Lin-

neo quien en 1753 lo bautiz6 con ese nombre
en referencia a la princesa Agave, hija de Cadmo, rey
de Tebas, que en la mitologia griega representa lo
admirable, lo noble.

De todos los licores de maguey o agave que se pro-
ducen en el pais, el Bacanora de Sonora, el Sotol de
Chihuahua, los Mezcales del centro y sur del pais,
el Vino Mezcal de Tequila, como se le
conocia a principios del siglo XX tenia
ya la fama de ser el mas noble, el mas
refinado, el de mejor sabor. La época de
oro del cine mexicano lo distingui6 de

Con la obtencién de la
denominaciéon de ori-
gen en 1974 y la fun-
daci6n del crr la tradi-
cion se convirtid en la

Antes de la existencia del cRT, aunque habia una
normatividad: “El Tequila era visto como una bebida
de baja calidad” dice Miguel Angel Dominguez, pre-
sidente del organismo regulador. No se tomaba en las
casas sino en las cantinas, acompanado de sal y limén
para limar la aspereza de la bebida. Hoy, 22 anos
después es todo lo contrario: el tequila es una bebida
elegante y refinada que se exporta a todos los rinco-
nes del mundo. Este gran cambio no fue producto de
las bendiciones de la diosa Mayahuel,
sino del esfuerzo y la vision de muchos
hombres y mujeres que han mantenido
la tradicion del tequila y han innovado
con las mejores y mas modernas tecno-

entre todos los demas como la bebida . logias.
nacional por excelencia. El tequila es palan.ca de l.a agroin-
desde entonces el acompanante perfec- dustria de Jalisco. CRT una historia de éxito

to para festejar el triunfo de una bata-

lla revolucionaria, para cantarle al amor, para llorar
el despecho, para envalentonarse ante una situacion
adversa, o para brindar por la Patria; el “Viva Mé-
xico” se gritaba y se grita alzando el caballito por
encima de la cabeza.

Pero no fue hasta la obtenciéon de la Denomina-
cion de Origen en 1974 y la fundacion del Conse-
jo Regulador del Tequila (CRT), veinte anos después,
que la tradicion se convirti6 en la gran palanca de la
agroindustria de Jalisco y México.

El Consejo Regulador del Tequila
organizd la cadena de produccion desde el campo
hasta la industria. Entre sus tareas registra y vigila
todos y cada uno de los agaves que se siembran en la
zona de Denominacion de Origen (que incluye todo
Jalisco y partes de los estados de Nayarit, Guanajua-
to, Michoacan y Tamaulipas) hasta la produccion de
cada litro de tequila. Un primer paso muy impor-
tante fue definir el tipo de agave: “Un investigador
aleman estuvo probando diferentes tipos de agave
para ver cudl podria ser el que tiene el mejor tipo de
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azucar, aun cuando hay 136 tipos de agave y aqui en
el pais los encontramos en 26 estados de la Republi-
ca, pero tienen diferentes caracteristicas. Se defini6
qué agave era el mejor para el tequila”, narra Miguel
Dominguez. Se escogi6 el azul tequilana que lleva el
apellido Weber en honor a quien lo clasificé y des-
cribi6 a principios del siglo XX. Las tequileras de los
afos setenta, que no pasaban de quince entre las de
Tequila, Amatitan y Los Altos de Jalisco, se pusieron
de acuerdo y lograron un gran primer paso en la es-
tandarizacion de la calidad del producto y la primera
Denominacién de Origen del pais.

El siguiente gran paso de los tequileros fue some-
terse a la regulacién de un consejo, creado por ellos
mismos pero presidido siempre por una persona dis-
tinguida por su calidad moral pero ajena a la cadena
agave-tequila. El espiritu, dice el Presidente del crT
fue el siguiente: “Vamos a hacer una denominacion
de origen y vamos a tener el prestigio de que nosotros
vamos a vigilar que todo el proceso de produccion se
cumpla al pie de la letra y de la normatividad, que
esa normatividad se va revisando cada cinco anos y
se va actualizando para hacerla cada dia mas precisa,
mas completa y que dé mas certidumbre; vamos a ca-
pacitar la cadena para ver que asi sea”. Y lo lograron.

Ademas de la buena voluntad y visién de los pro-
ductores de agave y de los fabricantes de tequila, se ha
requerido de una gran esfuerzo tecnologico. El crr
cuenta hoy con los mejores laboratorios y los mejores
profesionales de la quimica y la biologia para revisar
periddicamente desde la tierra de todos y cada unos
de los predios donde se siembra el agave, hasta la sa-
lud de las plantas, la calidad del agua que se utiliza en
el proceso de elaboracién vy, sobre todo, la pureza y
estabilidad de cada litro de tequila que sale al merca-
do. Gracias a laboratorios de ultima generacion hoy
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se tiene la “huella digital” quimica de todos y cada
uno de los productos que llevan la marca Tequila.

“El consejo le ha dado este gran valor a la marca
Tequila por la certidumbre que hay al respecto. El
tequila ha crecido de forma exponencial, tanto en la
produccién como en el consumo, desde que existe el
CRT. Estos altimos anos estamos jimando unas 780
mil toneladas de agave pero llegado hasta el millon
de toneladas. Hoy hay 7 mil 500 agricultores vincu-
lados al proceso y tenemos 115 mil hectareas sembra-
das, lo que significa 339 millones de plantas de agave,
mismas que estamos vigilando dia con dia”.

Cuando inici6 el Consejo Regulador del Tequila
en 1994 habia solo 36 destilerias; ahora son 146, de
las cuales 108 son de micro o pequenas empresas que
se han incorporado a esta cadena agroalimentaria.
Tan solo en el mercado nacional el valor de la venta
del tequila es cercana a los 11 mil millones de pe-
sos, sin embargo lo que mas ha crecido en los ultimos
anos es la exportacion: “Es algo increible por que se
ha ido consolidando ano con afo y no recuerdo nin-
gun ano que haya bajado la exportacion del Tequila.
Y algo muy interesante para nosotros es que casi todo
es tequila del llamado 100 por ciento agave”, sefiala
Dominguez Morales.

En 20 anos el consumo de agave ha crecido de
manera exponencial. En 1995 las tequileras consu-
mieron 278 mil toneladas de agave; en 2015 fueron
casi tres veces mas. El anio récord fue 2008 con 1,125.
Pero quiza el dato mas interesante es como ha cam-
biado la proporcién entre el tequila 100 por ciento
agave y el mezclado. De acuerdo con la norma ofi-
cial se puede llamar tequila a aquellos destilados que
contengan cuando menos 51 por ciento de alcoholes
obtenidos del agave azul tequilana weber. Cuando
comenzo6 la aventura del cRT por cada kilo de aga-
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ve destinado a producir tequila de alta calidad habia
2.7 kilos destinados a los tequilas mezclados. Hoy la
relacion ha cambiado: hay el doble de toneladas de
agave destinadas a la produccion de tequilla 100 por
ciento agave que a los mezclados. Eso ha permitido
asegurar la calidad, incrementar el valor el producto
y sobre todo aumentar las exportaciones, que se ha
triplicado en 20 afios.

De la mano del crr el tequila se expandi6 en el
mundo: “Como marca pais el tequila es la mas im-
portante, porque se ha consolidado y ha tenido un
prestigio que nosotros en cierta forma hemos propi-
ciado cuidando que sea un producto genuino, autén-
tico, de la mejor calidad. El consumo exigente ha ja-
lado la exportacion del tequila 100% y de las marcas
premium y extra Premium. Hace 20 anos se expor-
taban 40 millones de litros y hoy llega a 190 millones
cada ano, esto es, 150 millones de litros mas distri-
buidos en todo el mundo”. Hace dos décadas habia
tequila en solo 35 paises; hoy estan en 120 paises de
los cinco continentes y es una de las bebidas que mas
gana terreno en el mercado mundial.

En Estados Unidos el crecimiento de consumo de
tequila ha sido constante en las altimas dos décadas.
Los vecinos del norte dan cuenta cada ano de 15
millones de litros de tequila, esto es un promedio de
medio litro de tequila por habitante al ano. Estima-
ciones recienten sefialan que en Estados Unidos se
consumen 200 mil cocteles Margarita por hora, esto
es 53 por segundo.

El mercado asiatico es el segundo en importan-
cia para el tequila. Gracias a las oficinas que el CRT
abri6 en Shanghai se ha incrementado notablemente
la presencia de la bebida nacional en mercados como
China, la India, Jap6n y Corea.

La cadena agave-tequila es el mejor ejemplo de
una buena integracion de cadena de valor en el cam-
po mexicano. El tequila es la joya, no sélo por su sa-
bor, sino por lo que ha significado para las regiones
productoras: “La ruta del tequila ha integrado tam-
bién la gastronomia, la cultura, las artesanias, la ho-
teleria y de recibir originalmente 40 o 60 mil turistas
hace 10 afios, ahora la zona de Tequila recibe un mi-
lI6n 200 mil visitantes anualmente. Somos una ruta
turistica ejemplar segun el Banco Interamericano de
Desarrollo”, apunta el presidente del CRT.

La palabra tequila viene de la voz nahuatl téquitl,
que significa trabajo. Téquitl, trabajo es lo que hay
detras del tequila, porque Mayahuel nos bendijo con
la planta, pero es la constancia y sudor de agricul-
tores, jimadores y maestros tequileros; la vision de
empresarios que decidieron autoregularse para in-
crementar el valor, y un organismo confiable y con
tecnologia de punta como el Consejo Regulador del
Tequila lo que ha escrito esta extraordinaria historia
de éxito. Gracias a todos y cada uno de ellos se cum-
plido con el deseo tltimo de los dioses: darnos a los
hombres el elixir de la alegria.
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Ramoén Esquivel Casillas ¢ Tequilera San Agustin
Fotografia: Javier Hoyos
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El tesoro de mi tierra

Cuando la naturaleza estd de nuestro lado

Por: Marcela Leopo Flores

SE TRATA DE UNA EMPRESA COMPROMETIDA CON EL MEDIO AMBIENTE Y SOCIALMENTE RESPONSABLE, FUNDADA EN
2004. INTEGRADORA SAN AGUSTIN SE LOCALIZA EN LA ZONA DE LOS ALTOS, EN LA REGION CIENEGA DEL ESTADO DE
JALISCO, JUSTO EN DONDE SE CONSIDERA UNA REGION EN LAS TTERRAS ROJAS CON LOS MAS ALTOS ESTANDARES EN EL

AGAVE, CON CARACTERISTICAS JUGOSAS.

a empresa ofrece tequila mediante un proceso

artesanal, con doble destilado, combinado con

los eficientes métodos de produccion e innova-
doras técnicas para la comercializaciéon de nuestros
productos, cuenta Ramoén Esquivel Casillas, quien
forma parte de una familia afortunada.

Propietarios de una tierra bendecida por la mano
de Dios, que la dot6 de agua suficiente y excelente
calidad en el municipio de Tototlan. La familia, se
habia dedicado por muchos anos a cultivar agave y
hace apenas unos cuantos anos, deci-
dieron aprovechar la abundancia de
agua con que cuentan para diversifi-
car su produccion decidiéndose por
el cultivo de tilapia.

Comprometidos con el uso de
energias renovables esta empresa
utiliza paneles solares para ahorro
de energia eléctrica en su invernade-
ro de 14 tinas, donde se cultivan los
peces en condiciones favorables para su crecimiento,
asegurando asi buena produccién y mismos que son
mostrados con orgullo.

La granja Acuicola Agaves de los Altos tiene como
lema de comercializacion “Delicioso pescado de
granja”. Es la primera granja acuicola certificada en
buenas practicas por SENASICA en todo el pais.

“La acuicultura es un buen negocio y nosotros nos
hemos dejado llevar de la mano con la asesoria de los
técnicos”.

“Es importante resaltar la
calidad de la carne; con-
tenido proteinico, grasas y
colesterol, vitaminas y mi-
nerales, asi también que
los consumidores conozcan
nuestra marca e identidad”.

Asesoramiento, recursos econémicos y uso de tec-
nologia en la produccion, han sido la féormula del éxi-
to. El proyecto inicial incluy6 la construccion de diez
estanques con apoyos del programa para la compra
de los tanques, nivelacion del terreno e instalacién
eléctrica.

La cultura de las buenas practicas, no debe ser
una imposiciéon y en la produccién de alimentos son
fundamentales. A pesar de la demanda potencial que
tiene la tilapia, Ramoén reconoce la importancia que
tiene fomentar entre la poblacion el
consumo de pescados mediante un
marketing adecuado con degustacio-
nes de diferentes formas, avisos so-
bre ventas, épocas de disponibilidad
de producto y acompanamiento de
recetas.

Indic6 que la Secretaria de Desa-
rrollo Rural del Gobierno del esta-
do de Jalisco les ayud6 a realizar un
analisis del producto, lo que ha resultado benéfico
porque da certeza que a las mesas esta llegando un
alimento de calidad y de altas propiedades nutritivas.

La granja Acuicola basa su éxito en que tienen el
ciclo completo de produccién, desde que llega el ale-
vin, lo procesan y lo cosechan, y complementan asi

su trabajo de la mano con la producciéon del tequila
“El Tesoro de Mi Tierra”.
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Don Balbino Ramirez ¢ Café¢ Don Balvino
Fotografia: Jacobo Rios
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Don Balbino

Café producido con amor

Por: Santiago Espinoza Figueroa

EL CAFE DE JALISCO, EL DE TALPA TIENE TOQUES DE CHOCOLATE, DE VAINILLA, MAPLE, AVELLANA Y VALE DECIR QUE
ALGO TIENE TAMBIEN DE DON BALBINO RAMIREZ. VIVE EN TALPA DESDE 1959, HACE YA 57 ANOS. ES DE LA REGION
MIXTECA, DE TRINIDAD HUAXTEPEC, MUNICIPIO DE SANTIAGO CHAZUMBA, OAXACA.

uenta su historia con una sonrisa en los la-
bios, es el que queda de tres hermanos y que-
d6 huérfano a los dos anos y medio, pero se
siente afortunado, aqui en Talpa conocié a una mu-
jer hermosa que se enamoro de él, dona Elisa.
Gracias a que a su hermano le toc6 la buena
suerte del servicio militar obligatorio pudo salir de
su pueblo, lo platica como si lo reviviera: “Se lo lle-
varon a encuartelar para Guanajuato, pero ya con
esa salida ¢l se dio cuenta de todo lo que habia en
el mundo, porque nosotros estabamos clavados en la
Sierra Mixteca; para ir a Tehuacan, Puebla, hacia-
mos tres dias; ¢l se dio cuenta que habia una escuela
del gobierno que admitia a hijos de los campesinos,
pero era con las reglas de los militares levantandose a
las 5 de la manana” ahi curs6 primaria, secundaria y
bachillerato, por eso es Bachiller Perito en Conserva-
cion de Suelos y Aguas, ahi recibieron la oferta de ca-
pacitarse en la Escuela del Café en Jalapa, Veracruz,
la oferta la hacia la extinta Comision Nacional del
Café. Fue, estudi6 y lo contrataron por $500 pesos al
mes. Era febrero de 1955 y eran una fortuna de sue-
no para aquel huérfano de la Mixteca Oaxaquena,
lejos estaba atin de pensar en Talpa y en dona Elisa.
Al terminar sus estudios sobre el proceso del café,
recibi6 su primer comision en Atoyac de Alvarez,
Guerrero, en la sierra, habia que caminar seis o siete
horas para llegar a los cafetales. Estuvo desde 1955
hasta 1959 cuando los productores de café de Jalisco
solicitaron apoyo técnico al reordenado organismo

cafetalero, ya era el Instituto Mexicano del Café, y le
toca a ¢l la comision.

Don Balbino entrecierra un poco los ojos y sonrie
con sus recuerdos: “Las oficinas del Instituto Mexica-
no del Café estaban en Guanajuato N° 144, de alla el
jefe de sector me trajo a Talpa, llegamos aqui el 3 de
diciembre de 1959 y el 7 de diciembre de ese mismo
ano nos fuimos a la cuesta, la cuesta es la zona cafe-
talera de aqui”.

La aventura empezaba, los productores eran ha-
cendados: “Sefiores de muy buen ver con sus carri-
lleras y pistolas, como en las peliculas. Llego yo jo-
vencito y ellos pues - Y este nos va a ensenar? -vién-
dome asi como st era muy poca cosa.” Don Balbino,
diplomatico, de alguna manera los convencié de
que no les iba a ensenar nada, simplemente ayudar-
les a trabajar sus cafetales y compartirles algunas
técnicas para preparar el cultivo, dice que hasta le
aplaudieron.

Por esas fechas es que conoci6 a donia Elisa Cor-
tez, entonces s6lo habia agua entubada en las llaves
de algunas esquinas de Talpa y habia que acarrearla,
asi conoci6 a su esposa: “Pasaba por ahi con los botes
cargados de agua y yo pues -Seforita gusta que le
ayude? -Si, ;como no?

Y empezamos a criar amistad, ella era una sefiorita
de 16 afios, yo tendria unos 24 anos. Fue asi como em-
pezamos la relacion y terminamos casados, dos anos
de noviazgo y llegamos de matrimonio a 47 afios” los
ojos de don Balbino se abren un poco mas sin abando-
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nar la sonrisa: “Fuimos una pareja muy
bonita, la gente decia que éramos una
pareja muy dispareja, ella era muy alta,
de ojos verdes, bonitos y yo moreno cha-
parrito, La parga disparga” y lanza una
breve carcajada desde el recuerdo.

Estamos en su Catedral del Café,
un edificio construido de ladrillo espe-
cial, disefiado para procesar café y que
quiere convertir en un atractivo en la
region, un recorrido por el proceso de
secado, separacion, tostado, molido y
por los cafetales; el suyo lo inicié ape-
nas en 1987 cuando recibi6 la oferta de
uno de los hacendados:

-Ahi tengo esas tierras, te las vendo.

- Y yo, ¢para que las quiero?

- Pues para algo te han de servir.

-;CGuanto vale?

- Pues 5 mil pesos.

- Pues yo no los tengo.

Eran 340 hectareas a las que les ha
sacado provecho, con altibajos; el kilo
de café cereza, el fruto del cafeto llegd
a valer un peso, pero los cosechadores
cobraban dos, mal momento.

Para 1989 ya habia desaparecido el
Instituto Mexicano del Café, pero lo
sigui6 contratando la Sagarpa, la Se-
der, Sanidad Vegetal, la Universidad
Chapingo; aparecian y desaparecian
los contratos pero ya era la figura del
café, los productores lo buscaban vy si-
gui6 dando asistencia técnica y hasta la

fecha.

Particip6 en la conformacion de la Unién de Cafe-
taleros Jaliscienses, alla por 2001 lograron apoyos fe-
derales para una marca colectiva “Café Jalisco” que
esta ahora a la deriva. En la regiéon hay 16 marcas
distintas de café, la de don Balbino, como marca, es
de las jovenes, naci6 un poco para disipar su tristeza:
“Todo nace cuando mi esposa fallece, me quedé muy
achicopalado, sin gusto de vivir y me dijeron -;Por
qué estas asi?, si sabes tanto de café, ;por qué no ha-
ces una empresa?”’. Su esposa, dona Elisa, muri6 en
2009, en 2010 formaron su cooperativa, en 2011 ya
tenia nombre y empaque el café “Don Balbino”.

Se le encuentra ya en tiendas de autoservicio, en
las exposiciones de café de México y de Guadalajara,
ya empiezan a mandar café también a Corea: “En
Corea la gente es muy exigente quieren que al mo-
mento que les esté sirviendo, que huela, lo quieren
tostado pero sin moler, ellos lo van a moler all4, al
momento que lo muelan van a percibir el aroma”.

Y no es un aroma cualquiera, es el aroma del café
de Talpa, con toques frutales que solo se dan aqui,
explica don Balbino: “La tecnologia del café dice que
se debe inducir la sombra para cultivar el café, hay

una variedad de arboles del género Inga que son ar-

boles de tipo paraguas, se recomienda sembrar arbo-
les cada diez metros y abajo, a su sombra plantar el
café, pero por falta de recursos nosotros no pudimos
derribar los arboles entonces decidimos plantar los
cafetales a la sombra de los arboles de aqui, eso hace
que el café tenga ese toque. Hay veces que dicen:

-Oiga me sabe a chocolate.
-Oiga me sabe a avellana.
-Oiga me sabe algo raro, sabroso. ;Qué es?

Es el maple, tenemos aqui en la sierra un bosque
de mas de 500 hectareas de maple y por las tardes
sopla el viento que va hacia los cafetales de alguna
forma, porque el sabor lo da al café. También hay
la vainilla, se da de forma silvestre entre los troncos,
nadie los cosecha pero si nos da los aromas, eso hace
la diferencia”. Asi sabe el café de don Balbino, con
toques de chocolate, vainilla, maple, avellana. Un
café que naci6 para disipar la tristeza y fortalecer con
su gran trabajo la denominacion de Jalisco como el
Gigante Agroalimentario de México.
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Rafael Preciado ® Came Selecta 100%
Fotografia: Efren Alvarado
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Carne Selecta
Con calidad 100% de Jalisco

Por: Jorge Robledo Vega

DESDE 1A INFANCIA, RAFAEL VIO A SU PADRE ESFORZANDOSE EN EL NEGOCIO DE LA COMPRA-VENTA DE CARNE DE
PORCINO, LLEVANDO EN SU VIEJA CAMIONETA UNO O DOS ANIMALES AL RASTRO DE GUADALAJARA,JALISCO Y CON LAS
POCAS GANANCIAS, DAR SUSTENTO A SU ESPOSA 'Y ONCE HIJOS.

oy Rafael, junto con su hermano Luis Anto-

nio encabezan un negocio de venta de carne

al consumidor final con los mayores estanda-
res de calidad e inocuidad. Comercializan cuatro mil
porcinos mensuales y emplean mas de 150 personas.

La historia ha recorrido tres generaciones en con-
tacto con la cria y venta de animales. Cuenta don Ra-
fael que su padre Enrique empez6é muy joven en el
negocio, el abuelo lo encamino, el patriarca era origi-
nario de Cuauhtémoc, Colima y criaba porcinos, fue
quien le regal6 diez animales para empezar el negocio,
pero por la inexperiencia y otros factores, al muchacho
se le fueron muriendo los porcinos y cuando le que-
daba uno, lo mat6 y vendi6 la carne al
menudeo, asi 1nici6 en el negocio.

Después su papa cada fin de semana
se trasladaba de Colima al rastro de Gua-
dalajara a matar de uno a tres animales,
poco a poco empezo en la zona metro-
politana hasta que decidi6 mudarse a la
perla tapatia y probar suerte: “Recuerdo
que tenia como tres anos yo venia con mi papa al rastro,
como estaba prohibido el ingreso de menores, me es-
condia en el piso de la camioneta y asi entraba”.

Era la década de los cincuentas, su padre Enrique
Preciado Gonzalez con apoyo de su esposa Herme-
linda Garcia Valdovinos, puso la carniceria “Colima”
en Guadalajara: “Ahi todos los hermanos le entraba-
mos a trabajar porque no habia de otra”.

Don Rafael estuvo poco en la carniceria porque le
gust6 mas la compra y venta en el rastro: “Yo llegué

cocida.

Después de casi 40
anos de trabajo, los
hermanos no dejan de
sonar, don Rafael pla-
tica de su nuevo pro-
yecto: vender carne

a matar hasta ochenta porcinos diarios y fue que vi
un local cerca de la carniceria y lo compré, hice un
obrador, yo ya vendia carne de mayoreo, tenia como
22 anos”, por diversas circunstancias termin6 dejan-
dole el local a un hermano quien le liquido su parte
del negocio con 17 reses; don Rafael reconoce que
fue un momento duro para él, pero sigui6 adelante.

Con trabajo, dedicacion y la ayuda de Luis An-
tonio, otro de sus hermanos -de esas 17 reses con las
que empezaron-, llegaron a sacrificar mil 800 anima-
les mensuales, asi naci6 la idea de vender al consumi-
dor final a precios bajos: “Yo ten la ilusion de vender
diario diez porcinos y diez reses, barato, pero al con-
sumidor final”.

En pocos tiempo y gracias al creci-
miento en las ventas, don Rafael lo vol-
vi6 a hacer, de la misma manera como
afnos atras se concentré en comprar su
primer local, vio un terreno de seis mil
600 metros cuadrados en la zona de
Huentitan, movi6 cielo, mar y tierra
hasta convencer a los duenos que se lo vendieran, era
el anno 1980. Ahi instalaron una bodega y un mostra-
dor abierto al publico de su empresa “Carnes Selec-
tas 100%”.

Desde entonces ha sido un camino de consolida-
ci6n bajo principios esenciales: Honestidad, trabajo y
perseverancia: “El mensaje es que no hay nada gratis,
tenemos que trabajar y todo tiene su recompensa’,
dice con total conviccion don Rafael.
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Carlos Ernesto Gonzalez ® Naturalever
Fotografia: Jacobo Rios
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Nauturalever

Reinventan los caminos del Agave

Por: Jaime Barrera Rodriguez

EN LA TIERRA DEL TEQUILA EL CULTIVO DEL AGAVE PARECIA TENER PARA SIEMPRE SU DESTINO MARCADO: SER LA MA-
TERIA PRIMA DE LA CRECIENTE INDUSTRIA DE LA BEBIDA NACIONAL POR EXCELENCIA, QUE TRAS LOGRAR SU DENOMI-
NACION DE ORIGEN HA AMPLIADO , PAULATINA PERO CONSTANTEMENTE Y COMO NUNCA, SUS MERCADOS EN EL MUNDO.

o se contaba con que la nueva generaciéon de

jovenes hombres y mujeres del campo, que

mezclan su vocacién y arraigo a la tierra,
transmitida de padres a hijos, con una nueva visiéon
de innovaciéon y futuro, imaginarian otros caminos
para la penca jimada mas alla del transitar que por
siglos la llevaba inexorablemente a los hornos de las
tequileras.

Uno de los protagonistas en este cambio de ruta
es Carlos Ernesto Gonzalez Villasefior, un joven
treintafiero, que preside el Consejo de Administra-
cién de Naturalever S.A. de C. V: em-

nas ponedoras de huevo, y en los corrales donde su
abuelo y su padre tenian ganado lechero, porcino y
bovino de registro.

Egresado de la carrera de comercio internacional
del TEC, Carlos Ernesto, asegura que el campo es su
vida. “Ahi encontramos la plenitud, trabajar en lo
que nos gusta, ahora mis hijos también estan crecien-
do en el campo, conviviendo con seres vivos como
las plantas y los animales”, dice, “y eso les ayuda sin
duda a crecer con muchos valores”.

De la inulina de agave, nos explica, que es un

polvo probiodtico (contrario a un an-

presa instalada en San Ignacio Cerro Lo que pasa en Na-  tibidtico) que ayuda a reconstituir la

Gordo, el municipio mas joven de Ja-  turalever es un claro  flora intestinal, a mejorar la digestiéon
lisco, y que se ha convertido en una de  ejemplo de esta nueva  de los nutrientes, y que empieza a te-
las principales productoras de jarabe e  generacién de capita- ner una alta demanda en la industria
inulina de agave. nes del campo, que ven  de los alimentos integrales y fibras so-

“Pensamos en ayudar a la sustentabi-  en la incorporacién de  lubles. Del jarabe de agave sefiala que

lidad en el cultivo del agave, a estabili-  tecnologia.

zar los precios y evitar las crisis ciclicas,

pero también a pagar un precio justo. Identificamos
asi esta oportunidad de negocio, para fomentar mas
el cultivo de esta planta que es muy de Jalisco, lle-
na de propiedades alimenticias y que en ningan lu-
gar la saben manejar mejor que aqui. Plantar agave
con mayor estabilidad de precio es un buen negocio
para el campo mexicano, para hacerlo mas rentable
por hectarea y para llevar progreso a las familias del
campo”, me dice este joven que naci6 en Tepatitlan
y desde muy pequeno creci6 en la granja de galli-

han alcanzado ya las mil 200 toneladas

anuales de produccion, a base de tec-
nologia desarrollada por jévenes jaliscienses. Ade-
mas del mercado nacional, sus ventas alcanzan ya
paises como Espana, Francia, Alemania, Estados
Unidos, Canada y los Emiratos Arabes, donde se
utiliza como insumo para bebidas, helados, panifi-
cacién y confiteria organica.

Esto ha provocado que cada vez mas pencas de
agave cambien su vocacion tequilera de siempre. A
la fecha se calcula que para estos nuevos productos
se han destinado ya 6 mil 500 toneladas de agave,
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que se producen en alrededor de 100 hectareas. Pero
ese es solo el escenario de inicio. La consolidaciéon de
esta nueva industria, me explica, apenas viene con la
oficializacion de la Norma Oficial Mexicana (NOM)
que se encuentra en fase de protocolizacion y espe-
ran que se promulgue en breve.

Lo que pasa en Naturalever es un claro ejemplo de
esta nueva generacion de capitanes del campo, que
ven en la incorporacién de tecnologia, la ruta para
revalorar el trabajo y las compensaciones a los traba-
jadores y trabajadoras del campo.

“Yo siento que los jaliscienses somos gentes de tra-
bajo, en el campo, arraigados a nuestra tierra, y por
eso Jalisco es el Gigante Agroalimentario. Mas porque
las nuevas generaciones queremos anadir a la produc-
ci6n primaria un valor agregado, para consolidarnos
como jugadores mundiales en el tema de los alimentos
ya que sl no somos competitivos, nuestro campo no
sera autosustentable”, expone Carlos Ernesto.

Es en este transito, en esta evoluciéon que hay en
las nuevas generaciones que estan tomando la batuta
de la actividad agropecuaria en la plenitud de la era
de la revolucion de las tecnologias de la informacion,
donde jévenes como Carlos, ven que la ayuda guber-
namental puede ser altamente atil y oportuna. “Ese
seria el gran papel del gobierno para convertirse en
palanca de desarrollo del campo, apoyando la capa-
citaci6on de los jovenes en las comunidades rurales
que los arraiguen en sus lugares de origen y vuelvan
a ver en el trabajo del campo oportunidades claras
de crecimiento dandole valor a sus productos, dife-
renciandolos”.

Sustentabilidad, mayor justicia para los trabaja-
dores y trabajadoras del campo, trabajo en equipo,
educacion y creatividad son los nuevos ejes de esta
nuevo vision, que se suman a la dedicacion y arduo
trabajo que siempre ha sido inherente a los que pro-
ducen los alimentos para nuestras grandes ciudades
y las de otras partes del mundo.

“Nos toca cambiar esa ideologia de no trabajar
en equipo, porque la generaciéon que viene sera muy
importante para cambiar y modernizar la produc-
cion en el campo. Debemos ser mas respetuosos y
justos con los margenes de ganancias, apostar por la
agricultura por contrato, ser mas honestos con el que
trabaja todo el dia y que a veces no gana o gana muy
poco. Eso es lo que ha alejado a los jovenes del cam-
po. En cuanto a la protecciéon al medio ambiente, que
nos da todo, debemos invertir y desarrollar sistemas
y programas cada vez mas sustentables. Debemos
pugnar por mayores apoyos en educaciéon para los
jovenes del campo para la generacion y creacion de
nuevas ideas, de nuevos productos”.

Un toque sonador y revolucionario, el que repre-
senta Carlos Ernesto y toda esta nueva generacion de
lideres agropecuarios que, sin duda, daran una larga
y mejor vida a Jalisco como el Gigante Agroalimen-
tario de México. Ojala en unos afios lo confirmemos
y lo celebremos.
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Manuel Loy ¢ Nutriagaves
Fotografia: Efren Alvarado

Miel de agave

Se produce en Jalisco, se consume en Europa

Por: Eréndira Saldafia Quintero

MANUEL LOY, ASIDUO VIAJERO Y LECTOR DE CULTURA, RELIGION Y TRADICIONES CONVIRTIO UNA DEBILIDAD EN FOR-
TALEZA. TODO COMENZO CUANDO EL PRECIO DEL AGAVE NO PASABA POR SU MEJOR TEMPORADA Y ENCONTRO EN LA
ELABORACION DE LA MIEL DE AGAVE UN OASIS DE OPORTUNIDADES EN UNA NACIENTE TENDENCIA GLOBAL EN EL CON-

SUMO DE PRODUCTOS ORGANICOS.

utriagaves es el nombre de la empresa que
hoy encabeza y que tiene como meta pri-
mordial invadir el mercado europeo, bajo
un trabajo orientado en aplicaciones y desarrollo de
investigaciones en México y fuera del pais, tratando
siempre de presentar soluciones innovadoras con sus
productos.
Es consciente de la grandeza que tiene su tierra
tan querida, México, hoy sabe que la

exigentes y demandante de productos innovadores y
socialmente responsables: “No hay que tener miedo
para entrar a vender en el extranjero”, todos los pro-
ductos y comida mexicana son muy queridos y respe-
tados, relata, porque conservan la esencia de México.
Podemos acceder a muchos lugares que no ima-
ginamos, siendo esta lo que llama Manuel como la

reconquista de México, a través del estbmago.
La empresa Nutriagaves también

miel que el produce lleva un sin fin ~ Empresas como Nutria-  se ha destacado por la produccion,
de beneficios para el organismo al  gaves posicionan a Jalisco  elaboracion y comercializacion de Fi-
ser un endulzante de bajo indice glu-  con productos de alta ca-  bra Soluble (Inulina Soluble de Aga-
cémico. El destino de su produccion  lidad en el mercado mas  ve). Tiene instaladas sus plantas de
son mercados europeos y asiaticos,  exigente y demandante de  producciony el desarrollo de sus sem-
llegando a ser la oferta insuficiente  productos innovadores y  bradios en el municipio de Ayotlan, a
para la cobertura de este importante  socialmente responsables. 120 km al sureste de Guadalajara, sin
mercado. lugar a dudas es una de las principales

Con una oficina ya en funciona-
miento en Barcelona, Espafa, “Nutriagaves Euro-
pe”, Manuel Loy sostiene que sus proyectos inmedia-
tos estan dirigidos a fortalecer sus propios canales de
distribucion para asi ampliar sus conocimientos en el
consumidor europeo.

Empresas como Nutriagaves posicionan a Jalis-
co con productos de alta calidad en el mercado mas

fuentes de empleo de la region.

Por ejemplos como este es que podemos afirmar
que Jalisco consolida su liderazgo como el Gigante
Agroalimentario de México, de la mano con el tra-
bajo de su gente, la innovaciéon y el compromiso por
elaborar cada dia productos de alta calidad.
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Marco Galio Delgadillo ® Semachtli
Fotografia: Jacobo Rios

Semachtli

Semilla de la madre fierra

Por: Victor Manuel Chavez Ogazon

UNA SEMILLA HACE HONOR A SU PRESENCIA EN LA TIERRA Y HA GENERADO FUERZA, UNION, RIQUEZA Y HOY APORTA
AL CRECIMIENTO DE UN NUEVO CAMPO EN JALISCO; DESDE “LA MADRE TIERRA” SURGE PARA DARLE FUERZA AL ESTADO
PARA QUE SEA HOY POR HOY EL GIGANTE AGROLIMENTARIO DE MEXICO. ES LA CHIA, EL PRINCIPAL PRODUCTO DE LA
SOCIEDAD DE PRODUCCION RURAL QUE NACIO EN EL MUNICIPIO DE PONCITLAN, JALISCO, Y QUE SE HA EXTENDIDO
POR TODA LA REGION DE LA CIENEGA, DESDE LA BARCA HASTA JOCOTEPEC.

arco Galio Delgadillo Garcia es fiel testigo

de lo que ahi sucede. El es apoderado legal

de “Su Casa Agricola Maga” es ejemplo
de como un dia un grupo de pequeiios y medianos
productores decidieron unirse para salir al mercado.
Ahi encontraron no solo la unién -dificil de conce-
bir- sino también la alternativa para comercializar y
diversificar su producto cultivado.

‘“Apostamos por un cultivo diferente que nos pu-
diera llevar a tener mejor participacién econémica
para poder ser mas rentables, la chia”, sobre todo
-que es algo que se pierde de vista- lle-
var un beneficio extraordinario a los
hogares de los campesinos de Jalisco,
que es un nivel de vida digno.

La chia se ha convertido en un pro-
ducto de gran consumo a causa de los
recientes descubrimientos de que apor-
ta al ser humano el antioxidante Ome-
ga tres. En Jalisco se cultivan 15 mil
hectareas de esta semilla. Un caso como éste es un
ejemplo de unidad, mientras muestra orgulloso su es-
quema de produccion y la tecnologia adquirida.

Lealtad, compromiso y dedicacién, son los otros
factores de unién en una sociedad como esta, con
tantos retos por delante.

La suma al Gigante Agroalimentario

La sociedad que han conformado tiene cinco afos
de creada, apenas afo y medio de acercamiento con
el Gobierno de Jalisco, han pasado a formar parte

Sector Agroindus

La chia se ha converti-
do en un producto de
gran Cconsumo Ccomo
consecuencia de su pe-
netracion en el merca-
do local y extranjero.

de ese gran ejército que lleva en alto el nombre de
Jalisco como el Gigante Agrolimentario de México.

La clave es sencilla, “No buscamos el fin instanta-
neo, queremos que nuestra gente participe con lo que
tenemos; eso nos ha llevado al éxito, porque siempre
hemos participado con lo nuestro. Al gobierno le he-
mos dejado un claro mensaje: Tenemos las tierras,
tenemos el producto que es nuestro sacrificio y tene-
mos la capacidad de buscar un mercado extranjero;
entonces le pedimos asesoria, capacitacion y que nos
abra las puertas, como lo ha hecho, pero lo dificil no
es llegar, sino permanecer” y en ello
quieren aportar, buscan reforzar sus filas
para alcanzar hasta mil 500 hectareas.

Hace un afio comenzamos a pensar
en una marca para poder comercializar
nuestros productos y dimos con una pa-
labra que une a tres componentes Na-
huatl: Semachtli. La semilla de chia se
distribuye hoy en distintas presentacio-
nes, incluyendo harina, capsulas y aceite.

Bajo el nombre de Semachtli “Semilla de la Ma-
dre Tierra” se distribuye en polvo tanto miel de abe-
ja, como jugo de limén y nopal, asi como la semilla
de la Quinoa. La marca ha alcanzado un posicio-
namiento importante en México y Estados Unidos,
todo en un lapso de ocho meses. Mil toneladas anua-
les que van por todo el pais superado fronteras de
México, es una muestra de que la Union es la Fuerza
del Gigante Agroalimentario de México.
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Antonio Lancaster - Joaquin Lancaster ¢ Berry Me
Fotografia: Efren Alvarado
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Mora azul

Cosecha convertida en vino

Por: Jorge Robledo Vega

LLoS HERMANOS ANTONIO Y JOAQUIN LANCASTER SON EL ROSTRO DE UNA NUEVA GENERACION DE AGROINDUSTRIALES
EN MIEXICO, COMPRENDEN CON CLARIDAD QUE HOY EL JUEGO SE LLAMA: GLOBALIZACION. REFIEREN SER LOS PRIME-
ROS PRODUCTORES DE VINO DE BLUEBERRY (MORA AZUL) EN EL PAIS, CON UN SISTEMA DE PRODUCCION SEMI INDUS-
TRIALIZADO. EN EL ANO 2013 FORMALIZARON SU EMPRESA Y ACTUALMENTE PRODUCEN 46 MIL BOTELLAS ANUALES DE

LA MARCA “BERRY ME”.

] producto se comercializa en siete estados del
pais y se exporta a Estados Unidos y Asia; pero
la idea tard6 diez anos en madurar, “Desde
que salimos de la universidad teniamos el suefio de
crear una empresa, con la inquietud de agroindus-
tria, pero basada en la innovaciéon” cuenta Joaquin.
Egresados del Tecnologico de Monterrey, Antonio
de Relaciones Internacionales y Joaquin de Comercio
Internacional, ambos con una maestria en Negocios
Internacionales en la European Business School cuen-
tan que una de sus fortalezas es que des-
de que concibieron el negocio, siempre

La oportunidad de crecimiento es exponencial,
afirman que mientras ellos producen 46 mil botellas
al aflo, empresas en el Valle de California, en Estados
Unidos, especializadas en vino de frutas producen
mas de tres millones de cajas de vino al afio.

Pese a la certeza que Antonio y Joaquin hoy tie-
nen del futuro de su empresa, con capacidad instala-
da para alcanzar la producciéon de cien mil botellas
de vino al afio y la meta de producir 500 mil botellas
al cierre del 2017, recuerdan con satisfaccion que al

1nicio, no tenian la menor idea de como
producir vino de frutas.

tuvieron bien definido a qué mercado  El crecimiento de la “Nos pusimos a mandar 350 correos
quisieron entrar a competir. empresa Berry Me es  electronicos a productores vitivinicolas

“Nuestro vino es de blueberry o mora ~ exponencial, produce  de México diciendo, no sabemos nada
azul, esta dirigido al mercado de inicia-  alrededor de 46 mil  de c6émo hacer vino de frutas, pero que-

cion, la botella, su disefio esta pensado  botellas al ano.

en las mujeres, nuestras investigaciones

revelan que el 76% de la decision de

compra en el vino la toma la mujer y en nueve de cada
diez casos, elige la compra por la imagen de la bote-
lla”, dice Antonio con una lluvia de datos que enuncia
con fluidez, lo que complementa Joaquin:

“Logramos una levadura salvaje, caracterizada
por nosotros, pero a la vez lo mas afrutado posible,
nos alejamos de una bebida muy dulce como se con-
sume en algunas partes de Estados Unidos, buscamos
que fuera ligera al paladar”.

remos aprender de ustedes y lo sorpren-
dente es que la mitad nos respondi6 de
forma positiva dispuestos a compartir
sus conocimientos, comprendimos la gran respuesta
de la gente cuando ven en ti iniciativa”, platica Joa-
quin.

Actualmente los hermanos Lancaster trabajan por
crecer la presencia de Berry Me en las principales
ciudades de México, ademas de que recientemente
exportaron las primeras cajas de su producto a paises
en Asia como Japon.
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Promotor de la Raicilla
Fotografia: Carlos Tomés
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Adrian Ramirez Buenrostro ¢ Consejo

Raicilla

Bebida ancestral, tradicion de agave

Por: Trini Rodriguez

DEGUSTA EN SU PALADAR EL SABOR DE LA RAICILLA, HABLA DE ELLA CON UN BRILLO ESPECIAL EN LOS OJOS, CON EVI-
DENTE ORGULLO DE SUS RAfCES, DE SU CULTURA, DE LA TRADICION MILENARIA DE ESTA BEBIDA, QUE NOS DICE, TIENE

AL MENOS PRESENCIA EN 32 MUNICIPIOS DE JALISCO.

/

|l es Adrian Ramirez Buenrostro, preside el
Consejo Mexicano Promotor de la Racilla
quien nos platica que la materia prima de
esta bebida son al menos cinco especies de agave
distintos al Tequilana weber, como el Maximiliana,
Inaequidens y Rhodacanta. La produccion estima-
da anual es de 50 mil litros.
Comprometido con los productores

tituirnos bajo el esquema Sistema Producto. Hoy la
raicilla de Jalisco, la misma que involucra miles de
horas de trabajo de sus productores, la misma que
aun guarda la tradicion que en su mayoria se elabo-
ra a través de un proceso artesanal, cuenta ya con
una marca colectiva emitida en el aino 2000 por el
Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (1ver).

Adrian reconoce el interés de la Se-

de la raicilla, Adrian Ramirez tiene un ~ Hoy la raicilla de Jalis-  cretaria de Desarrollo Rural del Go-
ideal por el cual trabaja, busca a toda  co cuenta ya con una  bierno de Jalisco por impulsar el desa-
costa promover las tradiciones que se  marca colectiva emiti-  rrollo de la cadena productiva que in-
encierran detras de esta milenaria be-  da en el anio 2000 por  volucra a agricultores, destiladores, co-
bida. Tiene a su favor el flujo de visi- el Instituto Mexicano  mercializadores y académicos. Hoy la

tantes a la Ruta del Peregrino a Talpa  de la Propiedad Indus-  raicilla dice, le da identidad y fomento

de Allende, Pueblo Magico ubicado en  trial (1mPI).

la Region Sierra Occidental y el turis-
mo de la costa jalisciense.

Visiblemente emocionado, con una sonrisa en el
rostro, nos habla de la promocién de la denomina-
cion de origen para la raicilla, ya es una propuesta
solida, luego de los avances de la cadena productiva
en varios aspectos, como la homologacion lograda
en sus procesos de elaboracion y el interés de cons-

econoémico a varias regiones jaliscien-

ses y es un detonador del turismo y la
cultura regional en la Sierra Occidental, Costa Nor-
te, Sierra de Amula y Costa Sur de Jalisco.

Es asi como desde el campo de los agaves hasta
la investigacion histérica que hace valer su identi-
dad, de la mano con los esquemas de promociéon
y comercializacioén este sector contribuye para que
Jalisco sea el Gigante Agroalimentario de México.
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José Luis Gonzalez iiigo * Sesajal
Fotografia: Efren Alvarado
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Sesajal

Productos del campo con valor agregado

Por: Jorge Robledo Vega

SI HABLAMOS DE ESTRATEGAS, DON JosE Luts GONZALEZ INIGO ES UNA AUTORIDAD EN LA MATERIA. DESPUES DE CUA-
RENTA ANOS INVOLUCRADO EN EL MUNDO DE LAS EXPORTACIONES, HOY CUENTA CON UNA EMPRESA SOLIDA DE CLASE
MUNDIAL: “MI PRIMER EXPERIENCIA COMO EXPORTADOR FUE DE GARBANZO PRODUCIDO EN EL NOROESTE DEL PAIS QUE
ENVIE A ESPANA, YO NO TENIA EL CAPITAL, ENTONCES CONVENCI A UNOS PRODUCTORES DE QUE CREYERAN EN Mi, VIAJE
A ESPANA Y COLOQUE EL PRODUCTO; RECUERDO QUE FUERON MIL 500 TONELADAS Y YO GANE POR COMISION”.

esde entonces no dejaria la actividad, con-

vencido de que México tiene potencial en el

sector agroindustrial. Ahora su empresa es
global, cuenta con mas de 200 productos cuya mate-
ria prima compra en naciones de tres continentes y
en paises como México, Guatemala, Nicaragua, Ve-
nezuela, Bolivia, Paraguay, Argentina, Etiopia, Su-
dan, Nigeria, India y China.

Don José Luis considera que la ventaja competitiva
que tiene su empresa, es que todos los insumos que
compran, pasan por un proceso industrial para darles
valor agregado, por ejemplo, la principal
materia prima con la que ha prospera-
do su negocio es el ajonjoli: “El ajonjoli
es un cultivo de tradicion ancestral, seis
mil afios Antes de Cristo que se cultiva
y consume sobre todo en Mesopotamia,
sin embargo, la latitud de México es fa-
vorable para su cultivo, desde Sonora hasta Chiapas,
toda la costa del Océano Pacifico y se prolonga a Cen-
tro América y Sudamérica, inmediatamente después
del garbanzo seguimos con ajonjoli”. Su empresa, tan
solo en el afio 2016 compro6 45 mil toneladas de ajon-
joli, 40 mil toneladas de aguacate, 15 mil de cacahuate
y dos mil 500 de chia, siempre buscando privilegiar a
los productores nacionales: “Iratamos de comprar lo
mas posible en México, pero los ciclos agricolas no lo
permiten”.

juego”.

“La vida es como el
beisbol y estd en tus
manos hacerla un buen

El 80 por ciento de su produccién se exporta y el
veinte por ciento se vende en México, su mercado
principal es Estados Unidos, seguido por Inglaterra,
Alemania, Holanda, Japon, Taiwan y China; en esos
paises asiaticos las ventas representan el cuatro por
ciento de su produccion total; pero para la empresa,
significa un mercado potencial de crecimiento: “El
mercado asiatico es muy dificil de conquistar, pero
una vez q lo logras es muy leal”.

Reconoce que no todo ha sido bonanza, ya que su
empresa ha pasado momentos de crisis, por ejemplo al
resistir los embates de tres devaluaciones
que mantuvieron su negocio al borde de
la quiebra, afirma que, en los momentos
mas dificiles, su fortaleza ha sido la fami-
lia, su esposa, cinco hijos, -tres mujeres y
dos varones- y quince nietos.

Una de las mas grandes pasiones de
Don José Luis es el beisbol, recuerda su etapa como
jugador profesional cuando firmo, en 1965 con los
Broncos de Reynosa y dice: “La vida es como el beis-
bol, un juego en el que hay que tener estrategia, si no
aprendiste del pasado, por lo menos trata de batear
para que no te ponchen y hay que estar preparado por
si el juego se prolonga y se va a extra mnings, yo estoy
entre la octava y la novena entrada de mi vida y tengo
que prepararme para ver sl va a haber extra mnings y
durar un poco mas”.

Sector Agroindustria y Derivados 103



Ceciclia Garcia Rulfo ® Rancho ecuestre La Canada
Fotografia: Carlos Tomés
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La Canada

Mujeres, caballos y el campo

Por: Raul Frias Lucio

CEcILIA GARCIA RULFO NO VE SU VIDA SIN LOS CABALLOS, SON SU PASION Y SU ORGULLO. “L.OS MOMENTOS MAS FELI-
CES DE MI VIDA, HAN SIDO CON CABALLOS”, NOS DIJO. UNA DE LAS 4 MUJERES QUE SE DEDICAN EN JALISCO AL ADIES-
TRAMIENTO Y CRIANZA DE CABALLOS, PONIENDO MUY EN ALTO EL NOMBRE DE MEXICO. SU AFICION A LOS CABALLOS
ES COMO UN VICIO, RECONOCE. EN UN PRINCIPIO MONTANDOLOS Y DISFRUTANDO SU COMPANIA, JUGANDO, PASEANDO
Y HASTA NADANDO CON LOS CABALLOS DE SU ABUELO Y DE SU PADRE.

aadolescente, recuerda un breve paso como es-

caramuza charra que le dejo gran experiencia.

Mas adelante y por seis afios en competencias
de salto. Tuvo que suspender el salto por algunos afios
para dedicarse al cuidado de sus tres hijos. Ahora de-
dicada a la administracion del rancho La Canada, La
Hipica, y la yeguada, donde siempre busca un tiempo
para hacer lo que mas disfruta: montarlos. No tiene
raza predilecta, es evidente su gusto por los caballos
espanoles y hannoverianos por su fuerza, su estampa,
su caracter. Nos presume algunos de los ejemplares en
los jardines de su rancho.

grandes hectareas luego del destete, durante tres afios
juegan, corren, desarrollan sus capacidades, intuicion,
crecen sanos en libertad.

“Para un caballo es muy importante desarrollar su
morfologia y su actitud. A los 4 afios, ya puedes saber
si un caballo va a ser docil o problematico”.

Es madre de tres hijos, con la intermedia, Ana Lau-
ra, Cecilia comparte esta misma pasion y es quien ha
tenido la oportunidad de prepararse en esta profesion
en las mejores escuelas del mundo para adiestrar equi-
nos sin violencia, solo con amor.

Cecilia no solo atiende los requeri-

Para Cecilia fue dificil el camino para ~ “Para un caballo es mientos del rancho, divide su tiempo
destacar en una actividad que en Méxi-  muy importante desa-  en la administracion del club La Hipica
co preponderante esta dirigida y mane-  rrollar su morfologia  Guadalajara, ubicado en Nextipac, Za-
jada por hombres. y su actitud. A los 4  popan, que alcanza fama internacional

En su juventud, quiso estudiar la carre-  afios, ya puedes saber  por los concursos de adiestramiento que
ra de Médico Veterinario, en ese tiempo  si un caballo va a ser  organiza con jueces internacionales, que
los estudiantes que venian de escuelas pri-  décil o problematico”.  fue sede de las competencias ecuestres

vadas, no podian tener acceso a la Uni-
versidad de Guadalajara. Sinti6 una gran frustracion.
Cecilia, nos cit6 para esta entrevista en el rancho
ecuestre La Canada, en Ixtlahuacan de los Membri-
llos, al pie de la serrania que divide el valle con el lago
de Chapala. Una propiedad de 300 hectareas que su
familia conserva desde la época de la conquista y don-
de hoy se encuentran las casas de campo de sus 9 her-
manos y el area para los campamentos de verano.
Una de las caracteristicas del rancho Ecuestre La
Canada, es que los potros son dejados en libertad en

de los Juegos Panamericanos. También
dedica tiempo a la yeguada El Moralejo, donde con
sus socios se han especializado en la crianza de caba-
llos pura raza espanola.

Cecilia y su familia han sabido mantener esta tra-
dicién con gran trabajo, personal y caballerangos bien
preparados, con un gran espiritu de servicio, pero so-
bre todo con gran pasién y amor a los caballos.

Cecilia Garcia Rulfo, una tapatia que con amor y
pasion a los caballos pone el nombre de Jalisco y de
México muy en alto.
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Lorena Delgado Gonzalez ¢ ANFACA
Fotografia: Efren Alvarado
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Trabajo en equipo
Primordial para la ANFACA

Por: Angeles Hernandez

CREADA EN LA DECADA DE LOS NOVENTAS, EN EL SENO DE LA CAMARA REGIO-
NAL DE LA INDUSTRIA DE LA TRANSFORMACION, LA ASOCIACION NACIONAL DE
FABRICANTES DE ALIMENTOS PARA CONSUMO ANIMAL, MANTIENE SU SEDE EN
JALISCO POR SER EL ESTADO MAS IMPORTANTE DE LA PRODUCCION PECUARIA
A NIVEL NACIONAL Y ALBERGAR EN SU TERRITORIO A MAS DE 130 PLANTAS EN
FUNCIONAMIENTO.

NFACA es dirigida por Lorena Delgado Gonzalez, una joven mu-

jer que crecid en el seno de una familia dedicada a la avicultura,

es la segunda de cinco hermanos. Lorena se reconoce como una
mujer enamorada del campo de Jalisco e intenta heredar a sus dos hijos
este amor, pero siempre con la disciplina del trabajo y el compromiso por
sostener dia con dia el liderazgo de nuestra gente.

Comenzo a trabajar junto a su padre, quien es un reconocido especialis-
ta dentro en el sector avicola: “Mi papa fue de los pioneros que comenzo
con las granjas de pollo y siempre nos involucré en todas las tareas, tam-
bién sembraba, y nos ensené a hacerlo”. Con la experiencia de muchos
anos, mi padre instal6 una planta de alimentos para autoconsumo, para
tiempo después convertirse en el giro principal de nuestra empresa por la
calidad de nuestras férmulas.

“Si vas a hacer algo, hazlo bien, con amor, con empeno”, es la frase que
marca la vida y trayectoria empresarial de Lorena. Ella imprime con entu-
siasmo un liderazgo a nivel nacional enfocado en trabajo en equipo. “Las
mujeres siempre seremos capaces de dirigir una empresa, liderar un sector
y atender con amor a nuestras familias”, sentencia.

Se estima que a nivel nacional existen cerca de 420 plantas formales de
alimentos balanceados en distintos tamanos, a lo largo y ancho del pais. En
Jalisco, Lorena reconoce la voluntad de las autoridades estatales, encabe-
zada por Héctor Padilla Gutiérrez, Secretario de Desarrollo Rural, por su
capacidad de trabajar en equipo y muestra de ello es la realizaciéon conjun-
ta del estudio que demuestra que nuestra entidad mantiene una capacidad
instalada sobrada para la elaboracién de alimentos balanceados.

Asi es como Lorena Delgado y ANFACA impulsan a Jalisco como Gigante
Agroalimentario de México.
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Soledad Gutiérrez Santos ® Rancho Americano
Fotografia: Mario Cortez Padila
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Rancho americano

El valor de emprender y aprender a producir

Por: Santiago Espinoza Figueroa

QUERIA TENER UN “CHARCO BOTANERO” Y AHORA TIENE UNA DE LAS MAS IMPORTANTES GRANJAS DE TILAPIA DE
Jarisco, MARIA SOLEDAD GUTIERREZ SANTOS, DONA SOL ES UNA MIGRANTE QUE REGRESO A SU TIERRA, ADEMAS
ES MADRE DE DOS VARONES Y UNA PRINCESA. UNA MUJER LIGADA AL CAMPO, LA GENTE DE LLAS PALMAS EN PUERTO
VALLARTA LA CONOCE BIEN, ES HIJA DE DON SOTERO: “EL TENIA SU TORTON PARA LLEVAR MERCANCIA, TAMBIEN TENIA
VACAS, TODA LA LECHE QUE LLEVABA MI PADRE DESPUES DE LOS ENTREGOS LA HACIAMOS QUESO, PANELA, REQUESON”.

antiene un acento entre costeno y lige-
ramente pocho que la delata, una mujer
entrona, que se habla de ti con la vida,
con los hombres y no hay de otra: “Ahora no hay
mas mujeres en la acuicultura, no en la regién”; asi
lo cuenta: “Somos una familia de nueve, yo soy la
bebé, dos mujeres y siete hombres; mi hermana se
caso cuando yo tenia cinco anos por lo tanto me toca
batallar con hombres”.
Dona Sol es la cabeza de la granja, sabe tanto se-
leccionar los alevines de tilapia que ya deben pasar de
las tinas a los estanques de peces, como

“Yo me formé a base de un padre muy fuerte, cuando
sali de mi pueblo yo tenia 15 anos, él me dijo 7e vamos
a apoyar pero no te vamos a dar todo, esas fueron sus pala-
bras, salida de la secundaria mi padre me dice ;queeres
estudiar?, que te cueste y entré a la hoteleria, aprendi a
luchar contra la vida, estudié una carrera de secreta-
riado bilingiie, inicié a mis 15 aflos como cualquier
adulto a trabajar para formarme y gracias a eso y a
que no me dieron todo en la vida sigo aqui con las

mismas ganas de trabajar”.
Un charco botanero era la idea, un estanque donde
hubiera peces, unas mesas y una cocina

tirar la tarraya para capturarlos y no se  Actualmente produce  para “el dore” de los peces pero un in-

queda con las ganas, nos lo muestra; el alrededor de 130 to-  geniero le hizo el presupuesto: “Me dijo
calor cala, lanza la red largo y tendido,  neladas de tilapia, en = Chéquelo es buen negocio. Fueron cua-
con un rostro de satisfacciéon que conta-  semana santa la pro-  tro meses estudiando qué tan benéfico
gia entusiasmo. En el ejido el Gargan-  duccién aumenta con-  eray vimos que iba a ser redituable, con

tillo el calor ronda los 33° C y se siente  siderablemente.

como sabe sentirse el calor en Tomatlan,
apenas hiimedo pero calador.

Cabello al cuello, sonrisa amplia, tenis y mezclilla,
lista para lo que se requiera: “Llegamos en el 2006,
para diciembre del 2007 yo ya estaba cosechando lo
que es la mitad de ahorita, alrededor de 68 toneladas;
ahora son aproximadamente 130 toneladas, depende
de en que época cae la semana santa, hay ocasiones en
que son 120 o 130 pero considerando solo la produc-
ci6on de calidad”.

Le pregunto que tiene ella de especial, si es que
cualquiera podria lograrlo; sin dudarlo contesta que si,

riesgos como cualquier actividad. Como
cualquier negocio todo tiene ganancias y
todo tiene pérdidas pero al final de cuen-
tas tengo diez afios viviendo de la acuicultura”.

Otro de sus trucos para mejorar la produccion fue
cambiar la técnica para extraer las viceras de los pe-
ces y pasar de tres a ocho toneladas por jornada, con
una sencilla modificacién; permitir que los emplea-
dos se sienten, antes les quitaban las visceras de pie
ahora con ella lo pueden hacer sentados y nos mues-
tra en sus manos algunas cicatrices. “Es algo que yo
también sé hacer”, nos lo recuerda también con el
orgullo brillando en su sonrisa.
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A pie de milpa
Maiz factor de desarrollo para los mexicanos

Por: Salvador Y. Maldonado

MEXICO ES EL PRIMER PRODUCTOR MUNDIAL DE MAIZ BLANCO Y LA REGION
DE LA CIENEGA DE CHAPALA EN EL ESTADO DE _JALISCO ES UNA DE LAS MAS
PRODUCTIVAS A NIVEL NACIONAL. AHI ES DONDE LA SENORA VALENTINA
URIBE SOLIS, NOS RECIBE AL PIE DE SU PARCELA, UBICADA EN EL MUNICIPIO
DE PONCITLAN.

1 preguntarle ;Desde cuando esta involucrada en la agricul-

tura? ella nos abre un poco sus recuerdos y responde: “Desde

nina estoy aqui, a mi siempre me toc6 acompanar a mi papa
a la siembra, ¢l trabajaba el arado con los caballos y yo atras de él me
venia sembrando”.

La historia sefiala que las mujeres inventaron la agricultura, mien-
tras el varon cazaba y peleaba. Por ello, donia Valentina siente y ama el
campo sin lugar a dudas. Asegura que trabaja y se siente muy bien cuan-
do viene a su parcela. No suelta la casanga para seguir deshierbando y
como si fuera una artista, retoca constantemente su obra.

Esta orgullosa de su trabajo, asegura que atn realiza casi todas las
tareas de manera manual, aun asi, en la dltima temporada cosechd
ocho toneladas por hectarea. Los resultados que obtuvo en las evalua-
ciones estatales dentro del Programa Estratégico Sustentable de bajo
costo y alta productividad para maiz, le valieron para ser visitada re-
cientemente por el responsable de la Secretaria de Desarrollo Rural de
Jalisco, Héctor Padilla Gutiérrez.
¢Qué le ha dejado el campo?

Hace una pausa, para contestar con profundidad. “Del campo solo
he recibido cosas buenas. De aqui tomamos alimento, y producimos
un poco mas para que nos quede algo y salir adelante. M1 hija se recibe
el aflo que entra de la carrera de Agronomia. A ella también le gusta el
campo y esta por terminar su carrera. A mi esto es lo que me ha dejado
el campo: trabajo, alimento, familia y futuro”.

La importancia del maiz en la economia, en la sociedad, en la ali-
mentacion e incluso en la politica de los mexicanos nos hace obligado
reflexionar y ubicar su cultivo, industrializacién y consumo como fac-
tores de desarrollo y crecimiento econdémico.

Pero mas atn el maiz ha generado a lo largo de nuestra historia
como pais, alimentacion, trabajo y desarrollo.

Valentina Uribe Solis ¢ Productora de Maiz
Fotografia: Mario Cortez Padila
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El campo de Jalisco

Oportunidad para el emprendimiento social

Por: Eréndira Saldafia Quintero

SIGUIENDO LOS PASOS DE SU PADRE, UN HOMBRE QUE TIENE COMO ACTIVI-
DAD PRINCIPAL EL CONTROL BIOLOGICO DE PLAGAS Y QUIEN CRECIO EN EL
SENO DE UNA FAMILIA COMPROMETIDA CON LA SOCIEDAD EN LA QUE VIVE,
Jost MANUEL MENDEZ FRIAS, UN JOVEN DE APENAS 18 ANOS DECIDIO IN-
VOLUCRARSE EN EL MUNDO DE LA AGRICULTURA JALISCIENSE PRODUCIENDO
MORINGA, EL ARBOL MILAGROSO Y HUEVO ORGANICO.

u juventud va de la mano con la responsabilidad y compromiso

que proyecta por el campo jalisciense. ;Su mision? promover las

bondades que aporta el consumo de ambos productos bajo una
filosofia de contribucion: “La idea de nosotros como empresa no es
lucrar ni con la moringa ni con el huevo, mi padre me dice que al que
nada le cuesta lo vuelve fiesta, entonces se lo ofrecemos a la gente pero
a un costo sumamente accesible, buscamos el beneficio en la salud mas
que el econémico”.

Actualmente cursa la carrera de Administracion y Direccion de
empresas familiares y junto con Andrea, su hermana, tiene grandes
recuerdos de su nifiez en el campo. Hoy, esa formacién la traslada a
su actividad como agroemprendedor, goza de ver a sus gallinas al aire
libre, de preocuparse por su dieta que incluye ademas de trigo y vita-
minas también moringa.

José Manuel produce en promedio mil huevos diarios, un alto por-
centaje de ellos se distribuye entre asociaciones y grupos vulnerables:
“Queremos alimentar a la sociedad y si nosotros podemos contribuir lo
vamos a seguir haciendo” y cultiva al menos una hectarea de moringa
que distribuye en capsulas como producto final.

En el campo de Jalisco hay grandes oportunidades reconoce el joven
emprendedor: “No por nada es hoy Jalisco el Gigante Agroalimenta-
rio, es una tierra privilegiada, lo Gnico que se necesita son ganas de
trabajar”.

El campo representa todo para mi, de ahi como, de ahi vivo, es mi
actividad primaria. El joven junto con su familia tiene planes de expan-
si6n, pero asegura que antes de pensar en ello, lo primordial es difundir
Jose Méndez ¢ Huevo Qrgénico % l\/loringa entre la sociedad los beneficios de sus pI‘OduCtOS.

Fotografia: Carlos Tomas
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En plena locura de innovacién y emprendimien-
to en Jalisco, el campo levanta la mano y vuelve
a ser especialmente atractivo para los jovenes.
“Solo es cuestion —nos dice Gerardo Cardenas-
de escuchar su llamado, y estar ahi”. Gerardo
es punta de lanza de todo un ejército de jovenes
capacitados y calificados, que estan regresando
al campo porque lo ven como la gran tierra de
oportunidades.

Gerardo Cardenas Barba ¢ ANAJ
Fotografia: Carlos Tomés

Tiempo de volver al campo

México como pais con marcada vocacion agricola

Por: Pablo Latapi

HAN ENTENDIDO QUE ESE PRIMER LUGAR QUE HOY OCUPA JALISCO A NIVEL NACIONAL EN DISTINTOS CULTIVOS DEBE
SER HONRADO Y MULTIPLICADO CON UNA GRAN TAREA DE EMPRENDIMIENTO E INNOVACION. “ES TIEMPO DE VOLVER
AL CAMPO”, NOS DICE. EGRESADO DE CONTADURIA Y FINANZAS DEL TEC DE MONTERREY CAMPUS (GUADALAJARA,
SU ABUELO, UN AGRICULTOR DE PAPA DE TODA LA VIDA EN TAMAZULA, VIO COMO SUS HIJOS FUERON ALEJANDOSE DEL
CAMPO, DE LA AGRICULTURA, PARA DEDICARSE A PROFESIONES Y OFICIOS PROPIOS DE LA GRAN CIUDAD.

ero aquel papero tuvo la capacidad de enamo-

rar al nieto Gerardo para que viera todo lo que

prometia la tierra, sin romanticismos, con he-
chos reales y cuando una serie de plagas acabaron con
los cultivos de papa, cuando parecia el momento de
abandonar definitivamente el campo, Gerardo de la
mano de su padre Gonzalo Cardenas por el afio de
1998 retomaron el trabajo en el rancho olvidado del
abuelo, cambiaron de cultivo, plantan arboles de du-
razno (que en ese momento a diferencia del aguacate
era un cultivo caro). Ahi empez6 el verdadero apren-
dizaje, en el campo. Juventud y talento,

“El amor al campo se trae en la sangre”, nos con-
fiesa Gerardo: “Y el contacto con la naturaleza se
siente”. Es uno de los mas entusiastas promotores de
que mas y mas jovenes, egresados de las instituciones
de educacion superior de Jalisco, hagan lo mismo, se
dio cuenta que no existia participacion de este sector
en agrupaciones estatales ni nacionales, por iniciativa
propia constituy6 desde Jalisco la Asociaciéon Nacio-
nal de Agroempresarios Jovenes, la cual preside y pro-
mueve. Eso le ha llevado a mantener un contacto de
primer nivel con las autoridades agroindustriales del

pais, se sienta sin problema a la mesa

respaldados por la experiencia de su pa- ~ “Hay camino por de-  de secretarios y subsecretarios tanto a
dre, hicieron que Gerardo fuera quien lante, y Gerardo Car-  nivel federal como estatal. Actualmente
llevara los duraznos a muy temprana  denas asume el reto, se  trabaja en hablar a mas y maés jovenes,
hora a comercializarlos en el Mercado  trata de hacer muchas  les hace ver las oportunidades del sector.
de Abasto, conoci6 las fatigas y jaque-  cosas, hacerlas bien y  Sostiene que México como pais tiene
cas de la comercializacién, busco a otros ~ buscar agregar valor  una marcada vocacion agricola, el reto

productores de durazno y se asociaron  todos los dias”.

para agregar valor a su cultivo, produ-
ciendo conservas.

Lleg6 el momento en que el durazno ya no era tan
buen negocio y aunado a que es “la diva de las fru-
tas”, por su vulnerabilidad a la humedad y a las pla-
gas, decidieron cambiar radicalmente, han empezado
a cultivar aguacate. Apenas inicio el ciclo, los arboles
estan pequenos y pasard un tiempo para que sean pro-
ductivos. Hoy, sin duda, Gerardo Cardenas ya es un
hombre del campo.

es hacer que aquellos jovenes que vienen
de familias agricolas y han migrado a las
ciudades para desarrollarse profesionalmente, vuelvan
con todo ese conocimiento a la tierra, que sean ellos
los pilares de una reconversion del campo jalisciense.

Hay camino por delante y Gerardo Cardenas asu-
me el reto: “Se trata de hacer muchas cosas, hacerlas
bien y buscar agregar valor todos los dias por medio
de la innovacion y de la basqueda de mercados inter-
nacionales donde se reconoce la calidad suprema de
muchos de los frutos del campo de Jalisco”.
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Jacobo Cabrera Palos ¢ CAJ
Fotografia: Mario Cortez Padilla

Un gigante por muchos anos

En el campo estd el futuro de México

Por: Victor Manuel Chavez Ogazon

JALISCO HOY POR HOY ES “EL GIGANTE AGROLIMENTARIO” DEL PAIS, PERO VIENE LO MAS DIFICIL, MANTENER ESA
ESTAFETA Y ESO SOLO SE PUEDE LOGRAR A TRAVES DE UN DOBLE ESFUERZO, QUE IMPLICA AHORA, INNOVAR, DESCEN-
TRALIZAR E INVOLUCRAR A TODOS LOS SECTORES, PERO SOBRE TODO CONVENCER DE QUE EL CAMPO FORMA PARTE
IMPORTANTE DEL FUTURO ECONOMICO DE NUESTRO PAIS, EN UN CONTEXTO INTERNACIONAL.

acobo Efrain Cabrera Palos, presidente del Con-

sejo Agropecuario de Jalisco, organismo que aglu-

tina todos los esfuerzos en ese sentido, destaca que
todos los involucrados estan conscientes de ello y que
hay campo fértil para esas tareas.

El representa -explica- al organismo ctipula del Sec-
tor Agroindustrial de Jalisco, hoy el estado mas pujante
del pais, que genera el 11 por ciento del Producto Inter-
no Bruto en ese sector.

Cabrera Palos, abogado, citadino, de pronto alcan-
zado y llevado de regreso a sus origenes por herencia de
su abuela que implica raices arraigadas al
campo, comprende Yy S€ preocupa por lo “Fstamos

‘tiros de precision’ tanto en ganaderia como en agri-
cultura. Esa es la encomienda y hacia alla debemos de
caminar’.

Ahora el verdadero reto es consolidarse y enfrentar
los problemas que se advierten a primera mano, por
ejemplo, la falta de arraigo: “Estamos considerando
para 2050 que el 20 por ciento de la poblacién vivira
en el campo y el 80 por ciento en los centros poblacio-
nales y no estamos haciendo nada para hacer crecer
esos centros poblacionales regionales”.

Reconoce el liderazgo alcanzado por Jalisco, a tra-

vés del sector agroindustrial, el mas pu-

consideran-  jante del pais y el sector que genera mas

que viene: sectores agrolimentarios con  do que para el 2050 derrama econémica, que genera benefi-
un area de oportunidad enorme: “Esto  ¢] 20 por ciento de la cio en las regiones.

me llevo a que hace mas de 15 afos de poblacién  vivira en No salir del campo, no dejar las regio-
pronto decidiera ayudar un grupo de so- ¢l campo y el 80 por  nes,es ahora el principal objetivo. Con-
ciedades de produccion rural de la ribera  ciento en los centros  vencer a las nuevas generaciones de que
de Chapala y a crear la primera integra- poblacionales”. ahi esta el futuro: “El principal valor que

dora de produccion rural, una de las em-
presas es de la familia y por ahi estamos trabajando en
el tema de las berries desde hace muchos afios”.

En el gobierno de Jorge Aristoteles Sandoval se ha
visto en el campo lo que no se habia visto en los ulti-
mos 10 afios: “En el tltimo censo agricola del 2007 se
refleja el estado de abandono que el campo de Jalisco
tenia”. Hoy, en la primera parte de la administracion,
se ha repuntado a los primeros lugares: “El hecho de
que repuntemos en esta administracion, a los prime-
ros lugares nacionales y algunos mundiales, se debe a

tiene Jalisco es su mano de obra”.

El campo de Jalisco es un sector de exportacion
y por lo tanto esta sujeto a todas las incidencias ma-
croecondémicas mundiales, como reformas a leyes y
reglamentos de exportacion a Estados Unidos, de ex-
portaciéon de organicos a Europa, a Arabia, China y
Japon: “Hagamos alianzas internacionales y prepare-
mos a nuestra gente para esos nichos internacionales,
la tendencia mundial es la seguridad agrolimentaria.
La premisa es: que el alimento sea tu salud y tu salud
sea tu alimento”.
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Memoria Fotografica del Campo

Visita DE Hon. Sr. Pai. Hocan
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Jorge Robledo Vega

Mexicano. Periodista con mas de 20 afos de experiencia. Actualmente labora para noticieros
de Televisa de Occidente. Fue Director de noticieros de Televisa Radio Guadalajara. Ha rea-
lizado coberturas informativas en diferentes paises del mundo. Licenciado en Ciencias de la
Comunicacion por la Universidad de La Salle Bajio y Master en Publicidad. Ha compartido su
vida profesional con la academia, consultoria y capacitacion. Ha participado como ponente
en eventos Internacionales de comunicacion y pedagogia en México y Cuba. Autor de tres
libros sobre medios de comunicacion y comunicacion interpersonal. Es Socio fundador de

Global Mediatica Consulting.

Eréndira Saldana Quintero

Jalisciense, profesional de la comunicacion cuenta con un Master en comunicacion e ima-
gen politica y social media por la Universidad Autbnoma de Barcelona. Mas de 20 anos de
trayectoria. Experta en generar y difundir informaciéon especializada para medios locales,
nacionales e internacionales.

Su interés personal recae sobre el periodismo de corte social. Se desempend como periodis-
tay conductora en TV Azteca, Sistema Jalisciense de Radio y Television, Televisa Radio, Ra-
diorama, Radio Formula y Organizacion Editorial Mexicana, entre otros. En revistas destaca
su colaboracion en Taxi Art Magazine. Se ha desempenado como Directora de proyectos de
comunicacion en Camara de Diputados, Secretarias de Estado y organismos empresariales.
Socia fundadora de la agencia de comunicacion Global Mediatica Consulting. Estratega en
redes sociales, en la actualidad, dirige y coordina investigaciones en temas empresariales,
salud y cultura para publicaciones y campanas de comunicacion dirigidas.
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José
M. Muria

Es egresado de la carrera de Historia de la
Universidad de Guadalajara (1966) y doc-
torado por El Colegio de México (1969). Es
investigador titular del Instituto Nacional de
Antropologia e Historia. Antafio fue presi-
dente de El Colegio de Jalisco y Director
General de Archivos, Bibliotecas y Publi-
caciones de la Secretaria de Relaciones
Exteriores.

Los temas sobre los que mas ha escrito
son: historia de Jalisco, los limites y las
divisiones de éste, sus historiadores, la
charreria y el tequila. En 1982 aparecieron
4 tomos de una Historia de Jalisco que él
dirigié. Finalmente, en los ultimos afos, pu-
blicd Esencia de Jalisco (2013) y Demar-
cando a Jalisco (2014), también recibi6 el
“Premio Jalisco”, en la rama Humanistica
(2012) y fue nombrado Cronista General
del Estado de Jalisco (2013). Asimismo, en
2016 publicod junto con Angélica Peregrina
una Historia General de Jalisco en seis to-
mos editado por el Gobierno de Jalisco.

Jaime
Barrera Rodriguez la Universidad Panamericana.

Mauro
Jmeénez Lazcano

Es mexicano, nacido en la Ciudad de Mé-
xico, D.F. Licenciado en Economia por la
Escuela Nacional de Economia de la Uni-
versidad Nacional Auténoma de México
(1967), de 1970 a 1976 fue Director Gene-
ral de Difusion y Relaciones Publicas de la
Presidencia de la Republica, Subsecretario
de la Presidencia de la Republica (1976),
Asesor de la Campanfa Electoral del Can-
didato del PRI a la Presidencia de la Re-
publica, Lic. Miguel de la Madrid Hurtado,
(1981), Director General de Informacion de
la Secretaria de Gobernacion (1982.1984),
Director General de la Compania Continen-
tal de Peliculas, S.A., empresa del Estado
en los Estudios Churubusco (1984-1988),
Fundador del Despacho Asesoria Econoé-
mica, S.C. (1977), Director General de la
Revista Macroeconomia y Presidente de
la empresa “Comunicacion y Medios Ma-
sivos, S.A. de C.V.”, desde 1990 a la fe-
cha. Autor de los libros “Bob Kennedy vy los
Asesinos sin Cara”. Populibros, “La Pren-
sa” (1969), “Obstaculos al Desarrollo Eco-
ndémico de América Latina” (1969), Director
General de la Revista Macroeconomia en
sus 267 ediciones.

Director Editorial de Grupo Milenio Jalisco, conductor de noticiero
Radiofénico, columnista y colaborador de un panel en el programa
“Plural” de Televisa Guadalajara, es egresado de Ciencias de la Co-
municacion por el Instituto Tecnoldgico y de Estudios Superiores de
Occidente (ITESO), con maestria en Comunicacion Estratégica. Fun-
dador del noticiero “Linea Universitaria” en Radio Universidad, repor- ' .
tero, editor y conductor de Noticieros en Grupo OIR, corresponsal de o
El Norte y el periédico Reforma en el Occidente del pais y fundador ...,! St
del Semanario Reforma Jalisco y Periédico Mural. Combina su ejer- m ]
cicio profesional con la céatedra impartiendo materias como Comu-

nicacion Politica, Periodismo Radiofénico, Géneros Periodisticos e
Historia de los medios en ITESO, Universidad del Valle de Atemajac y

José Antonio
Fernandez Salazar

Nacié en Guadalajara, Jalisco. Estudio en
la Universidad Autbnoma de Guadalajara la
carrera de Periodismo y Ciencias de la Co-
municacion. Incursiond como conductor
de noticieros en un programa universitario
que se transmitia en Canal 4 de Televisa
Guadalajara, empresa donde consolidé su
carrera como periodista y para la que ha
laborado durante treinta afos. Actualmente
es titular del noticiero nocturno de Televisa
Guadalajara, es productor general del pro-
grama de analisis y debate “Foro” que lleva
al aire 15 afos de forma ininterrumpida,
titular del programa de Radio “Tela de Jui-
cio” en Radiorama de Occidente. Al inicio
de su carrera, fue socio fundador de una
empresa productora de television “Unlimi-
ted Films” actualmente posicionada como
una de las mas importantes del pais. Labo-
r6 en Canal 7 del estado de México donde
participd en programas como: ‘Miscelanea
Noticiosa’ y ‘La Salud de Usted’.

te (ITESO).
S—
Ty

-

el pais.

Diego
Petersen Farah

Gigante Agroalimentario

Pablo
Latapl Ortega

Mexicano, es Licenciado en Economia. Pe-
riodista de television, radio y prensa, desde
donde ha dirigido la difusion de actividades
de conservacion de la naturaleza. Desde
hace 20 anos es colaborador de Television
Azteca, donde ha sido reportero, produc-
tor, conductor y directivo. Fue corresponsal
de guerra en Irak. Radica en Jalisco desde
hace varios afnos, donde encabeza proyec-
tos de television, radio y prensa escrita. Es
conferencista e imparte talleres de perio-
dismo en distintas universidades del pais.

Es periodista. Estudié Ciencias de la Comunicacion en el
Instituto Tecnoldgico de Estudios Superiores de Occiden-
Fue fundador y director del Semanario Pa-
réntesis y los diarios Siglo 21 y Publico en la ciudad de
Guadalajara. Desde el afio 2010 es jefe de Edicion del
diario El Informador. Su columna En Tres Patadas se pu-
blica en este diario, en el periddico El Economista, el sitio
de internet Sinembargo.com, en la seccién de autores en
la red de la revista Nexos y varios otros periddicos en todo
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Ricardo
Garcla Gonzalez

Actualmente es Director de Noticias en TV
Azteca Jalisco, conductor titular de He-
chos Meridiano, Informativo 40, Jalisco en
contraste con Pablo Latapi y Hechos Puer-
to Vallarta. Hace 18 anos que labora para
este medio de comunicacion, en sus inicios
se desempend como reportero de AQC
Jalisco. Ademas conduce el programa de
andlisis: en 3 palabras en DK 1250 y el pro-
grama de noticias Cruzando la linea. De su
trayectoria profesional forman parte cober-
turas informativas de interés global, pro-
cesos electorales, el Congreso Eucaristico
Internacional y ha fortalecido su compromi-
S0 con el periodismo social. Viajo a Bogota
Colombia para conocer el transporte tras
milenio y la movilidad en aquel pais y rea-
lizar piezas informativas de ello. En Nueva
York tuvo la oportunidad de informar sobre
las medidas de seguridad aplicadas por el
ex alcalde Rudolph Giuliani.

Raul
Frias Lucio

Actualmente Director y conductor de Me-
ganoticias de Megacable Comunicaciones.
Llega a Guadalajara en 1983, de su tra-
yectoria destaca su participacion en Radio
Red en la Ciudad de México; fue Director
de Noticias de Radiorama, Gerente de la
emisora DK1250, Gerente en Radio For-
mula. A su llegada a la ciudad de Guada-
lajara en 1983, aprendié en Promomedios
algo mas alla de noticias, incursiond en la
parte administrativa. Aunque en algin mo-
mento de su amplia trayectoria creyd que la
radio era su mundo, con el tiempo se dio la
oportunidad de incursionar en television y
cada dia agradece la oportunidad de estar
frente a un micréfono o una camara para
poder plasmar los hechos y poder externar
una postura al respecto. Su mision es tra-
bajar por un mejor pais.

' Victor Manuel
Chavez Ogazon

Amante de las leyes.... por eso fui abogado
soy egresado de la Universidad de Guada-
lajara con Posgrado en Derecho Procesal
Penal 2001. Apasionado del periodismo....
por eso asumi la herencia de mi familia.
Ganador del premio Estatal de Periodismo
Emisario 2012.

Consultor en el tema de Periodismo en Zo-
nas de Riesgo, Reportero de Canal 58, W
Radio, Radio Universidad de Guadalajara,
Periédico EL OCCIDENTAL y Canal 44. Ac-
tualmente Jefe de Informacion del Periddi-
co EL OCCIDENTAL vy Jefe de la Unidad de
Informacion de Canal 44.

Ramiro
Escoto Ratkovich

Nacié en Guadalajara es Periodista, con-
ductor de Radio y Television. Editorialista
para varios diarios en México. Escritor y
Vaticanista. Fundador de Ocho Tv, canal
de television por cable en donde también
se desempefid como Director de Noticias.
Actualmente es Director de RadioNoticias
1070 en la ciudad de Guadalajara, CEO de
Publivision Multimedia Network y del portal
de internet noticiasplus.net.

Maria Trinidad
Rodriguez Ledesma

Licenciatura en Ciencias de la Comuni-
cacion por la Universidad de Guadalajara
cuenta con mas de dos décadas de tra-
yectoria en el ambito periodistico. Conduc-
tora y periodista ha colaborado para diver-
sos medios de comunicacion electronicos
e impresos, entre ellos Tv Azteca, Televisa
Guadalajara y el periddico Ocho Columnas,
entre otros.

Desde el afo 2008 labora en el Sistema
Jalisciense de Radio y Television con re-
transmision en Estados Unidos y el Sur de
Canada por la Sefial de Mexicanal. Con-
ductora Noticiero C7 Noticias de Verdad
y Revista Jalisco. Ha complementado su
desarrollo profesional con la conduccion
de eventos masivos y corporativos. De los
reconocimientos otorgados a lo largo de su
carrera figuran el entregado en 2005 por
la Asociacion Nacional de Periodistas de
Prensa, Radio y Television, en 2013 el otor-
gado por el Comité Municipal del Partido
Revolucionario Institucional en Guadalajara
al mérito periodistico “El Despertador Ame-
ricano” y en 2015 el galardon Irene Roble-
do Garcia otorgado por el Ayuntamiento de
Guadalajara.

Santiago
Espinoza Figueroa

Naci6 en Saltillo Coahuila en 1967, pero
es de El Rosario en B.C. es Licenciado en
Ciencias de la Comunicacion por UNIVER;
desde 1997 es reportero en TV Azteca,
empresa para la que ademas del trabajo
cotidiano ha realizado cobertura de proce-
sos electorales en varios estados del pais,
y acciones de capacitacion para otras se-
des de Azteca en México y Honduras.
Participante en multiples seminarios vy talle-
res de comunicacion, derecho para perio-
distas, justicia penal adversarial, periodis-
mo electoral, politico y de investigacion.
Colabor6 en Radio Juventud (Ahora Me-
garadio) y Canal 58 en Guadalajara como
reportero, conductor y coordinador de in-
formacion, asi como reportero para el pe-
riddico Meridiano de Puerto Vallarta.

Se desempefa de forma independiente
como actor, tallerista de periodismo y con-
ferencista.

Es Premio Jalisco de Periodismo 2014,
Latinomania 2015 y México de Periodismo
“Ricardo Flores Magén” 2016.

Ivan Sergio
Mendo Gutierrez

Ciudad de México, febrero 26 1962. Ra-
dicado en Guadalajara desde la infancia,
ha sido periodista desde hace mas de 30
anos, practicamente recorriendo todo el
espectro de los medios: Radio, Television
y prensa; Profesor en asignaturas como
fotoperiodismo, taller de creatividad e his-
toria de la fotografia en distintas institucio-
nes educativas. Reportero y presentador
en television en activo.

Becario por el Goethe Institut en Berlin,
Alemania. Expositor de pintura y fotografia
en mas de 60 muestras individuales o co-
lectivas, tanto en galerias de Guadalajara,
como de otras ciudades de México y el ex-
tranjero. Escritor de poesia, algunos de sus
trabajos han sido publicados en revistas,
diarios o antologias poéticas.

“ Marcela

i | c0pO Flores

Originaria de Guadalajara. Ha hecho una
carrera de 27 anos como periodista en
diversos medios de Comunicacion. Se ha
especializado en la fuente de la iniciativa
privada y el sector agropecuario. Ha sido
corresponsal de radio, television, periddi-
COs Y revistas.

Por mas de una década trabajé en Promo-
medios Radio en el area de noticias.

Es autora de los libros “50 anos de trayec-
toria del Supremo Tribunal de Justicia de
Jalisco” y “180 anos de historia del Poder
Judicial en Jalisco”.

Actualmente es periodista independiente
y colabora en la Agencia de Noticias Foto
Jalisco y el periédico Agroamigo.

Alberto
Perez Martinez
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Guadalajara, Jalisco, 1954. Aprendio a leer y a sentirse culpable
en el Cervantes Colonias; el Instituto de Ciencias lo ensefio a
pensar y lo hecho a perder. El ITESO le destapé la imaginacion y
por milagro acabd graduandose con altos honores de la Univer-
sidad de California Santa Cruz (UCSC) en una cosa llamada Es-
tudios de la Comunidad (Antropologia Social). Profesionalmente
se ha desarrollado en las areas de organizacion social y desa-
rrollo regional orientandose al andlisis de la competitividad eco-
ndémica del estado de Jalisco y el desarrollo urbano. Sin querer,
en 1985 descubrié el sabor de las rotativas y desde entonces
ronda los medios de comunicacion. Es consultor y director de
Productora Reflecta SC.
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Ulises
Zamarroni Martinez

Jalisco

Es un periodista con 20 afos de experiencia en el oficio. Actual-
mente es corresponsal en México para la agencia francesa de
noticias France-Presse y comentarista de temas de seguridad
en television y radio. En su trayectoria ha trabajado en medios
locales, nacionales e internacionales, tanto impresos como elec-
trénicos, entre los que destacan Televisa, Tv Azteca, El Univer-
sal, la agencia espafiola de noticias EFE y el diario El Informador.

Angeles
Hermandez Pérez

Egresada de la Licenciatura en Ciencias y Técnicas de la Co-
municacion por la Universidad del Valle de Atemajac comenzd
trayectoria periodistica en 1989. Durante su ejercicio periodistico
se ha desempefiado como jefa de informacion, reportera y Con-
ductora en diversos medios de comunicacion de prensa, radio y
television. Ha combinado su ejercicio profesional con la docen-
cia impartiendo las materias de periodismo, redaccion, metodo-
logia de la investigacion, produccion de television. Ademas de
su especializacion en el periodismo politico destaca su participa-
cién en la revista Asesoria Turistica perteneciente a grupo Boletin
Turistico. Se ha desempenfado en instituciones gubernamentales

Comunicador de profesion, egresado de la Universidad del Valle
de Atemajac. Decano de la fuente agroalimentaria en el perio-
dismo tapatio con presencia en medios impresos, audiovisual
y digitales. Durante su amplia trayectoria se desprenden cober-
turas de eventos nacionales y giras internacionales. Destaca su
participacion en los periédicos El Financiero, El Informador, Mi-
lenio y El Occidental, ademas ha colaborado para Canal 6, Pro-
momedios y Grupo DK. Actualmente escribe para el periddico
Agroamigo de circulacion nacional.

e iniciativa privada aplicando sus conocimientos en el disefio de | Salvador
campanas de comunicacién corporativa. Actualmente es repor- | 7. Maldonado
tera de Megacable.
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Su carrera periodistica inicié en la Ciudad de México, destaca su
encomienda como jefe de informacion de la Agencia de Noticias
Notimex Europa, en la coordinacion de corresponsales de los
paises europeos, teniendo su sede en Madrid, Espana.

Trabaj6 para periddicos como El Dia y El Diario de México, asi
como en la revista Cencos. En 1993 fue parte del equipo fun-
dador del diario Reforma, donde realiz6 una entrevista al sub-
comandante Marcos, que valid para romper el veto que éste
tenia contra el periédico del Grupo Reforma. En la Ciudad de
Guadalajara form6 parte del semanario Reforma Jalisco, que
. diera vida al diario Mural. Tiempo después trabajo en la corres-
Francisco ponsalia de Notimex en Guadalajara, como jefe de informacion.
Junco Nava En los ultimos 25 anos ha dedicado su desarrollo profesional en
dos grandes areas, en el periodismo y en comunicacion social
de las politicas publicas, con el objetivo de influir positivamente
en ellos y en la sociedad.

Fotografos

Carlos Tomas

Nace en Guadalajara Jalisco en 1962. Su carrera profe-
sional en la fotografia comienza en 1988, como fotégrafo
de prensa en publicaciones locales. En la década de los
90 incursiona en publicaciones nacionales, destaca
su colaboracion en las revistas Expansion, Ameri-
ca Economia, México Bussines, el Periddico El
Houston Chronicle, Revista Cambio, entre otros.
Especialista en fotografia de paisaje agavero, fo-
tégrafo, fundador de la revista 100% Tequila.
Ha colaborado estrechamente con el Consejo
Regulador del Tequila y la Camara Nacional de
la Industria Tequilera. Es con este  organismo
que desarrolla un proyecto fotografico para la
propuesta del paisaje agavero ante la UNESCO
como patrimonio cultural de la humanidad, recono-
cimiento que le fue otorgado en Julio de 2006. Estas
imagenes le han dado la vuelta al mundo, exhibiéndose
en embajadas y consejerias comerciales de México en ciu-
dades como Madrid, Roma, Munich, Paris, Viena, Bruse-
las, Washington y Rio de Janeiro. El interés primordial de
Carlos Tomas es seguir proyectando, a través de su ca-
mara, el magico mundo del tequila tanto en México como
en el Extranjero.
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Andrés
Candles Learo

Jalisco

Originario de Jalisco, Ingeniero Zootecnista de profesion, con
gran pasion por los temas del campo. Desde muy joven identifi-
co la necesidad de generar informacion que debia ser difundida
para beneficio de los Agro productores.

Su camino dentro el periodismo agropecuario inicio con la edi-
cion de un suplemento editorial especializado en el Sector Agro-
alimentario. En 2005 fundo la revista Tierra Fértil, la cual mantuvo
la misma tematica reforzada con la produccion de un programa
televisivo que transmite en Televisa Guadalajara.

Actualmente es Director General y Presidente del Consejo de
Administracion de Multimedia Editorial Tierra Fértil. Incursionan-
do en la era digital, con un diario electronico y una plataforma
web. En 2013 la Federacion Internacional de Periodistas Agro-
pecuarios le otorgo en la ciudad de Buenos Aires, Argentina el
premio de Agro Periodismo “Informar y educar al Agricultor * en
la categoria de radio y television.

Ricardo Arreolz Gil

Propietario del MYSTIK STUDIO estudio de fotografia
profesional, video, impresion y marketing en Guadalajara.
Se desempefa principalmente dentro de la fotografia de
moda en catalogos, fotografia corporativa, de producto,
arquitectura y de alimentos.

Durante 15 afos de experiencia ha realizado dece-
nas de portadas de revistas y ha trabajado junto

a grandes personalidades del ramo de la moda,

disefo, modelaje y actuacion como Jimena

Navarrete, Ana de la Reguera, Benito Santos y

muchos mas.

Ha dirigido importantes campafias publicita-
rias. En Diciembre del 2013 también fue organi-
zador del evento internacional de fotografia llama-
do PHOTOEXPERIENCE que se realizd en la ciudad
de Guanajuato donde trabajo con fotégrafos de talla
mundial. Fue asistente personal de Joe MacNally fotografo
de National Geographic y New York Times.
Recientemente colabora en varias publicaciones edito-
riales de arquitectura, alimentos, fotografia documental y
moda.

Javier Hoyos

Cuenta con mas de 15 afios de trayectoria profesional y
desde siempre fotografo. Nace en el Distrito Federal y ra-
dica en Zapopan desde hace 16 afnos.

Durante su carrera profesional se ha desempenado
como corresponsal de medios nacionales como
Excélsior, El Universal, Radio Red, entre otros; co-
rresponsal de la agencia nacional Maya Comuni-
cacion, socio fundador de la Agencia de Noticias

FotodJalisco Ha participado en exposiciones in-

dividuales y colectivas en Jalisco y en el interior

de pais.

De su trayectoria destacan colaboraciones en
proyectos editoriales del Grupo Rendija, en los li-
bros que edité el Poder Judicial de Jalisco, revistas
nacionales y estatales.

Actualmente se desempefa como director de la Agen-
cia de Noticias FotodJalisco.
Para él hacer fotos es jugarle bromas al tiempo.

Luis Adolfo
Jacobo Rios

Mexicano, profesional de la lente inicia su carrera
dirigida en el ambito cultural destacandose en
muy corto tiempo por su talento y virtuosismo
para el desarrollo de la fotografia. Se especializa
en fotografia en movimiento y danza en cual-
quiera de sus disciplinas, ha tenido la oportu-

nidad de trabajar para bailarines internacionales

como Elisa Carrillo, Mikhail Kaniskin, entre otros.
Hoy su trabajo es reconocido en otras areas como
fotografia de paisaje, rostro y de producto.

Mario Alberto
Cortez Padila

Con 16 aflos de trayectoria es un profesional
de la lente. Actualmente periodista grafico en
TV Azteca Jalisco. Ha realizado sobresalientes
coberturas nacionales e internacionales en di-
versos temas. Como fotdgrafo independiente
realiza trabajos de fotografia social, de producto
y corporativa. Colabora en la agencia de comu-
nicacion JR Mediattica. Premio estatal de Perio-
dismo 2015 y Premio México de Periodismo 2016.

Efren Alvarado Rubio

Egresado de la licenciatura en Artes Audiovisuales
en el aflo 2014, he convertido a la fotografia en mi
principal actividad. Desde el ano 2014 a la fecha
me desempefio como fotégrafo en la Secretaria
de Desarrollo Rural del Gobierno del estado de
Jalisco, captar los coloridos paisajes que ofrece
nuestro campo me ha llenado de satisfacciones.
Laboré en Henochoper TV vy realizo produccio-
nes audiovisuales, fotografia de producto y social.
Actualmente me desempefio como fotégrafo del
periddico Agroamigo, de publicacion mensual con dis-
tribucion nacional.
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